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RESUMO

O Plano de Negdcios do Anthurium Eventos demonstra, através de Vérias
pesquisas, a viabilidade do negdcio de organizacao e locacdo de espagos para eventos. O
trabalho se inicia com uma ampla pesquisa de mercado junto aos consumidores e
formadores de opinido na cidade de Presidente Prudente, demonstrando as necessidades,
pontos fortes e pontos fracos dos atuais concorrentes j& estabelecidos e os respectivos
precos praticados atualmente.

Com os resultados da pesquisa formatou-se o empreendimento, nos seus aspectos
legais, contabil, mercadoldgico e financeiro. O Plano Estratégico de Marketing apresenta,
de maneira bastante detalhada, a composicdo do produto em sua forma concreta e 0s
servigos decorrentes da utilizacdo e locacdo do espaco. Os varios tipos de eventos e seus
respectivos comportamentos sazonais deram origem a parte fisica da previsao de vendas
demonstrada no fluxo de caixa.

Os precos foram definidos de acordo com os precos médios e beneficios oferecidos
pela concorréncia.

A propaganda e a comunicacao foram orcadas tendo como alvo 0s seus Usuarios e
formadores de opinido, contemplando as principais midias de massa. O contetdo da
propaganda centra-se principalmente nos beneficios e atributos do negécio apresentado.

A parceria foi igualmente contemplada, ja que a cadeia participante do negdcio é
bastante ampla e diversificada, exigindo uma atencédo especial da equipe de marketing.

Os investimentos foram orcados com base em precos correntes de mercado e
incluem a fase pré-operacional, com 0s respectivos projetos, a constru¢do, 0s maoveis e
utensilios, 0s equipamentos e o capital de giro.

O fluxo de caixa projetado por dez anos demonstra saldo acumulado compativel
com o montante do investimento e todos 0s seus custos variaveis e fixos estdo
demonstrados em tabelas, assim como os demonstrativos de resultado do exercicio.

Os indices de analise financeira mostram-se favoraveis a execu¢do do investimento,

cujo montante seria parcialmente financiado por 6rgaos de fomento.

Palavras-chave: Plano de Negocios. Implantacdo de um centro de eventos. Viabilidade do
negocio. Previsdo de vendas. Estudo de mercado. Plano de marketing. Plano financeiro.

Empreendimento.



ABSTRACT

The Anthurium Events Business Plan shows, through many researches, the viability
of the business for organizations and renting of places for events. The work begins with a
wide market research along with the customers and opinion makers in the town of
Presidente Prudente, showing the needs, the weak and strong features of the current

contestants already established and its prices currently practiced.

With the research’s results the undertaking was formatted in its legal, account,
market and finance aspects. The Strategic Marketing Plan presents, in a very detailed way,
the product composition, in its concrete way and the services resulting from the use and
renting of the place. The various types of events and their seasonal behaviors gave origin to

the physical part of sale prediction, demonstrated in the cash flow.

The prices were set up according to the medium prices and benefits offered by the

contestants.

The publicity and the communication were valued having as target their users and
opinion makers, contemplating the main mass media. The content of the publicity is

principally fixed on the benefits and attributes of the presented business.

The partnership was equally contemplated, since the chain participating in the

business is very wide and varied, demanding a special attention form the marketing team.

The investments were valued based on current prices of market and include since
the pre-operational phase, with their projects, buildings, furniture, equipments, utensils and

working capital.

The cash flow projected for ten years demonstrates cumulated balance compatible
with the amount of investment and all its variable and fixed costs are demonstrated in

charts, as well as demonstrations of the financial period results.

The rates of financing analyses are favorable to the investment execution, which

amount would be partially financed by promotion organs.

Key words: Business Plan. A center for events introduction. Business viability. Sale

prediction. Market study. Marketing plan. Financial plan. Undertaking
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SUMARIO EXECUTIVO

Esse plano de negdcio tem como objetivo descrever, analisar e sintetizar as varias
viabilidades que fazem parte de um projeto.

Inicia-se com uma descricdo genérica do negdcio, a composicdo da equipe
responsavel e as motivacdes e oportunidades que provocaram o surgimento do tema de
negaocio.

A seguir, com diversas consideracGes e indicacdes, sdo demonstrados 0s varios
aspectos da empresa proposta: Missdo, Descricdo Legal, Tributos, Estrutura
Organizacional, Cargos e Funcdes, Ponto Comercial, Projeto Arquitetonico, nome adotado,
Logotipo e Slogan.

No capitulo 3, o mercado é analisado de maneira geral e local, relatando-se 0s
resultados coletados na pesquisa de mercado.

No capitulo 4, a proposta concretiza-se atraves das acGes de apresentacdo do
produto, defini¢do de preco, propagandas e parcerias, finalizado com a previsao de vendas,
que reflete os varios tipos de eventos e suas respectivas sazonalidades.

O cronograma de a¢des que vem a seguir € uma interface entre a parte de marketing
e a parte financeira.

O capitulo de dados e informacdes financeiras incluem todas as variaveis possiveis
de serem mensuradas: receitas, custos, despesas, faturamento e tributos. Os principais
indicadores de analise financeira, ou seja, o Payback, a Taxa Interna de Retorno — T.L.R.,
o Valor Presente Liquido — V.P.L. e o indice de Rentabilidade, demonstram em que

condices se atingiria a viabilidade econémica e financeira do negdcio.



1 O NEGOCIO

1.1 - Identificago e definicao

O Centro de Eventos tera como atividade alugar um espaco fechado com toda infra-
estrtutura e assessoria para realizacGes de eventos tais como: confraternizacGes, palestras,
jantares, shows, feiras e similares. Atender as necessidades de seus clientes e tornar
momentos importantes em algo inesquecivel, agradavel e de bom gosto é o seu objetivo
principal, e seu produto ¢ a realizagdes de “sonhos”. Empresa estritamente comercial
(locatéria e prestadora de servicos) que se relacionara tanto com pessoas fisicas como com

pessoas juridicas: ex.: clientes, parceiros e fornecedores.
1.2 - Aequipe

A equipe é composta por profissionais especializados e altamente capacitados para

atender as operacOes e processos conforme cada atividade descrita.

FOTOS 1 A 5: Equipe e diretoria

Alexandre Rena, Formado em Ciéncias Econémicas pelas Faculdades

Integradas “Antonio Eufrasio de Toledo” no ano de 1996, concluiu o Curso de Pos
Graduagdo em “Economia Empresarial” no ano de 2001, na Faculdade Estadual de
Londrina, e formando em Administracdo de Empresas pelas Faculdades Integradas
“Antonio Eufrasio de Toledo” de Presidente Prudente-SP, destacou-se entre outras, na area
de Materiais e Logistica, Marketing e Financeiro, atuou na Empresa Junior Toledo, como
membro, Diretor de Marketing no ano de 2004, Membro do Conselho ano de 2005 e
Presidente do Conselho ano de 2006, além de adquirir conhecimento nas areas de
Consultoria, Financeira e RH, participou de varias pesquisas realizadas pela Empresa
Junior, pesquisando “in campu,” adqurindo um grande conhecimento desde a elaboragéo
da pesquisa até analise e compreensdo de dados. Comecou sua carreira em Presidente
Prudente como office-boy de uma loja de Materiais para Construgéo, hoje gerencia uma

empresa de Design de interiores.



Claudia Jacqueline R. Encenha, formanda em Administragdo de
Empresas pelas Faculdades Integradas “Antonio Eufrasio de Toledo” de Presidente
Prudente-SP, como aluna do curso de Administracdo foi membro da Empresa Juanior
Toledo, atuando como assessora de Marketing no ano de 2004 a 2005 e como pesquisadora
em varios projetos. Comecou sua vida profissional como free-lance, em uma loja de artigos
de couro, atuou também nas empresas: Dindmica Oeste Veiculos e Natu Vitae, onde
adquiriu conhecimentos de atendimento ao publico e logistica, somando experiéncia a seu
curso de graduacdo Hoje trabalha como estagiaria em um hospital municipal de Presidente
Prudente.

Possui também conhecimentos da lingua francesa.
FOTO 3

Daiana Thais Custodio Serrano, formanda em Administracdo de
Empresas pelas Faculdades Integradas “Antonio Eufrasio de Toledo” de Presidente
Prudente-SP, iniciou-se no mercado de trabalho no ano de 1.996, quando o pai era
proprietario de um estabelecimento comercial em Presidente Prudente, atuando na &rea de
atendimento a clientes, compras e contas a pagar. No ano de 1.999, ingressou no
Magistério. No ano 2002 foi licenciada como professora de ensino infantil e fundamental
do ciclo béasico I. Apds esse periodo, como complementacdo da vida académica, passou a
fazer estagios empresarias atuando em empresas como: Unimed, Aoki, Expert(Staner) e
atualmente estagia no Jornal Oeste Noticias. Além dos conhecimentos académicos possuli

conhecimentos de informatica e de idioma espanhol.



Silvia de Oliveira Bosquet Ibanez, formanda em Administracdo de
elas Faculdades Integradas “Antonio Eufrasio de Toledo” de Presidente
Prudente-SP, possui formacao técnica na area de contabilidade através da Escola Técnica
de Comercio de Santo Anastacio-SP, onde concluiu o curso em 1.982 (1.980/1.982).
Ingressou no mercado de trabalho no ano de 1.981, como escrituraria do banco BRADESCO
S/A, na cidade de Santo Anastacio-SP, permanecendo até maio de 1.986. Apds esse periodo
gerenciou o Escritorio de Contabilidade Popular, na mesma cidade, até marco de 1.990,
quando ingressou no Banco Nossa Caixa S/A, também em Santo Anastacio, no cargo de
auxiliar administrativo, onde trabalha até hoje atuando em varios setores tais como: abertura
de contas, financiamentos, consércios, empréstimos, aplicacdes, cadastro, seguros, dentre
outros, participando de varios cursos ministrados por esta empresa. Todo esse caminho
percorrido permitiu adquirir valioso conhecimento nas areas financeira, contabil e de
gestdo de pessoas (atuou substituindo o supervisor por diversas vezes), bem como grande
experiéncia no atendimento ao cliente e satisfacdo de suas necessidades. Adquirindo ainda

conhecimento na area de pessoa juridica do banco.

FOTO S5

Tatiane Puci Stringuetta, formanda em Administragdo de Empresas

pelas Faculdades Integradas “Antonio Eufrasio de Toledo” de Presidente Prudente-SP,
iniciou sua vida profissional auxiliando o pai em uma pequena mercearia na cidade de
Santo Anastacio, onde teve a possibilidade de aprender como se relacionar com os diversos
tipos de cliente. Posteriormente, comecou a trabalhar com a mée, também em Santo
Anastécio, na producdo e comercializacdo de alimentos, obtendo um conhecimento
limitado do andamento de uma micro-empresa. Paralelamente, em 2004, ap6s adquirir a
Bolsa de Incentivo da Faculdade e, por meio da Empresa Junior Toledo, realizou um
estudo de campo nas escolas de Ensino Médio de Presidente Prudente e regido, o que



possibilitou sua participagdo no desenvolvimento e aplicacdo de questionario, tabulacéo
dos dados e elaboracdo do relatorios, sob coordenacdo da professora responsavel. Hoje,
continua trabalhando com a mae, auxiliando-a com os conhecimentos adquiridos no curso,

colocando em pratica a teoria aprendida em sala de aula.

1.3 - Motivacéo e Oportunidades

O que motiva a criacdo desta nova empresa é a percepcdo de uma oportunidade de
negdcio devido ao fato das empresas que atuam neste setor ndo estarem adequadas e nao
atenderem a atual demanda de espacos para realizacdo de eventos.

Apds analise de pesquisas realizadas com o puablico alvo (universitarios) e
formadores de opinides existentes na cidade de Presidente Prudente, foi percebido que as
pessoas gostariam de frequentar eventos em lugares mais amplos, aconchegantes, com
temperatura térmica agradavel e estacionamento com capacidade e seguranca para 0S
usuarios.

Presidente Prudente, que estd situada em uma regido privilegiada, num ponto
estratégico (via de acesso ao norte do Parana e sul do Mato Grosso do Sul), é também um
polo atrativo de atividades ligadas as areas de educacdo e lazer. Contando com 4 (quatro)
universidades e com mais de 17.000 alunos matriculados no Ensino Superior (fonte: pesquisa
elaborada pela equipe), Presidente Prudente vem se destacando no setor educacional da regido e
do Estado.

MAPA 1: Ligacao de Pres. Prudente com Mato Grosso do Sul e Parana, atraves de

Rodovia
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Faculdades em plena expansdo vém integrar e proporcionar aos moradores de
Prudente e regido mais opgdes de ensino, trazendo maior desenvolvimento para a cidade.
Palestras, congressos, bienais, assim como as ceriménias de formaturas, shows e demais
festas que integram a descontracdo e fazem parte da vida desses jovens que vém até
Presidente Prudente para se formar profissionalmente.

Os empresarios também poderdo usufruir e se beneficiar deste local, porque a
cidade tera, a partir da inauguracdo do projeto, um espaco amplo onde poderdo ser
realizados 0s mais diversos tipos de eventos, tais como: lancamentos de
produtos/consércios, reunides, convengdes, palestras, feiras, exposicoes, langando a cidade
ao conhecimento das grandes industrias que futuramente poderdo vir a fazer investimentos
na regido. A populacdo prudentina também ganhara com isso, pois podera prestigiar tais
eventos, conhecer novas empresas, novas tendéncias de mercado, abrir novos horizontes e
novos comeércios, gerando ainda mais riqueza para a cidade. O Centro de Eventos
Anthurium contard com um espaco para realizar evento particular e receber seus
convidados com qualidade, garantia de seguranca e conforto a um preco justo.

Sabemos que um Centro de Eventos na cidade de Presidente Prudente € um
empreendimento ousado, porém promissor e necessario para a cidade e regido que sera
beneficiada com a possibilidade de um maior desenvolvimento em vérios setores

econdmicos, culturais e de lazer.



2 - A EMPRESA

2.1 - Missao:

“Oferecer ambiente adequado a momentos de aprendizado,

integracdo e lazer com estrutura completa e atendimento diferenciado’.

2.2 - Descrigéo Legal:

O Centro de Eventos constitui uma empresa de sociedade simples, locatéria e
prestadora de servicos, sendo uma organizacgdo por quotas de responsabilidade limitada que
tera como socios, os 5 (cinco) integrantes dessa equipe: Alexandre Rena, Claudia
Jacqueline R. Encenha, Daiana Thais Custddio Serrano, Silvia de Oliveira Bosquet
Ibanez, Tatiane Puci Stringuetta. Cada socio responderd ao pagamento e obrigagdes da
empresa, que estara limitada a importancia total do Capital Social. No Contrato Social
deverd estar descrito o capital social que ird integralizar a empresa bem como a quantidade
de quotas integralizadas por cada sécio. O Contrato Social devera ser devidamente

constituido e registrado junto aos 6rgdos competentes.

QUADRO 1: Origem do capital do empreendimento:

CAPITAL PROPRIO 43% R$ 4.495.274,98
CAPITAL TERCEIROS S7% R$ 6.068.992,35
TOTAL 100% R$10.564.267,33

Fonte: Elaborado e organizado pelos autores

QUADRO 2: Quotas de cada socio para compor o Capital proprio:

% QTDE VALOR CAPITAL
sOCIoS QUOTAS DE QUOTAS POR DE CADA POR SOCIO EM R$
socCIo QUOTA
Alexandre Rena 20% 1.000 R$ 899,05 R$ 899.055,00
Claudia Jacqueline R. Encenha 20% 1.000 R$ 899,05 R$ 899.055,00
Daiana Thais Custédio Serrano 20% 1.000 R$ 899,05 R$ 899.055,00
Silvia de O. Bosquet Ibanez 20% 1.000 R$ 899,05 R$ 899.055,00
Tatiane Puci Stringuetta 20% 1.000 R$ 899,05 R$ 899.055,00

Fonte: Elaborado e organizado pelos autores




2.3 — Tributos que incidirdo no faturamento da empresa

Conforme a legislacao tributaria brasileira, o Anthurium que tem como codigo de
atividade o n® 74.99-3/07 — Servicos de organizacdo de festas e eventos e n°® 74.99-3/13 —
Casa de Festas e Eventos, classificado no CNAE — Classificacdo Nacional de Atividades
Econdmicas, terd obrigacdes de recolher impostos correspondente a sua operacdo cuja

relacdo e seus respectivos periodos de cobranca estardo descritos a seguir:

QUADRO 3: Impostos a serem recolhidos pela empresa

TIPOS DE IMPOSTOS PERIODO DE COBRANCA
IMPOSTO DE RENDA PESSOA JURIDICA TRIMESTRAL
CONTRIBUICAO SOCIAL TRIMESTRAL
PIS — ndo cumulativo MENSAL
COFINS MENSAL
ISS MENSAL
INSS — PRO-LABORE MENSAL
INSS — FOLHA DE PAGAMENTO MENSAL

Fonte: Dinamica Assessoria Contabil - Martindpolis

2.4- Estrutura Organizacional

2.4.1 — Organograma

Figura 1: Organograma da empresa
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FONTE: Elaborado e organizado pelos autores



2.4.2 — Func0es dos cargos

Diretoria de MKT (Marketing) — Tem como foco principal trabalhar o0 nome da

empresa tornando-a conhecida em toda regido de Presidente Prudente e zelar pela Marca
com o objetivo de simbolizd-la como sinénimo de qualidade e competéncia. Para
alcangar este objetivo a Diretoria deve direcionar seus esfor¢gos nos processos, nos
programas, na performance da organizacdo e sobretudo nas pessoas. Para tanto deve
elaborar propagandas de qualidade e de bom gosto, onde o sonho do cliente se torne
acessivel. Assessorar internamente as outras Diretorias, para que estas acreditem que em
cada trabalho desenvolvido, em cada meta conquistada, em cada dificuldade superada,
possam renascer a motivagdo para proporcionar ao cliente a realizacao de seu sonho e por
conseguinte a realizacdo e ascencao profissional de seus colaboradores.

Demais funcdes - elaborar, planejar e executar metas, com a finalidade de atingir
0s objetivos tragados pelo Conselho e idealizado pela Diretoria de Marketing em parceria
com uma empresa especializada em trabalhar com propagandas e marcas, e também
executar treinamentos com funcionarios de outros setores da empresa, assim como oferecer
curso de capacitagdo para os funcionarios das parceiras, para que o padrdo de qualidade

visualizado pela empresa ndo permaneca somente no papel.

Diretoria Financeira — O coracdo da empresa é a Diretoria Financeira, pois é

através dos numeros obtidos em seus relatorios que sera verificada a viabilidade ou ndo do
negdcio, ou a necessidade de ser redirecionado, reestruturado e reorganizado, no intuito de
obter seu objetivo principal, o lucro. Sendo assim, esta Diretoria devera projetar com a
precisdo maxima o custo da locacdo e da prestacdo de servicos oferecidos aos clientes, para
assim formular um preco que seja justo para o cliente e ao mesmo tempo promova lucro
para a empresa, satisfazendo as partes envolvidas (Contratante e Contratado). Esta
Diretoria devera ter estreita relacdo com todas Diretorias da Empresa.

Demais funcGes - elaborar relatorio com informacg6es obtidas junto a seu parceiro
direto, o Escritorio de Contabilidade, através de Balango e DRE , elaborar planilha de
custos e o Fluxo de Caixa da empresa, administrar as contas bancérias, levantar custos e

beneficios de novos projetos a serem votados pelo conselho.

Diretoria_Comercial — Esta Diretoria devera estar em perfeita comunicagéo e

harmonia com a Diretoria Financeira, negociando com o cliente o preco ideal, ou seja, um



preco que satisfaga o cliente, concientizando-o do custo/beneficio, e que proporcione a
empresa a margem de lucro esperada.

Estara também interligada ao departamento de Assessoria para Eventos, que é
subordinado a Diretoria Operacional (organizacao e assessoria para eventos), para oferecer
0 que h& de melhor no ramo de eventos. Manterd comunicacdo direta com a Diretoria de
Marketing, para auxiliar na transformacao de seus vendedores e organizadores de eventos
em realizadores de “sonhos”, mostrando todos os beneficios a serem atingidos ao se
contratar uma empresa séria, id6nea, responsavel e de qualidade, proporcionando
tranquilidade ao cliente na contratacdo dos servigos oferecidos pela empresa e dispondo-o
a pagar um preco justo pela “realizacdo de seu sonho”.

Demais funcdes: vendedores de eventos ou realizadores de sonhos devem ser
pessoas totalmente pré-ativas, ndo devem esperar que as coisas acontecam , de modo a
buscar sempre novos clientes que estejam dispostos a “comprar seu produto”. Este
funcionario, além de possuir um perfil adequado para a funcdo, deveréa estar treinado e ser
conhecedor de todos os produtos e servicos da empresa bem como de suas
particularidades, porque ele geralmente fara parte do primeiro contato que a empresa tera

com um novo cliente.

Diretoria Operacional de Eventos - Esta deve preocupar-se em descobrir novas

oportunidades de negdcios no Brasil e no Mundo, através de informacdes atualizadas, para
gue 0s sOcios estejam atentos ao que acontece no mundo dos eventos, com objetivo de
acompanhar em tempo real as mudancas e promover inovagles necessarias que
proporcionem um diferencial aos eventos organizados e realizados pela empresa.

Dar plena assessoria aos clientes no que se refere a organizacdo de um evento,
fornecer um portifélio de parceiros para 0s mais variados eventos, encarregar-se dos meios
de transporte para palestrantes, autoridades, artistas, e demais celebridades e até mesmo o
transporte para formandos e ou convidados sem condic6es de direcdo ao final de uma festa.

Tratar com mindcia e atencdo todo e qualquer tipo de necessidade de um cliente.,
auxiliad-lo no planejamento de um evento, colaborar, investigar, fazer contatos necessarios,
pormenorizar detalhes, valendo-se da experiéncia profissional, porém, nunca decidir da
realiza¢@o do “sonho” do cliente, mas sim torna- lo possivel.

Demais funcgBes: manter-se atualizado através da midia e demais meios que sejam
de interesse da empresa, em busca do novo, do inusitado, descobrindo novas tendéncias,

novas manias, com agilidade, eficiéncia, ousadia e responsabilidade.



Diretoria Administrativa e de Recursos Humanos — Essa diretoria € a que devera

planejar, organizar, dirigir e controlar a execucdo das estratégias elaboradas e votadas pelo
Conselho, sera a “espinha dorsal” a “mola mestra” que impulsionara a empresa para o
desenvolvimento e crescimento. Manter-se-a informada através de relatorios fornecidos
pelas outras diretorias, averiguara as reais condi¢des da empresa constantemente, verificara
se a empresa é cumpridora da sua missdo sem perder seu foco, promovera o equilibrio e a
harmonia entre as outras diretorias, a fim de direciona-las para o objetivo final, o lucro.
Seréa responsavel pela compra de material para escritério e material de limpeza, supervisdo
dos funcionérios e ou terceirizados encarregados da limpeza e manutencdo do prédio,
assim como promover a selecdo e recrutamento de pessoas de forma adequada, com a
finalidade de contratar funcionarios aptos e capazes de desempenhar bem a funcgéo para o
qual foram designados.

Demais funges: elaborar estratégias para o alcance dos objetivos da empresa,
estipular metas, controlar e avaliar a sua execucdo em cada diretoria da empresa, fazer
correcdes de desvios se necessario, analisar planilhas de custos e aniquilar excessos,
enxugar gastos, fomentar mudancas quando necessarias, promover clima e ambiente
organizacional favoravel, conhecer e explorar fatores que mantém funcionarios motivados
e promover treinamentos que se fagam necessarios.

Todas as diretorias fardo também um marketing de relacionamento, agindo como
relacBes publicas, aproximando-se dos clientes e trabalhando para trazer para Presidente
Prudente eventos que necessitam de espaco adequado e amplo como as feiras, exposicdes,
congressos, convencgdes, shows de grande porte, lancamentos de produtos, desfiles de
moda, enfim todo e qualquer tipo de eventos de maior porte, com a finalidade de tornar o
Centro de Eventos um meio que contribuira para desenvolvimento local e regional.

A distribuicdo dos cargos e fungdes ficou assim definido:

QUADRO 4: DISTRIBUICAO DE CARGOS

Diretoria Adm. e de Recursos Humanos Alexandre Rena

Diretoria Financeira Silvia de Oliveira Bosquet Ibanez
Diretoria de Marketing Claudia Jacqueline R. Encenha.
Diretoria Operacional de Eventos Tatiane Puci Stringuetta
Diretoria Comercial Daiana Thais Custddio Serrano

Fonte: Elaborado e organizado pelos autores




2.5 — A escolha do Ponto Comercial

A equipe adotou critérios® para a escolha do Ponto Comercial, s&o eles:

FIGURA 2: Critério para escolha do Ponto Comercial

Proximidade da

Preco do
drea Urbana

terreno

Acesso darede
de Agua e
Energia

Acessibilidade

Beleza
paisagistica ao
redor

Areas de
Emergéncia

Area de
Zoneamento

Proximidade
de aeroportos

ESCOLHA DO
PONTO
COMERCIAL

Circulagao de
transportes
coletivos e Taxi

Proximidade de
hotéis

Barreiras
geogrdficas

seguranca

Fonte: A Cartilha do Ponto de Venda Comercial

Apés a andlise da acessibilidade®, critério principal adotado como
desclassificatorio, partiu-se para analise® dos critérios restantes referentes a 3 (trés)
terrenos de mais facil acesso. Cada critério recebeu um peso de 02 a 22, equivalente ao seu
grau de importancia e notas que variou de 01 a 05, dependo da apuracao feita pela prépria
equipe (ver planilha com dados completos com resultado nos anexos, pag.133).

O resultado demonstrado abaixo, aponta o Ponto Comercial ideal como sendo o
terreno localizado no prolongamento da Avenida Coronel José Soares Marcondes, ou seja,
Av. Presidente Prudente, por apresentar o maior indice de aceitagdo:

e Pesquisa realizada com publico-alvo = 82%

e Pesquisa realizada com formadores de opinido = 100%

1A Cartilha do Ponto Comercial: ed. Clio. M6nica de Barros Barboza. Carlos Eduardo de Lima. 2004. 157
pag.

2 Este critério foi adotado pela equipe devido ao maior nimero de criticas percebida pelos participantes da
pesquisa de opinido.

% Andlise realizada através da Planta Geral da cidade de Presidente Prudente — 2005.



¢ Demais levantamentos efetuados pela equipe.

TABELA 1 - Notas finais da equipe para cada terreno

Notas finais
P.Cel.M Dhama Pr.- Mach
Acessibilidade 506 418 418
Preco do terreno 360 340 340
Acesso da rede de Agua e
Energia 396 378 360
Seguranca 336 336 256
Areas de emergéncias 294 252 238
Proximidade da Area Urbana 276 264 240
Area de Zoneamento 220 200 180
Beleza paisagistica ao redor 176 168 152
Barreiras geogrdfica 138 108 108
Proximidade de Aeroportos 96 76 52
Proximidades de Hotéis 46 40 26
Circulacdo de tranp. Coletivos e
taxi 19 22 20
TOTAL 2863 2602 2390
'|0 20 30

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

FOTOS 6: Imagens do ponto de comercial escolhido
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MAPA 2: Mapa parcial da cidade de Presidente Prudente. (piotagen)






2.6 — Descricdo do Projeto Arquitetonico e Layout

Com é&rea construida equivalente a 9.973m?2 sald0 (ver planta baixa com Layout* préxima
pagina) area de 6.700m2, composto de uma repleta infra-estrura, com capacidade total para
12.400 pessoas em pé, 8.400 sentadas em cadeiras e 2.640 pessoas sentadas em cadeiras
com mesas previstas para 6 lugares, devidamente espalhadas pelo saldo com total conforto
e espaco entre as mesas, permitindo o fluxo tranqlilo de pessoas. O saldo contara com
pistas para danca, ambiente climatizado, nimeros de banheiros proporcionais a capacidade
méaxima de pessoas , terraco e escadas de acesso para 0 andar superior e varias saidas de
emergéncia. O saldo poderd abrigar mais de um evento simultaneamente, porque existirdo
paredes moveis (modulares) que irdo constituir o tamanho do espaco interno do saldo de
acordo com o evento a ser realizado. Tais paredes (mddulos) serdo produzidas com
materiais que proporcionardo o isolamento acustico completo entre um ambiente e outro. O
saldo possuird ainda dois palcos amplos, um em cada extremidade, com sala de espera,
banheiros e camarins, projetados para receber desde uma pequena orquestra a bandas
famosas com seus equipamentos eletrdnicos. Havera duas cozinhas funcionais e equipadas
com camara fria, depoésito para alimentos, fogao industrial, e demais equipamentos que se
facam necessarios para um perfeito atendimento ao cliente. O saldo contard também com
alas que dardo acesso aos banheiros (masculino e feminino), facilitando o fluxo de pessoas.
Tera portas com medidas suficientes para facilitar a entrada de objetos de grande porte
para exposicdo, como por exemplo o lancamento de um novo caminhdo. O local contara
com um estacionamento amplo, com capacidade para 1600 veiculos, area verde e um Hall
de entrada coberto que permitird o acesso de carros para embarque e desembarque de
convidados, e guarita na entrada do estabelecimento, reforgando a seguranca.

O setor administrativo funcionard no proprio prédio do saldo (ambiente com
capacidade para 20 funcionarios). A edificacdo contard também com salas com acesso
externo e devidamente equipadas para a imprensa e para a equipe de seguranca.

Como plano futuro o Anthurium Eventos pretende melhorar sua tecnologia,
instalando salas equipadas com aparelhos que permitirdo a traducdo simultanea para varios

idiomas de palestras, convengdes, etc., e 0 conceito de plug & use (elétrica e internet).

FIGURA 3: Layout do empreendimento. (plotagem)

* Disposicao de méveis e equipamentos distribuidos no prédio.






TABELA 2 — Capacidade do Centro de Eventos

sentados em

sentados em cadeiras

em pé cadeiras e com mesas
m2 saldo n° pessoas n° pessoas n° cadeira n° pessoas n° cadeira
Capacidade 1 6200 12400 8400 8400 2640 2640
Capacidade 2 3100 6200 4200 4200 1320 1320
Capacidade 3 1550 3100 2100 2100 660 660
Capacidade 4 775 1550 1050 1050 330 330

Fonte: Elaborada e Organizada pelos autores

2.7-NOME DO EMPREENDIMENTO

2.7.1 — Significado do nome

Anthurium: segundo dicionario da Lingua Portuguesa a palavra se origina do Latim
e tem como significado, anthos, flor + oura, cauda. Na descri¢do da linguagem boténica, a

flor Anthurium é uma planta originaria da América tropical, pertencente a familia das

araceas, apreciada pela sua beleza e muito utilizada como planta ornamental.

O significado e importancia da flor: O antdrio (anthurium — nome cientifico) € UmMa

planta que representa autoridade, luxo e tenacidade. Os arranjos com essa flor sdo

presentes aconselhaveis para mulheres maduras por representar confianca, iluminacdo e

fortuna. No diciondrio de decoracBes a palavra anthurium representa imponéncia,

autoridade e luxo.

2.7.2 — A escolha do nome

A realizacdo de um evento tem associacdo direta com ornamentacdo com flores,
dai a idéia do nome de uma flor nobre para o Centro de Eventos. O Anthurium além de ser
apreciado por sua beleza, representa autoridade, confianga, luz e esté relacionado ao luxo,
possuindo ainda uma fonética (Anthurium) que ressoa em tom forte como de um império.
A equipe acreditou que o nome desta planta relacionard o lugar a um local de beleza e

certo glamour, ornamentado com flores, onde pessoas possam realizar seus sonhos,

tornando o nome do local inesquecivel.



2.8— Logotipo

Para a escolha da logomarca do empreendimento, foram feitas pesquisas em
materiais sobre marketing e propaganda, internet e livros que falam sobre a filosofia
oriental, como o Feng Shui que trata sobre as cores e seus significados e arranjos florais de
Ikebana que representam a harmonia entre o céu, a terra e 0s homens e trasmitem a idéia de
crescimento continuo na vida e vitalidade, onde o anturio é considerado uma flor nobre. O
estudo dos simbolos e marcas e até a disposicdo de mobiliario também foram realizados,
tudo para atrair harmonia, fortuna e um ambiente prazeroso.

Porém antes de apresentar o logotipo da empresa se fara necessaria apresentacédo de
algumas consideragdes:

Significado de logomarca: conjunto formado pela representacdo grafica do nome
de determinada marca, em letras de tracado especifico, fixo e caracteristico (logotipo) e seu

simbolo visual (figurativo ou emblematico).
Aspectos Yin e Yang: Filosofia oriental que retrata sobre cores.

e Aspectos Yin: Lua, Terra, baixo, inverno, umido, profundidade, repouso,
tranquilidade, feminino, mée, concentracdo, obscuridade, frio, noite, quadrado,
pesado, esquerda, norte-oeste, doencas de longa duracdo, potassio (K), interior,
retracdo, sombra, ventral, raiz das plantas etc.

e Aspectos Yang: Sol, Céu, alto, verdo, seco, superficie, movimento, atividade,
masculino, pai, expansdo, claridade, calor, dia, redondo, leve, direita, sul-este,
doencas de curta duracdo, sodio (Na), exterior, dilatacdo, luz, dorsal, folhagem
das plantas etc.

A cor amarela, assim como a vermelha, devem ser utilizadas em ambientes Yang.

Amarelo: Apesar do amarelo estar relacionado ao elemento terra, também é uma
cor Yang. O amarelo representa a luz do Sol e o brilho do ouro. Seu uso melhora a
concentracéo e a facilidade de comunicacéo.

Significado das cores:

e As cores tém influéncias em nossos componentes fisico, mental e emocional.

e Algumas evidéncias cientificas sugerem que a luz de diversas cores, que entra

pelos olhos, pode afetar diretamente o centro das emocdes. Cada um de nds



responde a cor de uma forma particular. As pessoas tendem também a ser
atraidas por certas cores, em virtude de alguns fatores determinantes. Sua
escolha pode estar baseada em seu tipo de personalidade, nas condigdes
circunstanciais de sua vida ou em seus desejos e processos mentais mais

intimos, profundos e até inconscientes.

O amarelo é a cor mais clara e a que mais se assemelha ao Sol. Essa cor traz
consigo a esperanca e 0 sentimento de que tudo correra bem. Ela tem uma atmosfera de
resplendor, brilho, jovialidade e alegria. O amarelo é compreensivo e inspirador; ele
refulge e ilumina e, em sua vibragdo mais positiva, essa cor corresponde ao conhecimento
e a sabedoria., razdo e ldgica sdo seus atributos e deles se irradiam discriminacdo
intelectual, discernimento e capacidade de deciséo.

No dicionario das decoracbes o amarelo significa alegria, contentamento e
liberdade.

FIGURA 4: Logotipo da empresa

Mengéo sobre a planta, império,

Z i > fazer-se respeitar, autoridade.

.

Fazer lembrar um escudo, protegéo.
A cor é palha, originada do amarelo, representa fortuna

2.9 - Slogan
A escolha do Slogan/frase que determina o motivo especial de escolher o
Anthurium para seu evento foi realizada de maneira simples e objetiva:
e Focar no que as pessoas mais anseiam, desejam e buscam: a realizacdo de
algum tipo de sonho, associada ao prazer de realizar eventos com qualidade, no

intuito de encantar o cliente, que toda a equipe do Anthurium possui.

Porque realizar seus sonhos é nosso maior prazer !



3 - Analise do Mercado

3.1 — A area de eventos e 0 mercado

Em uma época em que as competéncias sao avaliadas a cada dia, o evento se
posiciona como uma grande alavanca do mercado, com poder de modificar
comportamentos, aproximar pessoas, promover trocas justas e necessarias e influenciar a
moda e os costumes. O préprio evento é considerado uma estratégia de marketing, pelo seu
impacto, poder de comunicacao e retencao e por aproximar mercados.

O evento transita em todas as areas, envolve multiplas atividades, promove a
mobilidade e o congragamento entre pessoas e, portanto, como comunicacao dirigida,
precisa ser bem concebido, planejado e gerenciado. Para tanto, a pesquisa de mercado que

pretende explorar o segmento se faz essencial, conforme demonstrado a seguir.

3.2 — Mercado Local e Regional

3.2.1 — Perfil Econdmico da Regido

Os dados do perfil econbmico da regido foram coletados em: sites locais de
Presidente Prudente, site do Sindicato do Comércio Varejista de Presidente Prudente, CD-
ROM de Presidente Prudente, IBGE, SEBRAE, Portal do governo do Estado de Sao Paulo

e publicacGes afins.

3.2.1.1. — Localizacéo

Localizada no oeste paulista, Presidente Prudente € a 10% regido administrativa do
Estado de S&o Paulo e denominada Capital da Alta Sorocabana.



FOTO 7: Vista parcial da cidade de Presidente Prudente
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Sul e Parana. E considerada a Capital Paulista do Mercosul.

A érea total do municipio € de 563,6 Km2.
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QUADRO 5: Dados sobre a cidade de Presidente Prudente
Altitude 475 metros acima do nivel do mar
Temperatura Média de 25°C, apresenta uma estacdo de

inverno fria e seca, verdo quente e chuvoso

Chuvas Em todas as estaces do ano

Area cultivada 6% da area cultivada no Estado, sendo que
as lavouras ocupam uma area
aproximadamente de 150 mil hectares, e
producéo agricola cerca de 383 mil
toneladas/ano. Destacam-se na producéo:
algoddo, arroz, feijdo, maracuja, meldo,
melancia, milho, e ainda, amendoim, cafe,
cana industrial, batata-doce, horticultura,
piscicultura e agroindustrias.

Fonte: site oficial de presidente prudente



Distritos Administrativos: Montalvdo, Eneida, Floresta do Sul e Ameliopolis

Municipios limitrofes:

e NORTE: Flora Rica, Florida Paulista;
e  SUL: Pirapozinho, Regente Feijo;
e LESTE: Caiabu, Mariapolis;

e  OESTE: Alfredo Marcondes, Alvares Machado, Santo Expedito

3.2.1.2 — Infra-estrutura de Acesso

QUADRO 6: Infra-estrutura de acesso a Presidente Prudente

RODOVIA

A cidade é servida por trés rodovias:
SP 270: Rodovia Raposo Tavares — Ligando Séo Paulo a Presidente

Prudente, e Presidente Epitacio a Mato Grosso do Sul

e SP 501: Rodovia Julio Budisk — Ligando Presidente Prudente a SP
294 Comandante Jodo Ribeiro de Barros, (Alta Paulista — Osvaldo

Cruz — Dracena — Adamantina)

e SP 425: Assis Chateaubriant — Ligando Presidente Prudente com
Santo Inécio — PR e posteriormente a Sdo José do Rio Preto e divisa

com Minas Gerais.

FERROVIA

Servido pela malha ferroviaria de tronco da Malha Paulista. Ferrovia:
FERROBAN — Ferrovia Bandeirante — Sdo Paulo — Presidente Prudente —
Presidente Epitécio.

HIDROVIA

Situa-se as margens da Hidrovia Tieté-Parana.
O Rio do Peixe e 0 Rio Santo Anastacio, sdo os principais Rios do

Municipio, que demandam o Rio Parana e Paranapanema.

AERO-
PORTO

Aeroporto internacional, apresentando-se como 0 2° em movimentacao do
interior do Estado de Sdo Paulo. Possui vbos para as principais cidades do Estado

e Regides Brasileiras.

Fonte: site oficial de Presidente Prudente




Rodovia Raposo Tavares Aeroporto Adhemar de Barros

3.2.1.3 — Populacéo

A populacdo total do municipio, segundo o site oficial da cidade é de 204.347
habitantes, e conforme dados do portal do Governo do estado de Sdo Paulo o grau de
urbanizacdo do municipio € de 98,19%. Acrescente-se a estes numeros a populacdo
flutuante da cidade, que atinge mais de 20.000 pessoas, composta principalmente por

universitarios.
TABELA 3: Dados Populacionais

POPU LAQAO QUANTIDADE
Total 204.347
Urbana 200.648
Rural 3.699
Masculina 99.108
Feminina 105.239
Densidade Demogrdfica 357,63 hab/km?
Taxa de Urbanizacdo 98.19%

Fonte: Portal do Governo do de SGo Paulo, Sebrae, site oficial da
cidade, organizado pela equipe

TABELA 4: Populacdo por faixa etaria

Faixa etdria gtade %
0 a4 anos 16.348 8%
5a9 anos 16.348 8%

10 a 14 anos 18.391 9%

15a 192 anos 20.435 10%

20 a 29 anos 36.782 18%

30 a 49 anos 59.261 29%

50 anos acima 38.826 19%

Total 204.347
Fonte: SEBRAE




3.2.1.4 — Dados Econémicos
Segundo a pesquisa da Revista Exame, Presidente Prudente esta entre as 100
melhores cidades para se viver e investir.
A classe socioeconémica predominante, de acordo com publicacdo de sites, locais é
a classe média.
FOTOS 9: Vista Parcial da Cidade da Crianga e Parque do Povo
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Cidade da Crianca Parque do Povo

3.2.1.5 - Vocacdo Empresarial da Regido

Presidente Prudente possui um total de 11.224 estabelecimentos cadastrados na
Prefeitura Municipal, divididos em:

. 3.543 estabelecimentos de servicos

o 6.127 estabelecimentos comerciais

o 1.204 industrias

o 31 setor publico

3.2.1.6 - Comércio

A diversificacdo do setor comercial do municipio de Presidente Prudente levou a
cidade a tornar-se um parque atacadista e varejista de grande porte, especialmente em
produtos alimentares, derivados de petroleo, eletrodomésticos, maquinas e implementos
agricolas, produtos farmacéuticos e perfumarias, cosméticos, vestuario, veiculos e
autopecas.,.

Dois Shopping-Centers — Prudenshopping e Shopping Americanas € as atividades
comerciais do centro da cidade, sdo responsaveis por atender um publico consumidor
regional estimado em mais de 1 milhdo de pessoas. O centro urbano de Presidente

Prudente, conta ainda com boa rede de supermercados, dos quais se destacam Carrefour,



Luzitana, Super Muffato, Supermercado Nagai, Supermercado Econémico da Gente, Dias
Pastorinho (02 lojas) e Baselar (02 lojas).

FOTOS 10: Comércio de Presidente Prudente

e *1?:;.,4’— e LN
P

Shopping Americanas Prudenshopplng

3.2.1.7 — Servigos

Segue a descri¢do das areas de saude, rede bancaria, servico de apoio a empresas,
lazer e cultura, esporte, eventos, comunicagdo, hotéis e restaurantes, igrejas, transporte e

instituigcdes de ensino.

3.2.1.8 - Saude

A é4rea da salde destaca-se com o desenvolvimento Médico-hospitalar e
Odontoldgico, poucas vezes igualadas no pais. A cidade recebe visitantes de quase todo o
estado de S&o Paulo, do Norte do Parana e do Sul do Mato Grosso do Sul, em busca desses

servigos especializados.

TABELA 5: Namero de Hospitais e Postos de Saude

Estabelecimentos de Saude total
HOSPITAIS 15
UN[DADES MUNICIPAIS DE 20
SAUDE

Total geral 35

Fonte: Site oficial de Presidente Prudente

Em Presidente Prudente o servico de salde € de primeiro mundo. Possui
profissionais de alta qualidade e equipamentos de ultima geracdo, que se igualam aos



grandes centros. S&o mais de 15 hospitais. O Hospital Universitario, € um dos maiores e
mais bem equipados da America do Sul. Além deste, ha uma Santa Casa e 20 Unidades de
Servico de Saude que atendem com eficacia e seguranca, aléem de varias clinicas

particulares que complementam o atendimento médico da populacéo.

FOTO 11: Hospital
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Hospital Universitario

3.2.1.9 - Rede bancaria e Casas de Cambio

A cidade de Presidente Prudente conta com:

. Vérios Bancos, com mais de 20 agéncias entre eles: Banco Nossa Caixa,
Banco Brasileiro de Descontos S/A, Banco do Brasil S/A, Banco Itad S/A, Unibanco, |,
Banco Real S/A, HSBC Bank Brasil S/A, Caixa Econdmica Federal, Banco Santader S/A,
etc.;

° 01 Banco do Povo;

. 01 Casa de Cambio.

3.2.1.10 - Entidades de Classe e Institui¢bes de apoio
O municipio dispde dos servigos de varias entidades e institui¢cdes, dentre elas
destacam-se:

. SEBRAE - Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas, com uma completa

estrutura de apoio a gestdo empresarial;



. APCD Regional de Presidente Prudente - Associagdo Paulista dos Cirurgides
Dentistas, regional de Presidente Prudente;

. Unido Democratica Ruralista (UDR), entidade de classe que se destina a reunir
ruralistas e tem como principio fundamental a preservacao do direito de propriedade e a
manutencdo da ordem e respeito as leis do Pais;

. SINCOPECAS - Sindicato Com. Varejista de Pecas e Acessorios de Veiculos do
Estado de S&o Paulo.

. Sindicato de Comércio Varejista de Presidente Prudente.

. Sindicato Rural de Presidente Prudente.

. APPA — Associagdo Prudentina de Prevencédo a AIDS.

. APAE - Associacdo dos Pais e Amigos dos Excepcionais

. Rotary Club.

. Sociedade Civil Lar dos Meninos.

3.2.1.11 - Lazer e Cultura

O Municipio de Presidente Prudente conta com trés Teatros, sendo eles o Teatro
Municipal "Procépio Ferreira”, o Teatro Cristo Rei e 0 Teatro "César Cava" pertencente a
UNOESTE (Universidade do Oeste Paulista).

No que tange a anfiteatros, o Municipio conta com o Anfiteatro do Palacio da
Cultura "Dr. Pedro Furquim”, com capacidade de 90 lugares, os Anfiteatros | e Il da
UNESP, com 176 e 85 lugares respectivamente, o Anfiteatro da Instituicdo Toledo de
Ensino "Saldo Nobre Dr. Eufrasio de Toledo" com capacidade de 400 lugares, o Anfiteatro
da Sociedade de Medicina "Casa do Médico" com 272 lugares, além do Anfiteatro do
SENAC.

Os Clubes Sociais e de Recreacdo sao: ACAE, APEA, TENIS CLUBE,
IPANEMA, AABB, BANESPA, SESI, SAN FERNANDO, MERIDIONAL, LUSO
BRASILEIRA, POLICIA MILITAR, AFUSCAPP, ITAU. Os Clubes de Servigos s&o:
Rotary Club, Lions Club.

Presidente Prudente conta ainda com um museu, sete salas de Cinemas e cinco

bibliotecas.


http://www.apcdprudente.com.br/

FOTO 12: Museu

Museu — no antigo matadouro da cidade

3.2.1.12— Esporte

A infra-estrutura de esportes da cidade é representada por:

Estadio de Futebol = 02 com a capacidade para 63.000 lugares

Estadio Municipal "O Prudentdo” com capacidade de 60.000 lugares.

Presidente Prudente tem sido sede de jogos importantes, transmitidos ao vivo para

todo o pais.

FOTO 13: Estadio Prudentao

Estadio de Beiseball

Estadio de Gateball

Cartodromo

Aeromodelismo

Ginésio de Esportes

Centro Olimpico — com piscina olimpica aquecida naturalmente

Pista de Atletismo com piso revestido com Rubertan.

e N

Vista aérea do Estadio Prudentdo



3.2.1.13- Comunicacao

A privilegiada posicéo geogréafica de Presidente Prudente levou a escolha da cidade,
para o lancamento do servico de correio especifico para o Mercosul: Sur-Postal (servicos
integrados entre os correios dos paises integrantes do Mercosul).

Na cidade também foi instalado a Globalstar, um sistema de telefonia global via
satélite (SMVS — Sistema Movel Via Satélite). Com uma constelacdo de 56 satélites de

baixa orbita, vai levar a telefonia aos lugares mais insolitos do planeta.

TABELA 6: Quantidade de Empresas na Area de Comunicag&o

RAMO DE ATIVIDADE
QUANTIDADE
Emissoras de radio AM 6
Emissoras de radio FM
Jornais diarios
Jornais semanais
Revistas
Canais de tv locais (*)
Canais de tv retransmissores (**)

O W NP, DN W

(*) TV Bandeirantes, TV Fronteira (Globo), e TV & Cabo
(**) TV Record, TV Cultura, Rede Vida, TV Futura e SBT

Fonte: Site oficial de Presidente Prudente




3.2.1.14 - Ensino

Uma cidade que educa, forma e transforma o presente. Com mais de 130
estabelecimentos de ensino, desde a pré-escola até o ensino médio, destaca-se pelas
universidades, como a Unesp e Unoeste e pelas instituicdes Toledo, Sesi, Senai, ETA e
UNIESPP, que juntas concentram mais de 80 mil alunos, distribuidos em mais de 110
cursos diferentes de graduacdo e pos-graduacdo, gerando para a cidade méao-de-obra
especializada e capacitada. Segundo pesquisa da Fundacdo Getulio Vargas, publicada na
revista Vocé S.A. - Exame, a cidade estd na 292 colocacéo entre as cidades brasileiras para

se fazer carreira profissional.

FOTO 15: Faculdades Integradas “Antonio Eufrasio de Toledo”

Faculdades Integradas “Antonio Eufrdsio de Toledo”

3.2.1.15 - Industria

Predomina a producdo de bens de consumo ndo-duraveis, relacionados a produgéo
agropecudria. Principais produtos: produtos pecuérios e frigorificos, alimentos, 6leos e
gorduras vegetais.

Presidente Prudente tem instalado 04 Distritos Industriais, dos quais 02 sdo nao
poluentes, com uma area total de 1.329.300 m2.



Principais Produtos Industrializados em Presidente Prudente: Produtos
Alimenticios, Bebidas, Laticinios, Usina de Alcool e Agtcar, Curtumes e derivados do
Couro, Calcados, Vestuario e Artefatos de Tecidos, Metallrgicas, Grafico, Mobiliaria,
Quimico, Farmacéutico e Veterinario, Borracha, Materiais Eletronicos e de Comunicacao,

Plasticos, Produtos Agropecuarios, etc.

3.2.1.16 — Agropecuéria

A agropecudria estad apoiada numa estrutura fundiaria dominada por médias e
grandes propriedades. E uma das principais regides produtoras de milho, algoddo, tomate,
batata doce (maior produtor do Brasil) e cana-de-agUcar. Outros produtos agricolas da
regido: amendoim, arroz, café, feijdo, maracuja, meldo, melancia, mandioca, manga,
seringueira, mamona, Horticultura, Fruticultura, Piscicultura e Agro-Industriais.

A area de lavouras é de 150.000 hectares com uma producéo agricola aproximada
de 383.000 toneladas/ano.

O municipio é polo regional da principal &rea pecuarista do estado. O rebanho é
considerado um dos maiores do pais. Sdo 37.500 hectares de pastagem que abrigam cerca
de 2.500.400 cabecas de gado.

Presidente Prudente é considerada a 32 bacia leiteira do estado.

A regido recebe o titulo de Capital do Nelore e do cavalo Quarto de Milha.

Também possui avicultura de corte e postura. O efetivo avicola de postura
corresponde a 2000 animais, com uma producdo de 1.000 dzias de ovos ao ano. Orgaos
da comunidade estdo fomentando a criacdo de avestruz e emas.

O municipio é considerado polo disseminador de tecnologia e know-how na area
agricola para toda a regido gracas a fatores historicos e geograficos que o caracterizaram
como sede regional.

Outro aspecto de relevancia nesta polarizacdo regional, principalmente no que se
refere a pecuaria, encontra-se na importancia e abrangéncia dos eventos realizados na
cidade na qual se destaca a Exposi¢do de Animais, considerada um dos principais eventos
do setor no estado. Ao lado dos inimeros leildes de animais entre bovinos, eqiinos e

ovinos, que nela sédo realizados e que tem grande importancia econdmica.



3.3 — Analise geral

Para embasar a estratégia de marketing foi realizada pela equipe duas pesquisas de
mercado: uma com o consumidor e freglientador de eventos e outra com formadores de
opinido da cidade:

A pesquisa foi realizada entre os universitarios de Presidente Prudente, que
frequentam eventos na cidade e representam os futuros profissionais que poderdo vir a
solicitar esse tipo de servico. Num universo de 16.580 estudantes de ensino superior (Fonte
IBGE/2003), foi retirada uma amostra de 200 estudantes para serem entrevistados,
conforme segue:

Verificou-se junto ao entrevistado se 0 mesmo freqlientava ou ndo eventos na
cidade, selecionando para dar continuidade a pesquisa somente as respostas sim.

Durante 0 més de janeiro, fevereiro e marco de 2006, 20% do pesquisados
assistiram a algum show, 31% participaram de formaturas, 25% assistiram palestras, 6%
assistiram peca de teatro, 18% foram a casamentos e 59% participaram de algum outro
evento como leilGes, lancamentos de produtos, consorcios, feiras, exposicdes, desfiles,
encontros ecuménicos, etc.

Em relacdo aos eventos mais frequentados nos ultimos doze meses, aparece em
primeiro lugar os shows com 93,0% de citagOes, seguido pelas formaturas com 83%, logo
apos vem as palestras com 76,5%, seguidas pelos casamentos com 71%, aparecendo a
seguir as pecas de teatro com 47,5%, e finalizando com outros eventos com 13,5% das
opinides.

O numero minimo de eventos em que 0s entrevistados participaram no Gltimo més
foi de 01 evento, representando 32% da amostra, 0 numero meédio de eventos frequentados
foi de 06 eventos, representando 2% da amostra, e como nimero maximo de mais de 11
eventos tivemos uma representacéo de 2% da amostra.

Nos ultimos doze meses, dentre os 200 entrevistados, 186 participaram de
shows, 167 participaram de formaturas, 153 participaram de palestras, 142 participaram de
casamentos, 95 participaram de pegas de teatro e 27 participaram de outros eventos.

Os locais citados onde o0s eventos foram realizados nos mostram noSs0S
concorrentes e 0 mercado a ser disputado com o Anthurium, sdo eles: Ténis Clube, APEA,
Buffet Corazza, Castelo Eventos, Ginasio de Esportes, Saldo do Limoeiro, Teatro César
Cava, Buffet Flores e Flores, Rancho Quarto de Milha, Casa do Médico. Sendo destaque

no quesito show, o Ténis Clube com cerca de 66% dos shows realizados no ultimo ano,



seguido do Rancho Quarto de Milha com 21% dos shows, e os demais distribuidos nos
outros locais. O Teatro César Cava ficou com 80% do quesito pecas de teatro. No quesito
formaturas o Ténis Clube ficou com 28%, seguido pelo Saldo do Limoeiro com 24% e
APEA e Buffet Corazza com 16% cada. A maior percentagem das palestras assistidas
foram no Teatro César Cava com 28%, seguido do Saldo do Limoeiro com 25% e Ténis
Clube com 22%. No quesito casamentos a distribuicdo foi mais homogénea, ficando a
APEA com 22%, o Buffet Corazza com 20%, o Ténis Clube e o Buffet Flores e Flores com
15% e o Castelo Eventos e 0 Saldo do Limoeiro com 14% .

Tais estabelecimentos sdo “adaptados” de acordo com o tipo de evento, conforme
sua infra-estrutura e apropriando sua estrutura fisica para tanto.

Foi solicitada aos entrevistados uma escolha de trés locais onde os eventos foram
realizados, para uma avaliacdo de sua estrutura, e os mais votados foram: Ténis Clube,
APEA e o Saldo do Limoeiro.

Foram avaliados 0s quesitos: acUstica, estacionamento, conforto térmico, cadeiras,
servico de bar, seguranca, banheiros e acesso de entrada e saida do recinto. Sendo a nota 1-
péssimo, a nota 2-ruim, a nota 3-regular, a nota 4-bom e a nota 5-excelente, sendo a média

demonstrada no quadro abaixo:
3.4 — Analise da Concorréncia

Foram identificados, nos formulérios de pesquisa, 10 concorrentes, conforme

demonstrado abaixo:

QUADRO 7: Concorrentes do Anthurium
FOTO NOME

= APEA




&, BUFFET CORAZZA

CASTELO EVENTOS

! TORRE DE CRISTAL

LIMOEIRO




e QUARTO DE MILHA

!

CASA DO MEDICO

5 GINASIODE
ESPORTES DO TENIS

Fonte: Organizado pelos autores.

Cada local acima apresentou pontos fortes e pontos fracos que foram detectados
pela pesquisa, em relacdo aos principais atributos de qualidade considerados no negdcio de

organizacdo e realizacdo de eventos:

QUADRO 8: Atributos de qualidade de um local para eventos, percebidos
pelo publico-alvo.

Atributos de qualidade
Acustica
Estacionamento
Temperatura
Cadeiras
Banheiros
Servico de bar
Segurancga
Acesso de entrada e saida

Observou-se que nenhum dos concorrentes apresentava condicdes excelentes para a

realizacdo dos eventos considerados:



QUADRO 9: Relacéo dos tipos de eventos

Tipos de eventos

Shows

Palestras

Formaturas

Pecas de teatro

Casamentos

Leildes

Feiras e exposicoes

Desfiles

Assembléias

Vernissagens

Congressos

Lancamentos de produtos

A seguir a andlise dos pontos fortes e fracos de concorrente:

QUADRO 10: Analise de 3 Pontos Fortes e 3 Pontos Fracos de
cada concorrente segundo pesquisa realizada com publico-

alvo:

CONCORRENTES

PONTOS FORTES

PONTOS FRACOS

Bufett Flores e Flores

Acustica
Temperatura
Servico de Bar

Banheiros
Seguranca
Acesso de entrada e saida

Apea Acustica Estacionamento
Temperatura Banheiros
Cadeiras Acesso entrada e saida
Castelos Eventos Acustica Estacionamento
Cadeiras Banheiros
Acesso de Entrada e Saida Temperatura

Ténis Clube

Acustica
Banheiros
Acesso de entrada e saida

Estacionamento
Seguranca
Temperatura




Limoeiro Estacionamento Temperatura
Servicos de bar Cadeiras
Acustica Banheiros
Quarto de Milha Acustica Cadeiras
Seguranca Banheiros

Acesso de entrada e saida Temperatura

Acesso entrada/saida

Buffet Corazza Seguranca Acesso entrada e saida
Temperatura Banheiros
Estacionamento Acustica
Ginésio de Esportes Acustica Cadeiras
Seguranca Banheiros

Servico de Bar

Fonte: pesquisa efetuada junto a publico-alvo, elaborado e organizado pelos autores

3.5 Perfil dos consumidores pesquisados

A amostra pesquisada dividiu-se em 53% de pessoas do sexo feminino e 47%
pessoas do sexo masculino. A maior parte, ou seja, 90% sao solteiros e 63% pertencem a
uma faixa etaria de 21 a 40 anos. Em relacdo ao nivel de instrucdo, o publico-alvo é
bastante qualificado, sendo 87% de nivel superior incompleto.

A renda familiar do publico-alvo situa-se entre 3 e 31 salarios minimos, com 87%

da amostra pesquisada.

A origem educacional do publico-alvo foi ponderada conforme a quantidade de
alunos existentes na cidade, sendo que 55% foram da UNOESTE, 27% da Toledo, 12% da

UNESP e 6% da UNIESP, sendo que todos apresentaram condicGes positivas para

responder, pois 100% freqlientaram algum tipo de evento ja citado nos Gltimos 12 meses.

Os eventos mais frequentados foram:

QUADRO 11: Relacéo dos eventos mais frequentados

1° show

20 formatura
3° palestras

40 casamentos
50 Pecas de teatro




3.6 - Pesquisa com formadores e influenciadores de opinido:

Foram entrevistados nos meses de abril e maio de 2006 seis pessoas consideradas
como formadores e influenciadores de opinides na cidade:

Os casamentos foram o0s eventos mais freqlientados, seguidos de palestras,
formaturas, pecas de teatro, shows, inauguracdes, vernissagens, desfiles e espetaculos
diversos. Os quatro melhores lugares considerados pela sua qualidade e infra-estrutura
foram: a Casa do Médico, o Ténis Clube, a APEA e o0 Limoeiro.

Os principais problemas de qualidade dos locais disponibilizados para analise, no
questionario, foram acustica, climatizacdo, sonorizagdo, falhas no layout e estruturas das
cozinhas, camarins, estacionamento, recursos audiovisuais, atendimento e recursos
humanos qualificados.

Quando questionados sobre quais os atributos de qualidade importantes para a
realizacdo de eventos, chegou-se a uma lista merecedora de destaque através da tabela

abaixo:

QUADRO 12: Atributos de qualidade de um local de eventos

analisados por formadores de opinido.
Atributos de qualidade

Localizacéo
Acustica
Iluminagao
Espaco de palco

Atributos de qualidade
Espaco interno do saldo
Conforto térmico e temperatura
Banheiro
Seguranca
Acesso a entrada e saida do publico
Acesso de entrada e saida dos artistas
Acesso de entrada e saida dos garcons
Entrada e saida de equipamentos
Instalacdo elétrica do saldo de evento
Espaco de cozinha
Equipamentos de cozinha
Estacionamento




QUADRO 13: Andlise de 3 Pontos Fortes e 3 Pontos Fracos
de cada concorrente segundo pesquisa realizada
com formadores de opinido:

CONCORRENTES PONTOS FORTES PONTOS FRACOS

Bufett Flores e Flores Conforto térmico e | Espaco palco
temperatura Acesso  entrada  saida
Acesso entrada saida de|artista
publico Espaco cozinha
Estacionamento

Apea Acesso de entrada e saida | Estacionamento
publico Espaco de palco
Banheiro Conforto térmico
Iluminacéo

Castelos Eventos Localizacao Espaco interno saldo
Estacionamento Espaco de palco
Acesso de entrada e saida | Espaco cozinha

Ténis Clube Localizacao Acustica
lluminacéo Conforto térmico
Banheiro Espaco interno saldo

Limoeiro Acustica Conforto térmico
lluminagéo Banheiro
Estacionamento Acesso  entrada  saida

artista

Quarto de Milha Localizacao Conforto térmico
lluminagéo Banheiro
Estacionamento Espaco interno saldo

Buffet Corazza Acustica Localizacao
Acesso entrada saida Espaco de palco
lluminacdo Conforto térmico

Torre de Cristal Acustica Espaco palco
Localizacao Espaco interno saldo
Acesso entrada e saida|Banheiro
equipamentos

Casa do Médico Banheiro Acustica
Localizacao Espaco de palco

Espaco e equipamento de
cozinha

Espago interno de saléo

Fonte: Pesquisa realizada com formadores de opinido, elaborado e organizado pelos autores

Em relacdo a necessidade de um novo espacgo para a realizacdo de eventos, todos

concordaram que héa caréncia de um local mais adequado, que contemple a totalidade dos

atributos listada acima. As justificadas para projetar-se um empreendimento desta natureza

sdo citadas textualmente na tabela abaixo:




QUADRO 14: Conceito dos formadores de opiniao para justificar o
empreendimento.
Justificativas
“A cidade necessita de espagos multiusos”
“espagos mais aconchegantes”
“espagos mais adequados sem adaptagdes”
“faltam local para feiras, exposi¢des, leildes, congressos € semindrios”
“¢ uma vocag¢ao natural da cidade, por ser um centro de prestacao de servigos”.
“¢ necessario fomentar a cultura”
“os espacos atuais tém deficiéncias, por ndo terem sido planejados”.

Em relacdo ao local ideal para a sua localizagcdo, 0s entrevistados citaram o
prolongamento da Avenida Coronel José Soares Marcondes, proximo ao Aeroporto
Ademar de Barros, seguido das proximidades do Parque do Povo, finalizando com a
indicacdo, com menor nimero de opinantes, do atual Recinto de Exposi¢oes.

Os motivos que levaram a escolha dos 3 locais acima foi: facil acesso; beleza do

local e conveniéncia.



4 — PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING

4.1 — Produtos e servigos do Anthurium Eventos:

O Anthurium Eventos tem como produto/servico principal a locacéo de espago para
realizacdo de eventos, bem como a prestacéo de servigos de assessoria a seus clientes, com

diferencial em sua infra-estrutura, localizacdo e atendimento, descritos a seguir:

Figura 5: Atrativos do empreendimento
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Fonte: Organizado e elaborado pelos autores

4.1.1 — Memorial descritivo
41.1.1 - Instalacdo da Obra:

Deverdo ser providenciadas as instalacGes provisérias da obra, compreendendo o

aparelhamento, maquinaria e ferramentas necessarias a execugdo dos servigos provisorios



tais como: barracdo, andaimes, tapumes, cerca, instalagdes de sanitarios, de luz, de &gua,
etc.

A instalacdo provisoria de sanitarios na obra — deverdo ser executadas as
instalacGes necessarias ao atendimento do pessoal da obra, ndo sendo, em numero, nunca

inferior a uma unidade para cada 30 (trinta) pessoas e, no maximo 2 (duas) unidades.
4.1.2 - Servigos Preliminares:

4.1.2.1 - Limpeza do Terreno

Devera ser executada a limpeza da area, retirando todo e qualquer tipo de entulho
inaproveitavel para aterro e material proveniente de capinacdo de mato, preservando as
arvores existentes e, quando se situarem nas areas de construcdes e de arruamento devera

ser consultada a priori a Fiscalizacéo.

4.1.3 - Abastecimento e Distribuicdo de Energia Elétrica e Agua Potavel:

Deverdo ser executadas, as instalacfes para as redes provisorias de energia elétrica

e agua potavel para execucédo da obra.

4.1.3.1 - Locagao:

Devera ser providenciado o alinhamento e a locacdo da obra a ser construida,
obedecendo-se 0s recuos projetados.

A locacdo deverd ser feita pelo processo de tébuas corridas, sendo definidos
claramente os eixos de referéncia.

Com referéncia as cotas do piso acabado, estas estardo definidas no projeto

estrutural e de execucdo da obra.



4.1.4 - Movimento de Terra:

4.1.4.1 - Regularizacéo do Terreno

Deverd ser providenciada a regularizacdo do terreno em atendimento aos niveis
determinados no projeto.

Os taludes de obras deverdo receber acabamento normal.

Os aterros e cortes eventuais deverdo ser executados com técnica adequada e
mantidas as relagdes de 2:1 em aterro e, 1:1 em corte (horizontal/vertical). Essas relagdes
poderdo ser alteradas em funcéo do tipo de material geoldgico de cada regido, a critério da

Fiscalizacéo.

4.1.4.2 - Fundacoes:

As fundacGes deverdo ser executadas, obedecendo a Projeto estrutural a ser

executado pelo profissional habilitado.

Observacao:

Apobs a execucao das fundacGes, devera ser providenciado o reaterro das
valas e aterro interno, com material isento de sedimentos organicos, devidamente
compactados, em camadas sucessivas de 0,20m, molhadas e apiloadas para sua perfeita

consolidacéo, quando utilizadas fundac6es em estacas ou em sapatas corridas.

Observacoes para as Fundacoes

e Todas as valas deverdo ser apiloadas.
e As tubulacbes de esgoto que atravessam as vigas de baldrame deverdo ser

colocadas antes da concretagem.



4.1.5 - Paredes de Alvenaria:

Tijolo de barro — deverdo atender a EB — 20, aceitando-se pecas com 04 (quatro),
06(seis) ou 08(oito) furos, dimensdo minima de 0,10m, de primeira qualidade bem cozidos,
leves, duros, sonoros, com faces planas e quebra méxima de 3% (trés por cento).

Argamassa — para assentamento dos tijolos devera ser utilizada argamassa mista de
cimento, cal e areia no traco 1:2: 8, revolvidos até obter-se mistura homogénea.

A espessura desta argamassa ndo podera ultrapassas 0,015m.

Nas duas primeiras fiadas de alvenaria de elevacdo deverd ser utilizada argamassa
de cimento na areia no trago 1:3 com adicdo de Sika ou equivalente na proporgéo de 1:15 a
agua de amassamento. Na primeira fiada deverd ser utilizada pintura com igol 2 ou
equivalente.

Vergas — sobre vao de portas e janelas serdo executadas vergas argamassa de

cimento (forte), sendo o dimensionamento definido no projeto estrutural.

4.1.5.1 - Execugao das Alvenarias:

Deverdo obedecer a detalhes especificos do projeto na execucdo quanto as
dimensdes e alinhamentos. As alvenarias de embasamento serdo executadas sobre valas
com fundo apiolados, enterradas no minimo 0,50m relativamente & superficie do terreno.
Nas alvenarias de embasamento que ultrapassem a altura de 1,00m devera ser executada
cinta intermediaria de concreto armado, fck = 13.5 Mpa, com dimensfes e armac6es do
baldrame.

As alvenarias de elevacdo serdo executadas em paredes de 01 (um) tijolo,
assente de forma a apresentar parametros perfeitamente nivelados, alinhados e aprumados,
devendo a obra ser levantada uniformemente, evitando-se amarracGes de canto para
ligacOes posteriores.

A espessura das juntas devera ser no maximo 0,015m, rebaixadas a ponta de
colher, ficando regularmente colocadas em linhas horizontais continuas e verticais
descontinuas.

A fixacdo dos caixilhos ou esquadrias devera ser feitos por tacos de madeira

ou chumbadores metélicos soldados nos caixilhos ou esquadrias.



Quando utilizados tacos de madeira, estes deverdo ter espessura de 0,025m
ranhurados e previamente imunizados, colocados a cada 0,70m, embutidos na alvenaria
com argamassa de cimento e areia traco 1:3. Quando utilizado caixilho ou esquadria
metalica com chumbadores soldados, estes deverdo ser embutidos na alvenaria com
argamassa de cimento e areia, trago 1:3 ap6s nivelar e aprumar o caixilho ou esquadria. As
muretas, quando existirem deverdo ser respaldadas superiormente com cinta de concreto
armado com especificacdes iguais de cinta de amarracdo superior das alvenarias de
elevacdo.

Deverdo ser preenchidos todos os intersticios entre a alvenaria e as telhas.

4.1.6 - Cobertura

4.1.6.1 - Estrutura Metalica:

A cobertura sera executada em estrutura metalica e seu dimensionamento devera

obedecer a definicdo do projeto estrutural.

4.1.6.2 - Telhas Metalicas

A cobertura devera ser executada em telhas metalicas de primeira qualidade

definidas no projeto estrutural.

4.1.7 - Revestimento:

Revestimento com Argamassa — As paredes internas e externas receberdo
revestimento em argamassa constando de duas camadas superposta continuas e uniforme,
de chapisco e argamassa de areia fina desempenada.

Antes da execucdo de cada etapa as superficies deverdo estar limpas de gorduras,
vestigios organicos e impurezas, e abundantemente molhadas.

Chapisco — As superficies a serem revestidas serdo chapiscadas com argamassa de

cimento e areia trago 1:4.



Nas paredes externas de alvenarias de embasamento, serd feito revestimento com
chapisco executados com peneira. Cuidados especiais deverdo ser tomados quanto a

perfeita aderéncia do chapisco na alvenaria. O chapisco devera ficar em sua cor natural.

Argamassa da Areia Fina Desempenada:

Areia Fina — serdo utilizados agregados, silicio — quartzo, de graos inertes, limpos
e isentos de impurezas.

Cal virgem — sempre que for utilizado este tipo de cal, devera ser extinta com o
minimo 72 (setenta e duas) horas antes de sua aplicacéo.

Cimento — devera ser utilizado cimento “Portland” comum, dentro do prazo de
validade.

Preparo da Dosagem — O preparo devera ser feito por processo mecanico e
continuo, evitando — se perda de &gua ou segregacdo dos materiais — quando o volume de
argamassa for pequeno, podera ser utilizado preparo normal. Em quaisquer dos casos a
mistura devera apresentar massa homogénea, de aspecto uniforme e consisténcia plastica
recomendada. A quantidade a ser preparada devera atender as necessidades dos servigos a
executar em cada etapa. Serdo rejeitadas as argamassas que apresentem vestigio de
endurecimento, retiradas ou caidas dos revestimentos, sendo expressamente proibido
tornarem a amassa-la. A dosagem a ser adotada sera 1:2:8 de cimento, cal e areia.

Aplicacdo — Antes de iniciado qualquer servi¢o de revestimento, as superficies a
revestir deverdo apresentar-se limpas e molhadas. Os revestimentos deverdo apresentar
parametros desempenados, prumados, alinhados e nivelados.

Os peitoris das janelas deverdo ser queimados a colher, com argamassa de cimento
e areia.

Os revestimentos deverdo ser executados conforme indicacdo de Projeto
Arquiteténico e informacéao de Orcamento de Custos.

A aplicacdo da argamassa de areia fina desempenada devera ser feita depois de

completada a colocacao das tubulagdes embutidas.

4.1.7.1 — Azulejos

Ser&o assentados em todos 0s sanitarios e cozinhas azulejos até o teto.



Nos Sanitérios dos salGes serdo utilizados azulejos retificados de 1° qualidade
(padréo alto), com detalhes decorativos em filetes, sendo em cor branca ou clara.

Nos Sanitarios dos Camarins e Cozinhas, serdo utilizados azulejos de 1° qualidade
(padrdo médio), na cor branca ou clara.

Nos Sanitarios de Servigos serdo utilizados azulejos padrdo médio baixo, na cor

branca ou clara.

Os azulejos serdo assentados com nata de cimento, sobre emboco fresco, com

juntas a prumo, sendo o rejuntamento com cimento branco até o teto.

4.1.8 - Pisos

4.1.8.1 - Lastro de brita e contra-piso:

No Saldo serd executado piso do tipo industrial com espessura e especificacdes
definidas no projeto estrutural.

No restante da construgdo, serdo executados sobre o aterro perfeitamente
compactado, depois de colocadas as canalizacBes que devem passar sob o piso, sera
executado o lastro com uma camada de brita n® 02. Ap6s a compactacdo do lastro, sera
executado o contra-piso, misturado na betoneira fck = 10.5 Mpa. com espessura de 0.

Deveréo ser tomadas precaugdes no recobrimento das canalizagdes sob 0 piso e no

esquadrejamento entre paredes e contra-piso, que deverdo formar triedos perfeitos.

4.1.8.2.1 - Piso Ceramico

Nas Cozinhas e camarins, sobre o contra piso de concreto, sera executado piso
ceramico de 1° qualidade (padrdo médio) na cor branca ou de cor clara.

Nos Sanitarios dos saldes, sobre o contra piso de concreto, sera executado piso
ceramico retificado de 1° qualidade (padrdo alto) na cor branca ou de cor clara.

Nos banheiros de servigos, sobre 0 contra piso de concreto, serd executado piso

ceramico padrdo médio baixo na cor branca ou de cor clara.



Na entrada principal, sobre o contra piso de concreto, seré executado piso ceramico
porcelanto 1° qualidade (padrédo alto) e piso em granito ou marmore.
No Saldo, sobre o contrapiso de concreto, serd executado piso em granilit com

detalhes em granito ou marmores na cor clara.

4.1.8.2.2 - Piso Externo

Em todo perimetro externo, devera ser executado a pavimentacdo em blockets

sextavada assentado conforme as Normas Técnicas.

4.1.9 - Forro

O forro sera executado em gesso acartonado em todo o Saldo com efeitos
decorativos e iluminagao.

Nos sanitarios, cozinhas e camarins serdo executadas lajes pré-moldadas.

4.1.10 - Esquadrias

e  Batentes — As portas internas e externas poderdo ser colocadas em batentes de
metal, fixadas na alvenaria por 6(seis) chumbadores e embutidos, colocados nas alturas de
0,25:1,05 e 1.85m do piso acabado. Deverad ser utilizada chapa n°® 16 com desenho

obedecendo aos detalhes de esquadrias, ou outra condicao.

e Portas Externas — Poderdo ser utilizadas portas externas confeccionadas em
chapas de ferro n° 16 com desenho e execucdo compativel com o uso das dimensdes

exigidas em projeto.

e  Portas Internas — As portas internas deverao ser lisas e espessura nao inferior a
0.035m. Poderao ser utilizados compensadores de pinho ou madeira-de-lei nas dimensdes

exigidas em projeto.

e Janelas — As janelas poderdo ser executadas em perfis metalicos “T” (/4 x Yg),
conforme detalhes apresentados em Projeto Arquitetbnico. Esquadrias com desenho

diferente do exigido, deverao apresentar detalhes completos.



Observacdes:- As portas externas, quando protegidas pela cobertura de varanda,
poderdo ser em madeira de lei macica de boa qualidade e colocadas em batentes de
madeira de lei, de boa qualidade, fixados na alvenaria por seis tacos de madeira
embutidos. Cada taco receberd dois parafusos para fixacdo do batente, sendo os furos
revestidos em cera ou bastdo de madeira.

e A fixacdo sera feita por chumbadores de ferro, soldados a esquadria em
numero nunca inferior a 4 (quatro), nas posicoes previstas no projeto.

oAs esquadrias de ferro deverdo ser executadas de acordo com as boas normas
indicadas para o servico, acompanhando detalhes especificos de projeto. Antes de sua
fixacdo na alvenaria, o lote devera ser selecionado com rigor todo, refugando as pecas que

apresentarem defeitos ou incorrecGes na fabricacdo ou para 0 uso.

o Todos os quadros fixos ou moveis além de bem esquadrinhados, levardo
soldas nas emendas e deverdo se apresentar perfeitamente esmerilhados e limados para que
desaparecam saliéncias e rebarbas de soldagem. Os furos dos rebites e parafusos devem ser

esmerilhados e limados.

4.1.10.1 - Ferragens e Esquadrias:

o Portas Externas — Fechadura completa de embutir tipo tambor de dois passos
de lingueta e 03(trés) dobradicas de ferro zincadode 312’ x2 12’

o Portas Internas — quando previstas em orgamento de custo, usa-se a fechadura
completa de embutir tipo gorge e 3(trés) dobradicas de ferro zincado ou tarjeta de ferrolho
interno.

o Janelas Basculantes — Alavanca de latdo cromada.

o Janelas de Correr — Puxador com trava de latdo cromado de boa qualidade

dotado de porta-cadeado.

4.1.11 - Vidros

Os vidros deverdo ser de boa qualidade, transparentes, planos, sem manchas, falhas,

bolhas ou outros defeitos de fabricacdo, na espessura minima de 4mm.



Seu assentamento deve ser feito com massa branca preparada com dleo de linhaga
de primeira qualidade distribuidos pelas esquadrias conforme detalhes de projeto.

4.1.12 - Instalagdes

4.1.12.1 - Agua

Devera ser observado o projeto hidraulico quer na execucdo, quer no que se refira
aos materiais a serem empregados.

Os tubos a serem usados serdo de PVC soldavel e Ferro Galvanizado, desde o
registro de presséo, até o chuveiro com didmetro conforme projeto especifico.

4.1.12.2 — Esgoto Sanitéario

e  Devera ser observado o projeto sanitario quer na execucao, quer no que se
refira aos materiais a ser empregados.

e  As pecas de PVC deverdo ser soldadas conforme indicacdo do fabricante. As
declividades deverdo ser compativeis com o diametro e tipo das tubulacgdes.

e Ramais Externos — A rede sera executada conforme o projeto sanitario e
constara de:

e Uma caixa de inspe¢do com caixa de gordura, em alvenaria de tijolos furados
ou macico, revestidos internamente com argamassa de cimento e areia média, no traco 1:3
ou pré-moldados em concreto, obedecidas as dimensdes previstas em detalhes do projeto
hidraulicos, com caimento suficiente para permitir perfeito escoamento. A tampa sera de
concreto, com 0,05m de espessura, pré-moldada.

e A fossa séptica devera ser de concreto ou alvenaria de tijolos de '/, vez,
chapiscado e revestido internamente com argamassa de cimento e areia média no traco 1:3,
tera secdo circular de diametro minimo interno de 0,75m e profundidade minima (til
1,10m, conforme projeto.

e O sumidouro que devera ser revestido com tijolos de barra, colocados em
forma de grade e assentes com argamassa de cimento, cal e areia e, anéis rejuntados com

argamassa de cimento, cal e areia média no trago 1:2:8.



e  Terd secdo circular com diametro minimo interno 0,90m e profundidade
minima atil 3,00m conforme projeto.

e As tubulagdes quando enterrados devem ser assentes sobre o terreno com base
firme, recobrimento minimo de 0,30m. Nos trechos onde tal recobrimento ndo seja
possivel ou onde a tubulagdo esteja sujeita as fortes compressdes de choque, devera receber

protecdo que aumenta sua resisténcia mecanica, ou ser executada em ferro fundido.

4.1.12.3 — Equipamentos:

Serdo utilizados:

. Conjunto de barras cromadas, destinadas as pessoas portadoras de

deficiéncias.

. Nos locais previstos no Projeto Arquitetdnico, deverdo ser fixados o0s
seguintes acessorios de louca: saboneteira, papeleira, cabide duplo.

. Torneiras — No tanque devera ser colocadas torneiras com adaptador e bico,
na pia torneira de longa e no lavatorio torneiras de 1° qualidade, conforme o projeto hidro-
sanitario.

o Lavatdrio de louca nas dimenses minimas de (0,44 x 0,32m), com vélvulas
de lavatério e sifdo de borracha de 1 !/,”. Devera ser convenientemente fixado na parede
através de tacos de madeira e parafusos de latdo.

o Cavalete completo de entrada de 4gua com comprovante de pagamento de

taxas de ligacGes a Concessionaria local.
Observacdo:

Os equipamentos em louca deverdo ser todos na mesma cor, em tonalidades claras

e 1° qualidade.

4.1.12.4 — Instalagdes Elétricas

As instalacOes elétricas serdo executadas de acordo com a NB-3 da ABNT e com as

normas da Companhia Concessionaria de Energia Elétrica, obedecendo ao Projeto.



Toda instalagdo deveré ser entregue testada, devendo ser apresentada a Declaracao
da Concessionéria de que as entradas foram vistoriadas e estdo em ordem.

A entrada de servicos serd subterranea com medicdo instalada em poste de
concreto. Admite-se caso a normas da Concessionaria o permitam, a instalacdo de dois
medidores em cada poste de entrada.

A rede interna de distribuicdo serda em linha aberta, utilizando-se condutores de
cobre com isolamento em PVC 70 graus centigrados 750V, bem esticados, presos em
roldanas ou cleats de PVC ou porcelana, as descidas para os interruptores e tomadas de
correntes far-se-8o através de eletrodutos de PVVC embutidos na alvenaria.

Os interruptores serdo de teclas e as tomadas de correntes do tipo universal
conjugados de embutir, em caixas de ferro esmaltado a fogo, protegidos por espelhos de
PVC. A linha dos espelhos adotados sera a comercial, de boa qualidade.

A protecdo do circuito de distribuicdo estard no quadro de medicéo.

As caixas de embutir dos interruptores serdo de ferro esmaltado a fogo interna e
externamente, chapa n® 18 nas medidas de 4” x 2” ¢ 4° x 4. As caixas deverdo ficar a

0,20m dos alizares das portas.

4.1.13 - Pintura:

Deveréo ser observadas as determinacOes do Projeto, quanto ao tipo de tinta a ser
utilizada.

Sendo obrigatoriedade de uso de tintas e texturas de 1° qualidade.

4.1.13.1 — Tinta a Base de 6leo:

Sera utilizada sobre superficies acabadas, sem queimar a colher, sendo executadas
tantas deméaos quantas necessarias para perfeito recobrimento (minimo de duas demdos) da

superficie.

4.1.13.2 - Cores:

Para pinturas de paredes externas, poderdo ser adotadas cores equivalentes a palha,

amarelo claro, do catalogo.



Para pinturas de paredes internas, quando utilizadas tintas do item 4.1.13.1 poderao
igualmente serem adotados cores equivalentes a branca, ou cores clara com acabamento

fosco acetinado.

. Em materiais:

Apos explicitamente liberada pela fiscalizagdo, toda superficie de madeira deve
ser lixadas convenientemente e preparadas com uma demdo de fundo. Posteriormente,
deverd ser executada a pintura a 6leo em 2 (duas) deméaos, aplicadas a pincel, na cor
adotada para das esquadrias e caixilhos.

As tintas a serem aplicadas deverdo ser afinadas ou diluidas com solventes
apropriados e de acordo com instruges dos respectivos fabricantes. Deverdo ser de

primeira qualidade.

) Em Ferro:

Preliminarmente, todas as superficies deverdo ser lixadas e receberdo apos
01(uma) demé&o de zarcao.
Posteriormente, devera ser executada a pintura a 6leo, em 2(duas) ou
mais demaos aplicadas a pincel nas cores branca ou claras equivalentes.
As tintas, quanto ao solvente e demais caracteristicas, obedecem ao item
11.2.

4.1.14 - Deficiente Fisico:

O banheiro p/ deficiente fisico serd executado de acordo com a NBR
9050/94.

4.1.15 - Paisagismo:

Sera executado de acordo com o0 projeto de paisagismo sendo o terreno antes

preparado e adubado para o servigo de plantio das plantas e gramas.



4.1.16 — Projeto de combate a incéndio

Através de firma especializada foi elaborado um projeto de combate a incéndio o
qual esta composto:

. Sistema de Hidrantes — tubulagdo em ago carbono, registro de gaveta,
valvulas de retencdo, coneccdes, caixas de hidrantes, mangueiras, esguichos, chaves de
mangueiras, adaptadores e registro de recalque.

o Sistema de alarme c/incéndio — central de alarme, bateria selada, botoeiras
de acionamento de alarme c/ sirenes e leds, fio cabo flex de 1,5 mm.

o Sistema de bomba de incéndio — bomba de incéndio de incéndio de 15 cv,
botoeiras de acionamento a distancia, man6émetro, chave magnética, fiacdo para
alimentacdo da bomba de 12 mm, fiacdo de acionamento da bomba de 1,5 mm.

° Reserva de incéndio — caixa d’agua metalica de 30 m?, fundagdo da caixa,
abastecimento.

. Extintores de incéndio — extintor de PQS, extintor de d4gua pressdo e
extintor de CO2.

o Sinalizag&o de emergéncia — placas de PVC com tinta fotoluminescente.
o Sistema Anti-Panico — barras anti-panico nas portas de emergéncias.
. Materiais para instalacdo dos equipamentos — soldas, conduites metalicos,

PVC ou borracha, conduletes, parafusos, buchas, suportes para instalagcdes de tubulacao,

ferro e cimento para a fundacao da caixa d’agua etc.

4.2 - Tipos de servigos disponibilizados para a comercializacao:

QUADRO 15: Tipo de eventos comercializados

Tipos de servigos/eventos | Grupos de clientes

Tipo 1 - CerimoOnias e Casamentos,Formaturas,Festas comemorativas de

festas aniversario, 15 anos, Bodas de prata e ouro, ceriménias de
posse.

Tipo 2 - Exposigdes Feiras e Vernissagens, Mostras de produtos e servigos,

Langamentos diversos.

Tipo 3 - Encontros técnicos | Congressos, conferéncias e videos-conferéncia, ciclos de
e cientificos palestras, simposios, mesa-redonda, painéis, féruns,
convencoes, seminarios, debates, conclaves,
brainstormings, semanas, jornadas, concentragdes,
entrevistas coletivas, workshops, oficinas, assembléias,
estudos de caso.

Tipo 4 - Encontros de Saraus, coquetéis, happy-hours, chas da tarde, chas de
convivéncia bebe, chds de cozinha, chas beneficentes, chés-bar,




almocos, jantares e banquetes, cafés da manhd, coffe-
breaks, encontros culturais.

Tipo 5 - Eventos culturais | Shows e festivais de mdsica, cinema, teatro, corais,
sinfonicas, orquestra e semelhantes.

Tipo 6 - Eventos religiosos | Encontros tematicos religiosos, cerimonias funebres.

Tipo 7 - Eventos Concursos, gincanas, torneios, campeonatos, olimpiadas.
competitivos

Tipo 8 - Desfiles Moda e civicos

Tipo 9 - LeilGes Animais, imoveis, veiculos, joias, tapetes, antiguidades e

outros objetos de valor.

4.2.1 — Politica de pregos

TABELA 7: Precos e capacidade da concorréncia:

local Preco em reais Capacidade Preco por

maxima — numero  pessoa —

de pessoas em reais
APEA R$ 2.950,00 1000 2,95
TENIS CLUB — GINASIO R$ 5.000,00 5000 1,00

DE ESPORTES

TENIS CLUB - SALAO R$ 6.000,00 3500 1,71
CASA DO MEDICO R$ 2.200,00 700 3,14
LIMOEIRO R$ 3.000,00 4000 0,75
CASTELO EVENTOS R$ 3.000,00 3500 0,86

Fonte: Levantamento efetuado pelos autores
O preco médio cobrado é de R$ 1,74 por pessoa, A proposta é praticar um preco

inicial de 20% acima da média, o que define o preco em R$ 2,09 por pessoa.

Os pregos-padrdes praticados na regido serviram como base inicial para a

formulacéo de estratégia de precos descritos na tabela abaixo:

TABELA 8: Precos praticados pelo Anthurium Eventos
Aluguel de por pessoa R$ 2,09, Aluguel cadeira R$ 1,75 e mesa R$ 1,75

sentados em

em pé cadeira sentados c/ cadeira e mesa
n° n° n® n® n® ne de
m2 pessoas preco pessoas  cadeira preco pessoas  cadeira mesa preco
PRECO 1-100% 6200 12400 @ 25.916,00 8400 8400 32.256,00 2640 2640 440 10.907,60
PRECO 2-50% 3100 6200 | 12.958,00 4200 4200 16.128,00 1320 1320 220 5.453,80
PRECO 3- 25% 1550 3100 6.479,00 2100 2100 8.064,00 660 660 110 2.726,90
PRECO4-1250% 775 1550 3.239,50 1050 1050 4.032,00 330 330 55 1.363,45

Fonte: Tabela elaborada pelos autores



Em relacdo a locacdo das cadeiras necessarias ao evento, revelou-se através de
pesquisa de preco com a concorréncia, que o preco da locacdo diaria de uma cadeira
varia de R$ 4,50 a R$ 5,00, o que representa um percentual de 13% a 14,29% do valor de
compra da cadeira. A opcdo estratégica de precos é cobrar R$ 1,75 por cadeira, 0 que

representa 3,9% de seu valor de compra.

4.3 — Plano de Comunicacao

O Anthurium Eventos apresenta a seguir os atributos de qualidade que a

diferenciam de seus concorrentes e que serdo comunicados ao publico:

o Melhor infra-estrutura da cidade de Presidente Prudente e regido, com
amplo espaco para a realizacdo de eventos e possibilidade de adequar o tamanho deste

espaco ao evento a ser realizado (estrutura modular);

. Ambiente climatizado e agradavel, proporcionando o maximo de conforto;

o Cozinhas equipadas e com camara fria;

o Banheiros planejados e com ala de acesso lateral, facilitando o fluxo de
pessoas;

o Camarins bem planejados e com sala vip;

o Salas para a equipe de imprensa e seguranca, com acesso pela parte externa,

. Excelente sistema de seguranca e prevencdo de incéndio;

. Facil acesso e localizacdo, tanto para os habitantes da cidade como para 0s

habitantes da regido;

. Beleza paisagistica;
. Proximidade do aeroporto e de hotéis da cidade;
o Estacionamento amplo, com capacidade para cerca de 1600 veiculos, sendo

fechado e com guarita.

. Possibilidade de locacdo em qualquer dia da semana.

o Acesso via internet para conhecer o espago, a empresa, entrar em contato
conosco e fazer sua reserva;

. Portifélio de empresas parceiras para contratacdo de servigos adicionais

necessarios para a realizacao do evento;



4.4 — Ameacas

Como todo empreendimento a existéncia de riscos € eminente, abaixo as ameacas que

podem prejudicar o projeto.

O Anthuruim ser visto pelos "consumidores e clientes” como um local onde
somente freqlienta pessoas de alto nivel social, deixando assim de atingir o publico
alvo.

Outra empresa se instalar na cidade ou regido, com concorréncia a altura.

N&o conseguir abranger a fatia do mercado desejada pela empresa, devido
fechamento do mercado por empresas ja existentes.

N&o conseguir passar para o publico o conceito de realizador de sonhos por prego
justo, criando assim um pré-conceito do empreendimento, como sendo um local
para festas mais requintadas.

A superestimar o mercado (seja publico alvo ou eventos para a cidade).

O ndo crescimento da economia, da cidade e regido contrapondo as projecdes.

O retorno de lucro desejado e estimado for abaixo do esperado.

As empresas da cidade se modernizar e devido ao seu conceito ja fixado na mente
dos consumidores, continuarem sendo de preferéncia e colocar o Anthurium em um

lugar de menos prestigio.

De acordo com o tipo de mensagem, que deverd variar durante os 12 meses dos

anos de planejamento, os atributos acima serdo trabalhados pelas agéncias produtoras de

propaganda. Serdo escolhidas as midias televisas, outdoor, jornal, midia impressa em

formato de folders e internet. Estas midias sdo adequadas ao segmento visado de publico,

homens e mulheres, com faixa etaria de 21 a 40 anos, com classe de renda predominando

nas faixas A e B. A origem deste publico € das universidades e faculdades locais, que serdo

os profissionais em um futuro préximo, quando o projeto estiver pronto, em um prazo de

02 anos.

A seguir, relacionamos as planilhas com investimentos em cada midia citada,

sintetizando os valores em uma tabela com toda a despesa orcada para a comunicagao

em massa (TV, outdoor, jornal) e individualizada (internet e folders).



TABELA 9.1: Investimentos em midia ano 2009

Meses Internet* Outdoor* Jornal* Televisdo** Folders*** Total
Jan R$ 250,00 R$3.750,00 R$1.000,00 R$ 13.43500 R$2.940,00 R$ 21.375,00
Fev R$ 250,00 R$3.750,00 R$1.000,00 R$ 13.435,00 R$1.960,00 R$ 20.395,00
Mar R$ 250,00 R$3.750,00 R$1.000,00 R$ - R$ - R$ 5.000,00
Abr R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 13.435,00 R$1.960,00 R$ 15.645,00
Maio R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 10.888,00 R$ - R$11.138,00
Jun R$ 250,00 R$ - R$1.000,00 R$ 0,00 R$ 1.960,00 R$ 3.210,00
Jul R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 11.225,00 R$ - R$11.475,00
Ago R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 13.435,00 R$ 1.960,00 R$ 15.645,00
Set R$ 250,00 R$ - R$1.000,00 R$ 0,00 R$ - R$ 1.250,00
Out R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 6.548,00 R$ 1.960,00 R$ 8.758,00
Nov R$ 250,00 R$ 3.750,00 R$ - R$ - R$ - R$ 4.000,00
Dez R$ 250,00 R$ 3.750,00 R$ - R$ - R$ - R$ 4.000,00

Total R$ 3.000,00 R$18.750,00 R$3.000,00 R$ 82.401,00 R$12.740,00 R$ 121.891,00

Fonte: prego de cada midia foi pesquisado pelos autores

*As despesas com Internet sdo decorrentes da manutengdo do site da empresa. A midia através de
outdoors foi utilizada nos trés primeiros meses de inauguracdo e nos meses de novembro e
dezembro por ndo utilizar outro tipo de midia nesse periodo. A midia por meio de jornal também
foi utilizada nos trés primeiros meses de inauguracdo do negdcio e, durante os meses de junho e
setembro, por corresponderem a um periodo de certa sazonalidade.

**0s maiores gastos foram com a midia televisiva devido a sua flexibilizagdo de horério, de
publico a ser alcancado e ser o primeiro ano do empreendimento, no ano de 2010 a 2018 pelo
fluxo projetado o custos foram menores,pois a empresa ja estd bem divulgada e conhecida no
mercado ndo havendo necessidade de maiores investimento nesta midia. (vide pag.168-170).

***A midia através de folders foi elaborada pensando-se no més de janeiro como o més da
inauguracéo do Centro de Eventos, sendo maior o nimero de lotes para este més, seguindo no
proximo més, com esse tipo de midia, porém com reducédo do nimero de lotes. Nos periodos
seguintes os folders foram utilizados em meses alternados. Esse tipo de midia teve continuidade
durante os meses citados devido a um periodo de certa sazonalidade, verificada nesta modalidade
de negdcio.(vide pag. 171).



TABELA 9.2: Investimentos em midia projecdo para os anos 2010 a 2018

Meses Internet Outdoor Jornal Televisdo Folders Total
Jan R$ 250,00 R$ 3.750,00 R$1.000,00 R$ - R$2.940,00 R$ 7.940,00
Fev R$ 250,00 R$3.750,00 R$1.000,00 R$ - R$1.960,00 R$ 6.960,00
Mar R$ 250,00 R$3.750,00 R$1.000,00 R$ - R$ - R$ 5.000,00
Abr R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 13.435,00 R$1.960,00 R$ 15.645,00
Maio R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 10.888,00 R$ - R$11.138,00
Jun R$ 250,00 R$ - R$1.000,00 R$ 0,00 R$ 1.960,00 R$ 3.210,00
Jul R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 11.225,00 R$ - R$11.475,00
Ago R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 13.435,00 R$1.960,00 R$ 15.645,00
Set R$ 250,00 R$ - R$1.000,00 R$ 0,00 R$ - R$ 1.250,00
Out R$ 250,00 R$ - R$ - R$ 6.548,00 R$ 1.960,00 R$ 8.758,00
Nov R$ 250,00 R$ 3.750,00 R$ - R$ - R$ - R$ 4.000,00
Dez R$ 250,00 R$ 3.750,00 R$ - R$ - R$ - R$ 4.000,00

Total R$ 3.000,00 R$ 18.750,00 R$3.000,00 R$ 55.531,00 R$12.740,00 R$ 95.021,00
Fonte: preco de cada midia foi pesquisado pelos autores

GRAFICO 1: Investimentos por midia projecéo para os anos 2010 a 2018

Fonte: Elaborado e organizado pelos autores



GRAFICO 2: Investimentos em midia por més
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FOTO 16: Imagens ilustrativas de uma propaganda em
outdoor
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FOTOS 18: Imagens ilustrativas de propaganda na TV
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4.5 — Parcerias

A érea de eventos, conforme demonstrado, admite uma diversidade muito grande
de modalidades. Sendo assim, todas as empresas e organizacfes que estiverem presentes
nesta cadeia, sdo consideradas parceiros. A tabela seguinte lista 0s parceiros por area de

interesse e fornece informacgdes necessarias a localizacdo e contato:



QUADRO 16: PARCERIAS

ramo ativid. |Nome da empresa Contato Fone | e-mail enderego cidade
AG. TUR | Cacilda Tur 18 3221-3122 Rua Rui Barbosa, 364 P.Prudente
BANDA | Zeus Banda Show 3916-5524 | zeusbandashow@hotmail.com
BEBIDAS | Bebidas Godoy Godoy 9741-6263
BUFFET | Buffet Eduardo’s Eduardo 3222-4767 | www.buffeteduardos.com.br Rua José Claro, 244 P.Prudente
BUFFET | Buffet Festa Pronta Cida Barbatto 18 3273-1197 Rua Vicente Dias Garcia, 80 Alv Machado
COMIDA | Tomate Seco Adriana 3906-5371
CONVITE | Papel Convite 3221-7822 Praga Cel.Goulart, 251 P.Prudente
DECORACAO | Kazue Art’s Balloons e Dec. 18 3223-3079 Rua dos Pardais, 78 P.Prudente
DECORACAO | Fala Corag&o - Decoragées 3222-4606 Av.Washington Luiz, 456 P.Prudente
DECORACAO | Sandro Roberto Decor. Sandro 18 3903-2477 Rua Alvares Machado, 229 P.Prudente
DJ | Dj’s Danilo & Bruno 18 3906-3094 | brunodiferreira@bol.com.br
DOCES | Fabio e Elaine Confeit. Fabio /Elaine 3916-6359 Av.Jose Soares Marc. 107 P.Prudente
FOTO | Rogério Niki Rogério Niki 18 3222-3573 Rua Cel. Albino, 380 P.Prudente
HOTEL | Personal Flat Hotel 18 3222-9600 | www.personalflathotel.com.br Rua Rui Barbosa, 113 P.Prudente
SEGURANCA | Grupo Seguranga 3902-0000
TRAJES | Claudia Cal¢ados e Confec. 18 3221-1089 Rua Dr. Jisé Foz, 541 P.Prudente
TRAJES | Janini’s Fashion Hair 18 3916-6283 Av 11 de Maio, 279 P.Prudente
TRAJES | Elegancia a Rigor 18 3222-1226 Rua Rui Barbosa, 66 P.Prudente
VIDEO | Digital Video Moacir 18 3222-4443 P.Prudente
VIDEO | Império Video 18 3221-5724 | imperiovideo@terra.com.br Av. Celestino Fiqueiredo, 448 P.Prudente
VIDEO | Max Producdes 18 3916-5381 | maxproducoes33@bol.com.br Rua Barédo do Rio Branco, 2098 P.Prudente
HOTEL | Arua Hotel 18 3222-0765 Av Cel Jose Soares Marcondes, 1111 P.Prudente
HOTEL | Hotel Fazenda Campo Belo 18 3908-5456 Rua José Bongiovani, 380 loja 3 P.Prudente
HOTEL | JR Park Hotel 18 3908-1260 Av. Cel Jose Soares Marcondes, 3800 P.Prudente
HOTEL | Rota do Pantanal 18 3908-4000 Av Antonio Coutin, 2603 P.Prudente
HOTEL | Muchiutt Park Hotel 18 3908-1644 Av. Cel Jose Soares Marcondes, 3187 P.Prudente
THERMAS | HI. Lazer e Spa Therm. de lbira 17 3551-9000 | www.hotelspathermasibira.com.br Av. Ibira, 521 lbira
BUFFET | Buffet Andrea Esper 18 3221-6383 Av Cel Jose Soares Marcondes, 601 P.Prudente
BUFFET | Buffet Festa é Festa 18 3222-7459 Av Manoel Goulart, 2059 P.Prudente
CABELERE. | Art Mulher saldo de beleza 18 3221-1775 Rua 12 de Outubro, 1436 P.Prudente
CABELERE. | Salon Internacional Alice 18 3222-4568 Rua Joaquim Nabuco, 1226 P.Prudente
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4.6 — Projecao de Vendas (locagéo)

Serdo adotados os seguintes métodos de projecdo de vendas :

Método A — Relacionamento dos fatos-geradores que desencadeiam a necessidade

de realizacdo de eventos:

TABELA 10: Numero de Casamentos em 2005

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez total

134 83 99 136 115 323* 139 89 103 137 132 170 1660

* 0 nimero de casamentos do més de julho extrapolou a média pelo fato de ter acontecido um casamento comunitario neste més.

TABELA 11: NUumero de Casamentos em 2006

Jan Fev Mar Abr Mai Jun total
121 104 117 153 120 128 743

Fonte: Registro civil de pessoas naturais e de interdigdes e tutelas da sede,
— Comarca de Presidente Prudente

TABELA 12: Numero de formaturas em 2005:

Jan  Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez total

2 8 - - - - 3 - - - - 15 48

Fonte: Hitz — Formaturas

TABELA 13: Numero de formaturas de escolas particulares de ensino
béasico e médio:

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez total

- - - - - - - - - - 10 7 17

Fonte: Hitz - formaturas

TABELA 14: NUmero de shows realizados no ano de 2005

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez total

1 1 3 3 3 2 - 3 2 4 1 2 25

Fonte: Assessoria de Imprensa



TABELA 15: Leilbes de gado realizados em Presidente Prudente no ano
de 2005

Jan  Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez total

12 9 12 8 11 12 12 10 25 7 12 12 142

Fonte: http://www.arpensp.org.br/diretorias_regionais/PresidentePrudente/regional_presidentePrudente.cfm

QUADRO 17: Eventos comerciais realizados pelo SEDEPP no

ano de 2005
2005-més Nome do evento
margo Exposic¢éo oficial de cdes de todas as ragas
abril Mercado mega mix
junho Sushi fest
Festa de santo Antonio
Exposicgéo oficial de cées de todas as racas
Festa junina de escola Criarte
Julho Festa das na¢es
agosto Mercado mega mix
Jantar de confraternizacdo do sindicato dos
hoteleiros
Expo-Noivas e formaturas
Festa do Padroeiro do Menino Jesus de Praga
Outubro Baile do Ensino Médio do Sarrrion
Novembro Encontro de Inativos da Policia Militar
1° Mega Feirdo Prudentino Multimarcas
Dezembro Plantdo de Vendas de Veiculos
Mercado Mega Mix
Feirdo de Vendas de Automdveis
2006-més
Janeiro 3° Campeonato de Som de Presidente Prudente
Fevereiro Feirdo de Veiculos G-8
Marco Feira de Negocios
Abril Feirdo de Veiculos G-8
Maio Mercado Mega Mix
Junho Festa de Santo Antonio
Sushi Fest
Feirdo de Veiculos G8
Julho Festa das NagBes

Fonte: SEDEPP (Secretaria de Desenvolvimento de Presidente Prudente — SP)

Meétodo B — Pela capacidade de producdo ou atendimento:

Este método adota o critério de calcular vendas totais igual a sua capacidade de
atendimento, em meses de alta sazonalidade da demanda, que seria atingido principalmente
nos meses de novembro, dezembro e janeiro, conforme demonstram os graficos e tabelas

abaixo:


http://www.arpensp.org.br/diretorias_regionais/PresidentePrudente/regional_presidentePrudente.cfm

TABELA 16: Eventos realizados ano 2005

Tipode Evento Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Total

Casamentos 134 83 99 136 115 122 139 89 103 137 132 170 1459 85%
Leildes 12 9 12 8 11 12 12 10 25 7 12 12 @142 &%
Formaturas —Ensino

Superior 22 8 0 0 0 0 3 15 © 48 3%

Shows 1 1 3 3 3 2 3 2 4 1 2 25 1%

Formaturas -Ens. Médio 0 0 0 0 0 0 O 10 7 17 1%
Eventos Comerciais 0 0 1 1 4 1 4 1 2 3 17 1%

total por mes 169 101 115 148 129 140 155 106 130 149 157 209 1708 100%
10% 6% 7% 9% 8% 8% 9% 6% 8% 9% 9% 12%

Fonte: Elaborados pelos autores

GRAFICO 3: Tipos de eventos realizados em 2005
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GRAFICO 4: Eventos realizados mensalmente
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Método C - pela provocacdo na demanda através de estratégias de preco
combinadas com um Plano de Comunicagdo efetivo, abrangente e que possa atingir
segmentos geogréaficos de interesse, como é o dos 54 municipios que fazem parte da 10°
regido administrativa.

As planilhas abaixo demonstram o0s varidveis precos, eventos e modalidades de

locacdo de espaco para 0s 12 meses iniciais de existéncia do Anthurium, periodo este que

servird de base para orgar as planilhas referentes aos anos seguintes o plano financeiro:

TABELA 17: Disponibilidade de espaco, horarios e precos

capacidade de niUmero de pessoas

CAPACIDADE 100% 12.400 8.400 2.640
AREA 6200 M2 Espaco espaco espaco
horario faixa total em pé total sentado total c/mesa
horario 1 8:00 as 12:00 R$ 18.141,20 R$ 22.579,20 R$ 7.635,32
horéario 2 14:00as18:00 R$18.141,20 R$ 22.579,20 R$ 7.635,32
horéario 3 19:003s23:00 R$25.916,00 R$32.256,00 R$ 10.907,60
horario 4 23:00 as 3:00 R$ 25.916,00 R$ 32.256,00 R$ 10.907,60
capacidade de nimero de pessoas
CAPACIDADE 50% 6.200 4.200 1.320
AREA 3100 M2 Espago espago espaco
horario faixa total em pé total sentado total c/mesa
horério 1 8:00 as 12:00 R$9.070,60 R$11.289,60 R$ 3.803,66
horario 2 14:00 as 18:00 R$9.070,60 R$11.289,60 R$ 3.803,66
horério 3 19:.00as23:.00 R$12.958,00 R$ 16.128,00 R$ 5.433,80
horario 4 23:00 as 3:00 R$ 12.958,00 R$ 16.128,00 R$ 5.433,80




capacidade de nimero de pessoas

CAPACIDADE 25% 3.100 2.100 660
AREA 1550 M2 Espaco espaco espago
horario faixa total em pé total sentado total c/mesa
horario 1 8:00 as 12:00 R$ 4.535,30 R$ 5.644,80 R$ 1.908,83
horario 2 14:00 as 18:00 R$ 4.535,30 R$ 5.644,80 R$ 1.908,83
horario 3 19:00 as 23:00 R$ 6.479,00 R$ 8.064,00 R$ 2.726,90
horario 4 23:00 as 3:00 R$ 6.479,00 R$ 8.064,00 R$ 2.726,90

capacidade de nimero de pessoas

CAPACIDADE 12,5% 1.550 1.050 330
AREA 775 M2 Espaco espago espago
horario faixa total em pé total sentado total c/mesa
horario 1 8:00 as 12:00 R$ 2.267,65 R$ 2.822,40 R$ 954,42
horério 2 14:00 as 18:00 R$ 2.267,65 R$ 2.822,40 R$ 954,42
horério 3 19:00 as 23:00 R$ 3.239,50 R$ 4.032,00 R$ 1.363,45
horério 4 23:00 as 3:00 R$ 3.239,50 R$ 4.032,00 R$ 1.363,45

Fonte: Elaborado e organizado pelos autores

TABELA 18: Previsdo de tipos e quantidades de eventos a realizar por

MEs e ano

Tipo de Evento  jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Total
1° Casamentos - A 20 12 15 20 17 18 21 13 15 21 20 26 218
2° L eilGes - B 6 5 6 4 6 6 6 5 13 4 6 6 73
3° Formaturas -Ens. Superior - C 27 9 0 0 0 0 3 0 0 0 0 18 57
4°Shows - D 1 1 2 2 2 1 0 2 1 2 1 1 16
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 2 O
6°Exposicdes e Feiras - F 1 1 3 4 4 5 2 2 3 5 4 5 39
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 3 2 3 5 6 6 3 4 5 8 6 0 51
8° Jantares e Banquetes - F 40 15 2 3 0 4 5 1 2 3 6 30 111
9° Eventos Beneficentes - F 1 2 1 1 0 0 4 1 1 2 4 2 19
10° Eventos Religiosos - F 4 4 0 0 2 1 4 2 1 4 2 6 30
11° Desfiles de Modas e outros - F 0 2 0 1 1 0 1 1 0 0 1 1 8
Total de eventos més 103 53 32 40 38 41 49 31 4] 49 53 97 627

A - A projecao foi feita com base em uma expectativa de alocar 15% dos casamentos realizados no ano base de 2005.
B - A projecéo foi feita com base em uma expectativa de alocar 50% dos Leiles realizados no ano base de 2005.

C - A projecdo foi feita com base em uma expectativa de alocar 40% dos Formaturas- Ens. Superior realizados no ano base de 2005 - o
numero de ocorréncias de formaturas foi multiplicado por 3, por incluir 3 tipos de eventos: Colagéo, Jantar e Baile.
D - A projecéo foi feita com base em uma expectativa de alocar 50% dos Shows realizados no ano base de 2005, com nimero maximo
de expectadores, ou seja 12.400 pessoas.

E - A projecdo foi feita com base em uma expectativa de alocar 30% das Formaturas de Ens. Médio realizados no ano base de 2005.
F - A projecéo foi feita com base na observacéo e dados de mercado a ser alavanca da através de estratégias de marketing especificas.

FONTE: Elaborado e organizado pelos autores



TABELA 19: Periodo de realizacé@o de eventos

Total PERIODO
Tipos de Eventos Ano 8:00as12:00 14:00 as 18:00 19:00 as 23:00  23:00 as 3:00
1° Casamentos 218 11 44 109 55
20 LeilGes 73 22 22 29 0
3° Formaturas -Ensino Superior 57 6 0 32 19
4°Shows 16 0 0 3 13
5°Formaturas -Ensino Médio 5 0 0 0 5
6°Exposicdes e Feiras 39 0 0 0 39
7° Treinamentos e Ensino Técnico 51 31 15 5 0
8° Jantares e Banquetes 111 0 0 33 78
9° Eventos Beneficentes 19 6 10 4
10° Eventos Religiosos 30 6 3 21
11° Desfiles de Modas e outros 8 0 0 8
Total de eventos més 627 81 93 245 208

Fonte: Elaborado e organizado pelos autores

TABELA 20: Orgamentos de Locagoes

20.1 - LOCAGAO PARA CASAMENTOS - PESSOAS SENTADAS COM MESA

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total

1° Casamentos 218 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 11 660 R$ 1.908,83 R$ 20.806,25
14:00 as 18:00 44 660 R$ 1.908,83 R$ 83.224,99
19:00 as 23:00 109 660 R$ 2.726,90 R$ 297.232,10
23:00 as 3:00 55 660 R$ 2.726,90 R$ 148.616,05

FATURAMENTO ANUAL R$ 549.879,39

20.2 - LOCACAO PARA LEILOES - PESSOAS SENTADAS COM MESA

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total

2° Leildo 73 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 22 660 R$ 1.908,83 R$ 41.803,38
14:00 as 18:00 22 660 R$ 1.908,83 R$ 41.803,38
19:00 as 23:00 29 660 R$ 2.726,90 R$ 79.625,48
23:00 as 3:00 0 660 R$ 2.726,90 R$ -

FATURAMENTO ANUAL R$ 163.232,23




20.3 - LOCAGAO PARA FORMATURA DE ENSINO SUPERIOR

Tipos de Eventos total eventos

3° Formatura 57
8:00 as 12:00 6
14:00 as 18:00 0
19:00 as 23:00 32
23:00 as 3:00 19

20.4 - LOCACAO PARA FORMATURA — COLACAO COM PESSOAS SENTADAS

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
3° Formatura - colagdo 19 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 6 1050 R$ 2.267,65 R$ 12.925,61
14:00 as 18:00 0 1050 R$ 2.267,65 R$
19:00 as 23:00 13 1050 R$ 3.239,50 R$ 42.113,50
23:00 as 3:00 0 1050 R$ 3.239,50 R$
FATURAMENTO ANUAL R$ 55.039,11
20.5 - LOCACAO PARA FORMATURA - JANTAR COM PESSOAS SENTADAS E COM MESAS
Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
3° Formatura - jantar 19 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 1320 R$ 3.803,66 R$
14:00 as 18:00 0 1320 R$ 3.803,66 R$
19:00 as 23:00 19 1320 R$ 5.433,80 R$ 103.242,20
23:00 as 3:00 0 1320 R$ 5.433,80 R$
FATURAMENTO ANUAL R$ 103.242,20

20.6 - LOCACAO PARA FORMATURA - BAILE COM PESSOAS SENTADAS E COM MESAS

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
3° Formatura - baile 19 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 1320 R$ 3.803,66 R$
14:00 as 18:00 0 1320 R$ 3.803,66 R$
19:00 as 23:00 0 1320 R$ 5.433,80 R$
23:00 as 3:00 19 1320 R$ 5.433,80 R$ 103.242,20
FATURAMENTO ANUAL R$ 103.242,20




20.7 - LOCAGAO PARA SHOWS

Tipos de Eventos total eventos

4° Show 16
8:00 as 12:00 0
14:00 as 18:00 0
19:00 as 23:00 3
23:00 as 3:00 13

20.8 — LOCAGCAO PARA SHOWS - PESSOAS SENTADAS E COM MESAS

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
4° Show 3 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 2640 R$ 7.635,32 R$
14:00 as 18:00 0 2640 R$ 7.635,32 R$
19:00 as 23:00 3 2640 R$ 10.907,60 R$ 34.904,32
23:00 as 3:00 0 2640 R$ 10.907,60 R$
FATURAMENTO ANUAL R$ 34.904,32
20.9 - LOCACAO PARA SHOWS - PESSOAS SENTADAS
Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
4° Show 2 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 8400 R$ 18.141,20 R$
14:00 as 18:00 0 8400 R$ 18.141,20 R$
19:00 as 23:00 2 8400 R$ 25.916,00 R$ 51.832,00
23:00 as 3:00 0 8400 R$ 25.916,00 R$
FATURAMENTO ANUAL R$ 51.832,00
20.10 - LOCACAO PARA SHOWS - PESSOAS EM PE
Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
4°Show 11 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 12400 R$ 18.141,20 R$
14:00 as 18:00 0 12400 R$ 18.141,20 R$
19:00 as 23:00 0 12400 R$ 25.916,00 R$
23:00 as 3:00 11 12400 R$ 25.916,00 R$ 285.076,00
FATURAMENTO ANUAL R$ 285.076,00
20.11- LOCACAO PARA FORMATURA ENSINO MEDIO - PESSOAS SENTADAS E COM MESA
Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
50 Form. Ensino Médio 5 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 1320 R$ 3.803,66 R$
14:00 as 18:00 0 1320 R$ 3.803,66 R$
19:00 as 23:00 0 1320 R$ 5.433,80 R$
23:00 as 3:00 5 1320 R$ 5.433,80 R$ 27.169,00
FATURAMENTO ANUAL R$ 27.169,00




20.12 - LOCACAO PARA EXPOSICOES - PESSOAS EM PE

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
6° Exposicdes 39 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 12400 R$ 18.141,20 R$
14:00 as 18:00 0 12400 R$ 18.141,20 R$
19:00 as 23:00 0 12400 R$ 25.916,00 R$
23:00 as 3:00 39 12400 R$ 25.916,00 R$ 1.010.724,00
FATURAMENTO ANUAL R$ 1.010.724,00
20.13 - LOCACAO PARA TREINAMENTO E ECONTRO TECNICO - PESSOAS SENTADAS
Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
7° Treinamentos e Enc Tec 51 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 31 1050 R$ 2.822,40 R$ 86.365,44
14:00 as 18:00 15 1050 R$ 2.822,40 R$ 43.182,72
19:00 as 23:00 5 1050 R$ 4.032,00 R$ 20.563,20
23:00 as 3:00 0 1050 R$ 4.032,00 R$
FATURAMENTO ANUAL R$ 150.111,36

20.14 — LOCACAO PARA JANTARES E BANQUETES - PESSOAS SENTADAS E COM MESA

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
8° Jantares e Banquetes 111 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 660 R$ 1.908,83 R$
14:00 as 18:00 0 660 R$ 1.908,83 R$
19:00 as 23:00 33 660 R$ 2.726,90 R$ 90.805,77
23:00 as 3:00 78 660 R$ 2.726,90 R$ 211.880,13
FATURAMENTO ANUAL R$ 302.685,90

20.15 - LOCAGAO PARA EVENTOS
BENEFICENTES

Tipos de Eventos total eventos

9° Eventos Religiosos 19
8:00 as 12:00 6
14:00 as 18:00 10
19:00 as 23:00 4

23:00 as 3:00 0




20.16 - LOCACAO PARA EVENTOS BENEFICENTES - PESSOAS SENTADAS

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
9° Eventos Beneficentes 7 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 2 1050 R$ 2.822,40 R$ 5.644,80
14:00 as 18:00 4 1050 R$ 2.822,40 R$ 11.289,60
19:00 as 23:00 1 1050 R$ 4.032,00 R$ 4.032,00
23:00 as 3:00 0 1050 R$ 4.032,00 R$
FATURAMENTO ANUAL R$ 20.966,40
20.17 - LOCACAO PARA EVENTOS BENEFICENTES -PESSOAS SENTADAS E COM MESAS
Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
9° Eventos Beneficentes 13 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 4 2640 R$ 7.635,32 R$ 30.541,28
14:00 as 18:00 6 2640 R$ 7.635,32 R$ 45.811,92
19:00 as 23:00 3 2640 R$ 10.907,60 R$ 32.722,80
23:00 as 3:00 0 2640 R$ 10.907,60 R$
FATURAMENTO ANUAL R$ 109.076,00
20.18 - LOCACAO PARA EVENTOS
RELIGIOSOS
Tipos de Eventos total eventos
10° Eventos Religiosos 30
8:00 as 12:00 6
14:00 as 18:00 3
19:00 as 23:00 21
23:00 as 3:00 0
20.19 — LOCACAO PARA EVENTOS RELIGIOSOS - PESSOAS SENTADAS
Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
10° Eventos Religiosos 22 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 4 1050 R$ 11.289,60 R$ 45.158,40
14:00 as 18:00 3 1050 R$ 11.289,60 R$ 33.868,80
19:00 as 23:00 15 1050 R$ 16.128,00 R$ 241.920,00
23:00 as 3:00 0 1050 R$ 16.128,00 R$
FATURAMENTO ANUAL R$ 320.947,20

20.20 - LOCACAO PARA EVENTOS RELIGIOSOS - PESSOAS SENTADAS E COM MESAS

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total

10° Eventos Religiosos 13 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 4 2640 R$ 7.635,32 R$ 30.541,28
14:00 as 18:00 6 2640 R$ 7.635,32 R$ 45.811,92
19:00 as 23:00 3 2640 R$ 10.907,60 R$ 32.722,80
23:00 as 3:00 0 2640 R$ 10.907,60 R$

FATURAMENTO ANUAL R$ 109.076,00




20.21 - LOCAGAO PARA DESFILES

DE MODA E OUTROS

Tipos de Eventos

total eventos

11° Desf. de Modas/ outros 8
8:00 as 12:00 0
14:00 as 18:00 0
19:00 as 23:00 8
23:00 as 3:00 0

20.22 - LOCACAO PARA DESFILES DE MODA E OUTROS - PESSOAS SENTADAS

Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
11° Desf. de Modas/ outros 6 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 8400 R$ 22.579,20 R$ -
14:00 as 18:00 0 8400 R$ 22.579,20 R$ -
19:00 as 23:00 6 8400 R$ 32.256,00 R$ 193.536,00
23:00 as 3:00 0 8400 R$ 32.256,00 R$ -
FATURAMENTO ANUAL R$ 193.536,00
20.23 — LOCACAO PARA DESFILES DE MODA E OUTROS - PESSOAS SENTADAS E MESAS
Tipos de Eventos total valor a cobrar valor total
11° Desf. de Modas/ outros 2 capacidade pelo Evento por faixa
8:00 as 12:00 0 2640 R$ 7.635,32 R$ -
14:00 as 18:00 0 2640 R$ 7.635,32 R$ -
19:00 as 23:00 2 2640 R$ 10.907,60 R$ 21.815,20
23:00 as 3:00 0 2640 R$ 10.907,60 R$ -
FATURAMENTO ANUAL R$ 21.815,20
TABELA 21: Previsao de Faturamento
TIPOS DE PESSOAS PESSOAS PESSOAS SENT. TOTA POR
EVENTOS EM PE SENTADAS E COM MESA EVENTO %

Exposicoes e Feiras
Casamentos

Eventos Religiosos

Shows

Jantares e Banquetes
Desfiles de Modas e outros
Leilbes

Formaturas -Ens. Superior
Treinamentos e Enc.Técnicos
Eventos Beneficentes
Formaturas -Ens. Médio

R$ 1.010.724,00

R$ 285.076,00

R$ 320.947,20
R$ 51.832,00

R$ 193.536,00
R$ 55.039,11

R$ 150.111,36
R$ 20.966,40

R$ 549.879,39
R$ 109.076,00

R$ 34.904,32
R$ 302.685,90

R$ 21.815,20
R$ 163.232,23
R$ 103.242,20

R$ 109.076,00
R$ 27.169,00

R$ 1.010.724,00 29%
R$ 549.879,39 16%
R$ 430.023,20 12%
R$ 371.812,32 11%
R$ 302.685,90 9%
R$215.351,20 6%
R$ 163.232,23 5%
R$ 158.281,31 5%
R$ 150.111,36 4%
R$ 130.042,40 4%

R$ 27.169,00 1%

PREVISAO DE FATURAMENTO TOTAL ANUAL

R$ 3.509.312,30

Fonte: Organizado e Elaborado pelos autores



GRAFICO 5: Previsdo de faturamento anual

TABELA DE PREVISAO DE FATURAMENTO ANUAL

Formaturas -Ens. Médio
Eventos Beneficentes

Treinamentos e Enc.Técnico
Formaturas -Ens. Superior
LeilGes
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Shows
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Fonte: Organizado e elaborado pelos autores

4.7 — Projecao de Vendas (Assessoria)

4.7.1 — Funcgao assessoria

A funcdo de assessoria de eventos estd diretamente relacionada com a venda de
prestacdo de servicos que a empresa coloca a disposicdo, para auxiliar o organizador do

evento nos quisitos abaixo relacionado:

QUADRO 18: Discriminacéo do servico do assessor de eventos

TIPO DE ASSESSORIA DISCRIMINACAO
Contratacio de Audio Bandas, Corais, Orquestras, Dj’s, Musicos,
Contratacdo Video e Filmagem Teldo, empresas de filmagens e de

fotografica

Contratagéo de translado Carros para noiva, noivos, padrinhos e
convidados
Aluguel de trajes Trajes masculinos, femininos, formaturas,

noivas, noivos, padrinhos, madrinhas, dama

de honra, porta alianca

Contratacéo de animadores Apresentadores e Mestre de Cerimdnia

Contratacdo de Bebidas Wisk, Vinho e outros destilados

Contratacdo de alimentacéo Buffet, restaurantes, cozinheiros, doces,




bolos, salgados, padaria e confeitaria.

Contratatacdo de Decoracéo Empresas de decoracdo, floricultura,
paisagismo
Contratacéo diversas Hoteis, convites, lembragas, = mimos,

presentes, brindes diversos, seguranga.

Acompanhamento Lista de convidados, lista de presentes,

assessoria juridica

Fonte: Elaborado e organizado pelos autores

4.7.2 — Concorréncias

O centro de eventos tem como concorrentes:

. WW assessoria
. AGM assessoria
° Hit’s

. JR eventos

4.7.3 — Estimativas de Vendas

Com base na projecdo de vendas adotadas para a locacdo do espaco para eventos
sera 0 mesmo o critério adotado para a projecdo de vendas de Assessoria.
Abaixo na tabela esta relacionado o nimero de eventos que ocorrem normalmente

na cidade de Presidente Prudente e em seguida a projecao adotada pela equipe:

TABELA 22: Referente aos eventos realizados ano 2005
Tipode Evento Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Total

Casamentos 134 83 99 136 115 122 139 89 103 137 132 170 1459 85%

Leildes 12 9 12 8 11 12 12 10 25 7 12 12 @ 142 8%
Formaturas -Ens.

Superior 22 8 0 0 0 0 3 15 48 3%

Shows 1 1 3 3 3 2 3 2 4 1 2 25 1%

Formaturas -Ens. Médio 0 0 0 0 0 0 0 10 7 17 1%
Eventos Comerciais 0 0 1 1 4 1 4 1 2 3 17 1%

total por mes 169 101 115 148 129 140 155 106 130 149 157 209 1708 100%
10% 6% 7% 9% 8% 8% 9% 6% 8% 9% 9% 12%

Fonte: Elaborada e organizada pelos autores



TABELA 23: Projecdo adotada pela equipe

TipodeEvento jan fev mar abr mai jun ju ago set out nov dez Total
1° Casamentos - A 20 12 15 20 17 18 21 13 15 21 20 26 218
2° LeilGes - B 6 5 6 4 6 ) ) 5 13 4 6 6 73
3° Formaturas -Ens. Superior - C 27 9 0 0 0 0 3 0 0 0 0 18 57
4°Shows - D 1 1 2 2 2 1 0 2 1 2 1 1 16
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 2 5
6°Exposicdes e Feiras - F 1 1 3 4 4 5 2 2 3 5 4 5 39
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 3 2 3 5 6 6 3 4 5 8 6 0 51
8° Jantares e Banquetes - F 40 15 2 3 0 4 5 1 2 3 6 30 111
9° Eventos Beneficentes - F 1 2 1 1 0 0 4 1 1 2 4 2 19
10° Eventos Religiosos - F 4 4 0 0 2 1 4 2 1 4 2 30
11° Desfiles de Modas e outros - F 0 2 0 1 1 0 1 1 0 0 1 1 8
Total de eventos més 103 53 32 40 38 41 49 31 4] 49 53 97 627

Fonte: Elaborada e organizada pelos autores

A tabela a seguir demonstrara a projecdo que o Anthurium realizou para conquistar

uma fatia do mercado:

TABELA 24: Projecdo mensal e anual de vendas de assessoria

jan _fev _mar abr Mai jun  jul ago set out nov dez  total
1° Casamentos - A 8 5 6 8 7 7 8 5 6 8 8 10 86
2° Leilbes - B 4 3 4 2 4 4 4 3 8 2 4 4 46
3° Formaturas -Ens. Superior - C 8 3 0 0 0 O 1 0 0 0 0 5 17
4°Shows 0O O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5°Formaturas -Ens. Médio - D 0o 0 0o 0 0 O 0 0 0 0 1 1 2
6°Exposicdes e Feiras - E [ 2 3 3 4 2 2 2 4 3 4 31
7° Treinamentos e Enc. Técnicos 0o 0 0o 0 0 O 0 0 0 0 0 0 0
8° Jantares e Banquetes - E 20 8 1 2 0 2 2 1 1 2 3 15 57
9° Eventos Beneficentes 0o 0 0o 0 0 O 0 0 0 0 0 0
10° Eventos Religiosos 0o 0 0o 0 0 O 0 0 0 0 0 0
11° Desfiles de Modas e outros - F 0 2 0 1 1 0 1 1 0 0 1 1
Total de eventos més 41 22 13 16 15 17 18 12 17 16 20 40 247

A - A projecdo foi feita com base em uma expectativa de assessorar 40% dos casamentos realizados no ano base de 2005.

B - A projecéo foi feita com base em uma expectativa de assessorar 60% dos Leildes realizados no ano base de 2005.

C - A projecdo foi feita com base em uma expectativa de assessorar 30% dos Formaturas- Ens. Superior realizados no ano base de 2005
o0 numero de ocorréncias de formaturas foi multiplicado por 3 por incluir colagéo, jantar e baile

D - A projegdo foi feita com base em uma expectativa de assessorar 30% das Formaturas de Ens. Médio realizados no ano base de 2005.

E - A projecéo foi feita com base na observacao e dados de mercado a ser alavancada através de estratégias de marketing especificas.
Fonte: Elaborada e organizada pelos autores



TABELA 25: Precos praticados pelos concorrentes e preco praticado

pelo Anthutium

empresa | empresa Il empresa | ANTHURIUM
1° Casamentos R$ 1.500,00 R$ 1.200,00 R$ 1.800,00 R$ 1.500,00

2° LeilGes R$ 500,00 R$ 400,00 R$ 600,00 R$ 500,00
3° Formaturas -Ens. Superior R$ 2.000,00 R$1.700,00 R$ 2.300,00 R$ 2.000,00
4°Shows R$ 3.000,00 R$ 2.500,00 R$ 3.500,00 R$ 3.000,00
5°Formaturas -Ens. Médio R$ 1.000,00 R$ 900,00 R$ 1.200,00 R$ 1.000,00
6°Exposicdes e Feiras R$ 3.000,00 R$ 2.500,00 R$ 3.500,00 R$ 3.000,00

7° Treinamentos e Enc. Técnicos R$ 500,00 R$ 400,00 R$ 600,00 R$500,00
8° Jantares e Banquetes R$ 1.500,00 R$ 1.200,00 R$ 1.700,00 R$ 1.400,00

9° Eventos Beneficentes R$ 500,00 R$ 400,00 R$ 600,00 R$ 500,00

10° Eventos Religiosos R$ 500,00 R$ 400,00 R$ 600,00 R$ 500,00

11° Desfiles de Modas e outros R$ 2.000,00 R$ 1.700,00 R$ 2.300,00 R$ 2.000,00

Fonte: as empresas que contribuiram com seus orgamentos ndo autorizaram a divulgagdo do nome

TABELA 26: Projecdo de faturamento de assessoria més janeiro

eventos n° preco asses. fat. més

1° Casamentos - A 8 R$ 1.500,00 R$ 12.000,00
2° Leilbes - B 4 R$ 500,00 R$ 2.000,00
3° Formaturas -Ens. Superior - C 8 R$ 2.000,00 R$ 16.000,00
4°Shows 0 R$ 3.000,00

5°Formaturas -Ens. Médio - D 0 R$ 1.000,00

6°Exposicdes e Feiras - E 1 R$ 3.000,00 R$ 3.000,00
7° Treinamentos e Enc.Técnicos 0 R$ 500,00

8° Jantares e Banquetes - E 20 R$ 1.400,00 R$ 28.000,00
9° Eventos Beneficentes 0 R$ 500,00

10° Eventos Religiosos 0 R$ 500,00

11° Desfiles de Modas e outros - F 0 R$ 2.000,00

Total de eventos més 41 R$ 61.000,00




TABELA 27: Projecdo de faturamento de assessoria més fevereiro

eventos n° preco asses. fat. més

5 R$ 1.500,00 R$ 7.500,00
3 R$ 500,00 R$ 1.500,00
3 R$ 2.000,00 R$ 6.000,00
0 R$ 3.000,00

0 R$ 1.000,00

1 R$ 3.000,00 R$ 3.000,00
0 R$ 500,00

8 R$ 1.400,00 R$ 11.200,00
0 R$ 500,00

0 R$ 500,00

2 R$ 2.000,00 R$ 4.000,00
22 R$ 33.200,00

TABELA 28: Projecdo de faturamento de assessoria més Margo

eventos n° precgo asses. fat. més

6 R$ 1.500,00 R$ 9.000,00
4 R$ 500,00 R$ 2.000,00
0 R$ 2.000,00

0 R$ 3.000,00

0 R$ 1.000,00

2 R$ 3.000,00 R$ 6.000,00
0 R$ 500,00

1 R$ 1.400,00 R$ 1.400,00
0 R$ 500,00

0 R$ 500,00

0 R$ 2.000,00

13 R$ 18.400,00




TABELA 29: Projecdo de faturamento de assessoria més Abril

eventos n° preco asses. fat. més

8 R$ 1.500,00 R$ 12.000,00
2 R$ 500,00 R$ 1.000,00

0 R$ 2.000,00

0 R$ 3.000,00

0 R$ 1.000,00

3 R$ 3.000,00 R$ 9.000,00

0 R$ 500,00

2 R$ 1.400,00 R$ 2.800,00

0 R$ 500,00

0 R$ 500,00

1 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00

16 R$ 26.800,00

TABELA 30: Projecdo de faturamento de assessoria més Maio

eventos n° precgo asses. fat. més

7 R$ 1.500,00 R$ 10.500,00
4 R$ 500,00 R$ 2.000,00
0 R$ 2.000,00

0 R$ 3.000,00

0 R$ 1.000,00

3 R$ 3.000,00 R$ 9.000,00
0 R$ 500,00

0 R$ 1.400,00

0 R$ 500,00

0 R$ 500,00

1 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00

15 R$ 23.500,00




TABELA 31: Projecdo de faturamento de assessoria més Junho

eventos n° preco asses. fat. més
7 R$ 1.500,00 R$ 10.500,00
4 R$ 500,00 R$ 2.000,00
0 R$ 2.000,00
0 R$ 3.000,00
0 R$ 1.000,00
4 R$ 3.000,00 R$ 12.000,00
0 R$ 500,00
2 R$ 1.400,00 R$ 2.800,00
0 R$ 500,00
0 R$ 500,00
0 R$ 2.000,00
17 R$ 27.300,00

TABELA 32: Projegdo de faturamento de assessoria més Julho

eventos n° precgo asses. fat. més

8 R$ 1.500,00 R$ 12.000,00
4 R$ 500,00 R$ 2.000,00
1 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00
0 R$ 3.000,00

0 R$ 1.000,00

2 R$ 3.000,00 R$ 6.000,00
0 R$ 500,00

2 R$ 1.400,00 R$ 2.800,00
0 R$ 500,00

0 R$ 500,00

1 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00

18 R$ 26.800,00




TABELA 33: Projecdo de faturamento de assessoria més Agosto

eventos n° preco asses. fat. més
5 R$ 1.500,00 R$ 7.500,00
3 R$ 500,00 R$ 1.500,00
0 R$ 2.000,00
0 R$ 3.000,00
0 R$ 1.000,00
2 R$ 3.000,00 R$ 6.000,00
0 R$ 500,00
1 R$ 1.400,00 R$ 1.400,00
0 R$ 500,00
0 R$ 500,00
1 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00
12 R$ 18.400,00
TABELA 34: Projecdo de faturamento de assessoria més Setembro
eventos n° precgo asses. fat. més
6 R$ 1.500,00 R$ 9.000,00
8 R$ 500,00 R$ 4.000,00
0 R$ 2.000,00
0 R$ 3.000,00
0 R$ 1.000,00
2 R$ 3.000,00 R$ 6.000,00
0 R$ 500,00
1 R$ 1.400,00 R$ 1.400,00
0 R$ 500,00
0 R$ 500,00
0 R$ 2.000,00
17 R$ 20.400,00




TABELA 35: Projecdo de faturamento de assessoria més Outubro

eventos n° preco asses. fat. més
8 R$ 1.500,00 R$ 12.000,00
2 R$ 500,00 R$ 1.000,00
0 R$ 2.000,00
0 R$ 3.000,00
0 R$ 1.000,00
4 R$ 3.000,00 R$ 12.000,00
0 R$ 500,00
2 R$ 1.400,00 R$ 2.800,00
0 R$ 500,00
0 R$ 500,00
0 R$ 2.000,00
16 R$ 27.800,00
TABELA 36: Projecdo de faturamento de assessoria més Novembro
eventos n° preco asses. fat. més
8 R$ 1.500,00 R$ 12.000,00
4 R$ 500,00 R$ 2.000,00
0 R$ 2.000,00
0 R$ 3.000,00
1 R$ 1.000,00 R$ 1.000,00
3 R$ 3.000,00 R$ 9.000,00
0 R$ 500,00
3 R$ 1.400,00 R$ 4.200,00
0 R$ 500,00
0 R$ 500,00
1 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00
20 R$ 30.200,00




TABELA 37: Projecdo de faturamento de assessoria més Dezembro

eventos n° preco asses. fat. més

1° Casamentos - A 10 R$ 1.500,00 R$ 15.000,00
2° Leildes - B 4 R$ 500,00 R$ 2.000,00

3° Formaturas -Ens. Superior - C 5 R$ 2.000,00 R$ 10.000,00
4°Shows 0 R$ 3.000,00

5°Formaturas -Ens. Médio - D 1 R$ 1.000,00 R$ 1.000,00

6°Exposicdes e Feiras - E 4 R$ 3.000,00 R$ 12.000,00
7° Treinamentos e Enc.Técnicos 0 R$ 500,00

8° Jantares e Banquetes - E 15 R$ 1.400,00 R$ 21.000,00
9° Eventos Beneficentes 0 R$ 500,00

10° Eventos Religiosos 0 R$ 500,00

11° Desfiles de Modas e outros - F 1 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00

Total de eventos més 40 R$ 63.000,00

TABELA 38: Projecao de faturamento anual

FATURAMENTO TOTAL ANUAL

Locacéo Assessoria
Janeiro R$ 370.080,58 R$ 61.000,00
Fevereiro R$ 287.248,09 R$ 33.200,00
Marco R$ 196.604,82 R$ 18.400,00
Abril R$ 266.193,11 R$ 26.800,00
Maio R$ 279.684,64 R$ 23.500,00
Junho R$ 254.539,33 R$ 27.300,00
Julho R$ 260.646,23 R$ 26.800,00
Agosto R$ 219.211,58 R$ 18.400,00
Setembro R$ 209.239,80 R$ 20.400,00
Outubro R$ 340.723,46 R$ 27.800,00
Novembro R$ 324.053,66 R$ 30.200,00
Dezembro R$ 501.087,00 R$ 63.000,00
total R$ 3.509.312,30 R$ 376.800,00
R$ 3.886.112,30

Fonte: elaborado e organizado pelos autores



5 - CRONOGRAMA DE ACOES E OBJETIVOS DE MARKETING

2006 2006 2009

Cronograma de acdes do ANTHURIUM 12sem | 22 sem 2007 2008 jan | fev | mar | abr | mai | jun | jul | ago | set | out | nov | dez 2010 2011 2012

IMPLANTACAO

Elaboracédo dos projetos Hidraulicos, Eletr., Incéndio

Elaboragéo de projeto para o BNDES

Construcéo e Instalacéo

Inicio da operacéo

MARKETING

Campanha de propaganda e comunicacao

Expanséo regional

Reajuste 2% do valor projetado, referente inflacdo

Reajuste de 4% do valor do Ultimo ano, referente inflacdo

Reajuste de 4% do valor do Ultimo ano, referente inflacdo

Aumentar referente projecéo do crescimento do PIB em 5,25%

Aumentar referente a projecdo do crescimento do PIB em 5,50%

Aumentar referente a projecdo do crescimento do PIB em 5,75%

Aumentar referente a projecéo do crescimento do PIB em 6%

Aumentar referente a projecdo do crescimento do PIB em 6,25%

Aumentar referente a projecdo do crescimento do PIB em 6,50%

Aumentar referente a projecéo do crescimento do PIB em 6,75%

Aumentar referente a projecao do crescimento do PIB em 7%

Aumentar referente a projecdo do crescimento do PIB em 7,25%

Aumentar referente a projecéo do crescimento do PIB em 7,50%

Aumentar em 2% a ocupa¢do mediante campanha promocional

ADMINISTRACAO

Constituicdo legal da empresa

Estruturacdo para organizacéo de eventos

PESQUISA E DESENVOLVIMENTO

Pesquisa e prospecgéo de novos mercados e produtos




Cronograma - continuacéo

2013

2014

2015

2016

2017

2018

IMPLANTACAO

Elaboracédo dos projetos Hidraulicos, Eletr., Incéndio

Elaborag&o de projeto para o BNDES

Construcdo e Instalacdo

Inicio da operacéo

MARKETING

Campanha de propaganda e comunicacao

Expans&o regional

Reajuste 2% do valor projetado, referente inflagdo

Reajuste de 4% do valor do Ultimo ano, referente inflacdo

Reajuste de 4% do valor do dltimo ano, referente inflacdo

Aumentar referente a projecao do crescimento do PIB em
5,25%

Aumentar referente a projecao do crescimento do PIB em
5,50%

Aumentar referente a projecdo do crescimento do PIB em
5,75%

Aumentar referente a proje¢do do crescimento do PIB em 6%

Aumentar referente a proje¢ao do crescimento do PIB em
6,25%

Aumentar referente a proje¢ao do crescimento do PIB em
5,50%

Aumentar referente a projecao do crescimento do PIB em
5,75%

Aumentar referente a projecao do crescimento do PIB em 7%

Aumentar referente a projecao do crescimento do PIB em
7,25%

Aumentar referente a projecao do crescimento do PIB em
7,50%

Aumentar em 2% a ocupagao mediante campanha
promocional

ADMINISTRACAO

Constituicdo legal da empresa

Estruturac&o para organizacéo de eventos

PESQUISA E DESENVOLVIMENTO

Pesquisa e prospecc¢édo de novos mercados e produtos

FONTE: Elaborado e organizado pelos autores




6 — PLANO FINANCEIRO

6.1 - Investimentos

Os investimentos iniciais planejados estdo divididos em 5 categorias: Pré-
operacional, construcBes, instalacbes, moveis e utensilios e capital de giro. Todos os
precos foram coletados no més de Julho de 2006, atraves de diversas cotacdes realizadas

no mercado local e nacional via pesquisa em sites especificos na internet.

TABELA 39: Planilha de investimento

ITEM PREDIO QTDE VL CONSTRUCAO SUBTOTAL
1 Construgéo 1 R$ 5.098.560,50 R$ 5.098.560,50
2 Aquisigao terreno 40.000 R$ 17,63 R$ 705.200,00
3 Poco artesiano 1 R$ 12.000,00 R$ 12.000,00
*preco unitario do terreno esta por m? R$ 5.815.760,50
ITEM EQUIPAMENTOS QTDE VALOR UNITARIO SUBTOTAL
1 Aparelho de Telefone 10 R$ 42,90 R$ 429,00
2 Freezers Horizontais 4 R$ 1.155,15 R$ 4.620,60
3 Fogéo Industrial 4 R$ 979,00 R$ 3.916,00
4 Central de Ar Condicionado 1 R$ 2.500.000,00 R$ 2.500.000,00
5 Frigobar 4 R$ 745,00 R$ 2.980,00
6 Computadores 4 R$ 1.399,00 R$ 5.596,00
7 impressora 2 R$ 700,00 R$ 1.400,00
8 aparelho de fax 1 R$ 649,00 R$ 649,00
9 Equipamentos de incéndio 1 R$ 135.000,00 R$ 135.000,00
R$ 2.640.670,05 R$ 2.654.590,60
. QTDE em 5
ITEM INSTALACOES m?2 VALOR UNITARIO SUBTOTAL
1 Divisérias Dry-Wall com
2 placas acusticas 1650 R$ 95,00 R$ 156.750,00
&
4
5
R$ 95,00 R$ 156.750,00
ITEM SOFTWARE QTDE VALOR UNITARIO SUBTOTAL
1 Microsoft office 4 R$ 1.599,00 R$ 6.396,00
2 R$ -
8 R$
4 R$
5 R$

R$ 1.599,00 R$ 6.396,00




ITEM MOVEIS E UTENSILIOS QTDE VALOR UNITARIO SUBTOTAL
1 Mesa 8 R$ 120,00 R$ 960,00
2 Cadeira 8 R$ 75,00 R$ 600,00
3 Sofé (recepgao) 1 R$ 1.200,00 R$ 1.200,00
4 Armarios 4 R$ 450,00 R$ 1.800,00
5 Mesas 440 R$ 45,00 R$ 19.800,00
6 Cadeiras 8400 R$ 45,00 R$ 378.000,00
7 Cadeiras (camarins) 16 R$ 150,00 R$ 2.400,00
8 Sofa (camarins) 4 R$ 1.200,00 R$ 4.800,00
9 Armarios (funcionarios) 4 R$ 550,00 R$ 2.200,00
Materiais Diversos 1 R$ 500,00 R$ 500,00
R$ 4.335,00 R$ 412.260,00

ITEM CAPITAL DE GIRO INICIAL QTDE VALOR UNITARIO SUBTOTAL
1 agua 1 R$ 40,39 R$ 40,39
2 Luz 1 R$ 45.442,36 R$ 45.442,36
3 telefone 1 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00
4 salarios 1 R$ 7.523,66 R$ 7.523,66
5 servicos de terceiros 1 R$ 1.447,63 R$ 1.447,63
6 IPTU 1 R$ 476,01 R$ 476,01
7 tributos 1 R$ 60.883,98 R$ 60.883,98
8 internet 1 R$ 300,00 R$ 300,00
9 midia 1 R$ 21.375,00 R$ 21.375,00
10 seguro 1 R$ 2.136,65 R$ 2.136,65
R$ 141.125,68 R$ 141.125,68

ITEM IVESTIMENTOS PRE-OPER QTDE VALOR UNITARIO SUBTOTAL
1 Projeto de incéndio 1 R$ 3.600,00 RS$ 3.600,00
2 Projeto arquitetdnico 1 R$ 91.762,72 R$ 91.762,72
3 Projeto estrutural 1 R$ 17.205,51 R$ 17.205,51
4 Projeto elétrico 1 R$ 11.470,34 R$ 11.470,34
5 Projeto Hidro-Sanitario 1 R$ 11.470,34 R$ 11.470,34
R$ 135.508,91 R$ 135.508,91

ITEM FINANCIAMENTO QTDE SUBTOTAL
1 BNDES - custo financeiro 1 R$ 1.241.875,64
R$ 1.241.875,64
TOTAL INVESTIMENTO R$ 10.564.267,33

Fonte: Elaborada e organizada pelos autores



6.2 — Demonstracdo das Despesas
6.2.1 — TABELA 40: Consumo de agua através de empresa fornecedora

Previsdo de consumo de &gua - jan fev mar abr mai Jun jul ago set out nov dez total

n° valer por valer por vaIAor por valer por vaIAor por valer por va[or por va[or por valer por va[or por valer por vaIAor por va[or por
mésem mésem mésem mésem mésem mésem mésem mésem mésem mésem mésem mésem mésem
Tipo de Evento eventos R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$

1° Casamentos - A 218 599,94 359,96 383,63 599,94 509,95 539,95 629,94 332,48 383,63 629,94 599,94 779,92 6.349,20
20 LeilGes - B 73 94,45 78,71 94,45 62,96 94,45 94,45 94,45 78,71 332,48 62,96 94,45 94,45 1.276,94
3° Formaturas -Ens. Superior - C 57 3.887,61 1.295,87 - - - - 368,28 - - - - 2591,74 8.143,50
4°Shows - D 16 1.690,74 1.690,74 3.381,48 3.381,48 3.381,48 1.690,74 - 338148 1.690,74 3.381,48 1.690,74 1.690,74 27.051,84
5°Formaturas -Ens. Médio - E 5 - - - - - - - - - - 37,78 25,19 62,96
6°ExposicOes e Feiras - F 39 88,72 88,72 507,22 676,30 676,30 845,37 288,30 288,30 507,22 845,37 676,30 845,37 6.333,49
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 51 37,56 25,04 37,56 62,61 75,13 75,13 37,56 50,09 62,61 162,75 75,13 - 701,16
8° Jantares e Banquetes - F 111 1.199,88 383,63 31,48 47,22 - 62,96 78,71 15,74 31,48 47,22 94,45 899,91 2.892,68
9° Eventos Beneficentes - F 19 12,59 25,19 12,59 12,59 - - 50,37 12,59 12,59 25,19 50,37 25,19 239,26
10° Eventos Religiosos - F 30 50,37 50,37 - - 25,19 12,59 50,37 25,19 12,59 50,37 25,19 75,56 377,78
11° Desfiles de Modas e outros - F 8 - 40,07 - 20,03 20,03 - 20,03 20,03 - - 20,03 20,03 160,27
Total de eventos ano 627 7.661,87 4.038,29 4.448,41 4.863,14 4.782,52 3.321,19 1.618,01 4.204,60 3.033,34 5.20528 3.364,36 7.048,09 53.589,09
Total custo fixo 223,28 223,28 223,28 223,28 223,28 223,28 223,28 223,28 223,28 223,28 223,28 223,28 2.679,36
Total consumo més 7.885,15 4.261,57 4.671,69 5.086,42 5.005,80 3.544,47 1.84129 4.427,88 3.256,62 5.428,56 3.587,64 7.271,37 56.268,45

Fonte: Sabesp e elaborado e organizado pelos autores
Critério adotado para o calculo da conta de agua — Para chegar ao valor da conta de agua, foi adotado um critério pelo qual a equipe foi orientada pelo funcionario da empresa SABESP:
Consumo por pessoa em cada evento*, multiplicado pela quantidade estimada de publico*. Deste valor mutiplica-se pela porcentagem da proje¢do do pablico que ira ao banheiro*. Do total
multiplica-se pela quantidade de eventos por més* e em seguida pelo valor por m? de dgua/esgoto conforme tabela da empresa referida*.
O critério do calculo da conta do custo fixo: 5% da média do consumo/més.

*dados complementares estdo a disposi¢do em anexo



6.2.1.1 —- TABELA 41: Consumo minimo de agua através de empresa fornecedora

Consumo de dgua jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez total
valor por valor por valor por valor por valor por valor por valor por valor por valor por valor por valor por valor por valor por
més em R$ més em R$ més em R$ més em R$ més em R$ més em R$ més em R$ més em R$ més em R$ més em R$ més em R$ més em R$ més em R$
total consumo més 40,39 40,39 40,39 40,39 40,39 40,39 40,39 40,39 40,39 40,39 40,39 40,39 484,68

Fonte: Sabesp e elaborado e organizado pelos autores

construcdo de pogo artesiano - Devido ao elevado consumo de 4gua durante 0s eventos ( despesas varidveis) a empresa optou pela construcao de pogo

artesiano.



6.2.2 — Despesas com consumo de energia

TABELA 42: Consumo de Energia

Previséo de consumo de energia jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez total
n° va[or por valf)r por vaLor por vaLor por va[or por va[or por valpr por valpr por va[or por valpr por valpr por va[or por valor por
més em més em més em més em més em més em més em més em més em més em més em més em

Tipo de Evento eventos R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ més em R$
1° Casamentos - A 218 6.588,00 3.952,80 4.941,00 6.588,00 5.599,80 5.929,20 6.917,40 4.282,20 4.941,00 6.917,40 6.588,00 8.564,40 71.809,20
2° LeilGes - B 73 140520 1.171,00 1.405,20 936,80 1.405,20 1.405,20 1.405,20 1.171,00 3.044,60 936,80 1.405,20 1.405,20 17.096,60
3° Formaturas -Ens. Superior - C 57 19.766,70  6.588,90 - - - - 2.196,30 - - - - 13.177,80 41.729,70
4°Shows - D 16 292,84 292,84 585,68 585,68 585,68 292,84 - 585,68 292,84 585,68 292,84 292,84 4.685,44
5°Formaturas -Ens. Médio - E 5 - - - - - - - - - - 1976,40 1.317,60 3.294,00
6°Exposicdes e Feiras - F 39 878,25 878,25 2.634,75 3.513,00 3.513,00 4.391,25 1.756,50 1.756,50 2.634,75 4.391,25 3.513,00 4.391,25 34.251,75
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 51 702,60 468,40 702,60 1.171,00 1.405,20 1.405,20 702,60 936,80 1.171,00 1.873,60 1.405,20 - 11.944,20
8° Jantares e Banquetes - F 111 14.052,00 5.269,50 702,60 1.053,90 - 140520 1.756,50 351,30 702,60 1.053,90 2.107,80 10.539,00 38.994,30
9° Eventos Beneficentes - F 19 175,65 351,30 175,65 175,65 - - 702,60 175,65 175,65 351,30 702,60 351,30 3.337,35
10° Eventos Religiosos - F 30 1.581,12 1.581,12 - - 790,56 395,28 1.581,12 790,56 395,28 1.581,12 790,56 2.371,68 11.858,40
11° Desfiles de Modas e outros - F 8 - 658,80 - 329,40 329,40 - 329,40 329,40 - - 329,40 329,40 2.635,20
Total de eventos ano 627 4544236 21.21291 11.147,48 14.353,43 13.628,84 15.224,17 17.347,62 10.379,09 13.357,72 17.691,05 19.111,00 42.740,47 241.636,14
consumo fixo 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75 1.092,75
total consumo més 46.535,11 22.305,66 12.240,23 15.446,18 14.721,59 16.316,92 18.440,37 11.471,84 14.450,47 18.783,80 20.203,75 43.833,22 242.728,89

Fonte: organizador de eventos, elaborado e organizado pelos autores.

Critério para calculo da conta energia: Apds tomar conhecimento da quantidade consumida de cada item de consumo*, relato do organizador de eventos da regido, foram
simuladas situagdes de consumo de cada evento, através do site da empresa Caiua. Adquiriu-se assim o consumo em horas/ em reais. Somou-se a quantidade de cada item e

multiplicou-se pela estimativa de duracdo de cada evento e por fim pela quantidade de evento més, para se chegar ao consumo mensal. itens
Para o calculo do consumo fixo: foram definidos os custos fixos* e suas caracteristicas™ e a quantidade de horas que cada item ficasse ligado*, e assim foram simulados pelo site da

empresa Caiua.

*dados estdo a disposi¢do no anexo



6.2.3 — Despesas com consumo de telefone
TABELA 43: Consumo de Telefone

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez total
Telefone 1.500,00 1.173,60 1.173,60 1.173,60 1.173,60 117360 117360 1.173,60 1.173,60 1.173,60 1.173,60 1.500,00 14.736,00
TOTAL 1.500,00 1.173,60 1.173,60 1.173,60 1.173,60 117360 117360 1.173,60 1.173,60 1.173,60 1.173,60 1.500,00 14.736,00
tempo conversacao 160 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 160 1520
n° diretores 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
tl em minutos 800 600 600 600 600 600 600 600 600 600 600 800
tl em pulso local 200 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 200
tempo conversacao 60,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 60,00
n° diretores 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
tl em minutos interub 300 250 250 250 250 250 250 250 250 250 250 300
tl em pulso interub. 75 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 75
vir pulso local 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16 0,16
Vvir pulso interub. 0,24 0,24 0,24 0,24 0,24 0,24 0,24 0,24 0,24 0,24 0,24 0,24
total p/ dial local 32,00 24,00 24,00 24,00 24,00 24,00 24,00 24,00 24,00 24,00 24,00 32,00
tl p/ dia interub. 18,00 15,12 15,12 15,12 15,12 15,12 15,12 15,12 15,12 15,12 15,12 18,00
dia p/ més 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Total més local 960,00 720,00 720,00 720,00 720,00 720,00 720,00 720,00 720,00 720,00 720,00 960,00  9.120,00
Total més interubano 540,00 453,60 453,60 453,60 453,60 453,60 453,60 453,60 453,60 453,60 453,60 540,00  5.616,00
totalmés 1.500,00 1.173,60 1.173,60 1.173,60 1.173,60 117360 117360 1.173,60 1.173,60 1.173,60 1.173,60 1.500,00 14.736,00

Fonte: organizado e elaborado pelos autores



6.2.4 — Despesas com IPTU e Internet

TABELA 44:Despesas com IPTU e Internet

item jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez total
IPTU* 476,01 476,01 476,01 476,01 476,01 476,01 476,01 476,01 476,01 476,01 - = *
internet** 300,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 850,00

*IPTU - a aliquota de 3% do valor venal do imével
** internet via radio
Fonte: IPTU - Prefeitura Municipal de Presidente Prudente

Fonte: Internet - Orgamento com empresa no ramo - elaborado e organizado pelos autores



6.2.5 — Despesas com salarios e Pro-labore

TABELA 45:; Salarios e Pro-labore

valores em R$

Informagdes referente de 1 Més relagédo de encargos férias proporc. 13° total por total total
INSS Func-
n° empregados salério adicional FGTS INSS- 11% 26,5% proporcionais Salério empregado més anual
1 organizador de eventos 1.500,00 0,00 120,00 402,00 165,00 166,25 125,00 2.076,25 2.076,25 24.915,00
2 vigia noturno 552,00 110,40 44,16 147,94 60,72 61,18 46,00 874,46 1.748,92 20.987,04
1 recepcionista 552,00 0,00 44,16 147,94 60,72 61,18 46,00 764,06 764,06 9.168,72
4 faxineiro 530,00 0,00 42,40 142,04 58,30 58,74 44,17 733,61 2.934,43 35.213,20
TOTAL 3.134,00 110,40 250,72 839,91 344,74 347,35 261,17 4.448,38 7.523,66 90.283,96
diretoria pré-labore INSS - 11% INSS -pré-labore 20%  total més total anual
1 Alexandre 2.500,00 275,00 500,00 3.000,00 36.000,00
2 Silvia 2.500,00 275,00 500,00 3.000,00 36.000,00
3 Daiane 2.500,00 275,00 500,00 3.000,00 36.000,00
4 Tatiane 2.500,00 275,00 500,00 3.000,00 36.000,00
5 Claudia 2.500,00 275,00 500,00 3.000,00 36.000,00
total diretoria 15.000,00 180.000,00

Fonte: Escritério Lider de Contabilidade



6.2.6 — Despesas com terceiros

TABELA 46: Despesas com terceiros

valores em R$

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez total
Assessoria Juridica 350,00 350,00 350,00 350,00 350,00 350,00 350,00 350,00 350,00 350,00 350,00 350,00 4.200,00
Assessoria Contabil 1.097,63 700,00 700,00 700,00 700,00 700,00 700,00 700,00 700,00 700,00 700,00 700,00 8.797,63
TOTAL 1.447,63 1.050,00 1.050,00 1.050,00 1.050,00 1.050,00 1.050,00 1.050,00 1.050,00 1.050,00 1.050,00 1.050,00 12.997,63
abertura de firma vl taxa
Taxa Junta comercial 73,47
emolumentos 109,02
bombeiro 52,14
Alvara 163,00
total 397,63
mensalidade contabil 700,00

Fonte: Assessoria Juridica e Assessoria Contabil — Escritdrio Veiga — assuntos contabeis e Juridicos — elaborado e organizado pelos autores.



6.2.7 — Despesas com Seguro

TABELA 47: Despesas com Seguro

Valores em R$

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez total
Seguro Construgéo 633,21 633,21 633,21 633,21 633,21 633,21 633,21 633,21 633,21 633,21 633,21 633,21 7.598,56
Seguro Equipamento 1.507,50 1.507,50 1.507,50 1.507,50 1.507,50 1.507,50 1.507,50 1.507,50 1.507,50 1.507,50 1.507,50 1.507,50 18.090,02
TOTAL 2.140,71  2.140,71 2.140,71 2.140,71 2.140,71 2.140,71 2.140,71 2.140,71 2.140,71 2.140,71 2.140,71 2.140,71 25.688,58

Fonte: Nossa Caixa — organizado e elaborado pelos autores



6.2.8 — Despesas com Impostos e Tributos

TABELA 48: Despesas com impostos e tributos

IMPOSTO ALIQUOTA INCIDENCIA SOBRE:
IRRJ 4,80% FATURAMENTO BRUTO TOTAL
Contribuigao Social 2,88% FATURAMENTO BRUTO TOTAL
Cofins 3% FATURAMENTO BRUTO TOTAL
Pis 0,65% FATURAMENTO BRUTO TOTAL
ISS 5% FATURAMENTO BRUTO DA PRESTACAO DE SERVICO
Valores em R$
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
| FATURAMENTO Total de
R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
IMPOSTO Aliquota __ 431.080,58 320.448,09 215.004,82 292.993,11 303.184,64 281.839,33 287.446,23 237.611,58 229.639,80 368.523,46 354.253,66 564.087,00 IMPOSTO ANUAL
R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
IRRJ*  4,80% 32.486,45 23.635,85 15.200,39 21.439,45 22.254,77 20.547,15 20.995,70 17.008,93 16.371,18 27.481,88 26.340,29 43.126,96 286.888,98
R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
Contrib. Social ~ 2,88% 12.415,12 9.228,90 6.192,14 8.438,20 8.731,72 8.116,97 8.278,45 6.843,21 6.613,63 10.613,48 10.202,51 16.245,71 111.920,03
R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
Cofins  3,00% 12.932,42 9.613,44 6.450,14 8.789,79 9.095,54 8.455,18 8.623,39 7.128,35 6.889,19 11.055,70 10.627,61 16.922,61 116.583,37
R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
Pis  0,65% 2.802,02 2.082,91 1.397,53 1.904,46 1.970,70 1.831,96 1.868,40 1.544,48 1.492,66 2.395,40 2.302,65 3.666,57 25.259,73
R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
Total 57.833,98 42.478,19 27.842,67 38.667,44 40.082,03 37.119,30 37.897,54 30.980,49 29.874,00 49.151,06 47.170,41 76.295,28 540.652,12
*observagéo: o valor da base de caculo que ultrapassar R$ 240.000,00 recolhera imposto de mais 10% de IRPJ
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
FATURAMENTO TOTAL
R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
IMPOSTO Aliguota 61.000,00 33.200,00 18.400,00 26.800,00 23.500,00 27.300,00 26.800,00 18.400,00 20.400,00 27.800,00 30.200,00 63.000,00 IMPOSTO ANUAL
R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
ISS 5% 3.050,00 1.660,00 920,00 1.340,00 1.175,00 1.365,00 1.340,00 920,00 1.020,00 1.390,00 1.510,00 3.150,00 18.840,00
R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
Total Impostos 60.883,98 44.138,19 28.762,67 40.007,44 41.257,03 38.484,30 39.237,54 31.900,49 30.894,00 50.541,06 48.680,41 79.445,28 559.492,12

Fonte: organizado e elaborado pelos autores




6.3 — Depreciacdo

TABELA 49: Depreciacbes mensais

Valores em R$

jan Fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
OBRAS CIVIS 20 ANOS 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4%
Valor Prédio  5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50 5.098.560,50
valor depreciacdo 21.244,00 21.244,00 21.244,00 21.244,00 21.244,00 21.244,00 21.244,00 21.244,00 21.244,00 21.244,00 21.244,00 21.244,00
jan Fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
INSTALAGOES - 10 ANOS 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83%
divisérias  156.750,00 156.750,00 156.750,00 156.750,00 156.750,00 156.750,00 156.750,00 156.750,00 156.750,00 156.750,00 156.750,00 156.750,00
valor depreciacéo 1.306,25 1.306,25 1.306,25 1.306,25 1.306,25 1.306,25 1.306,25 1.306,25 1.306,25 1.306,25 1.306,25 1.306,25
jan Fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
EQUIPAMENTOS 5 ANOS 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7%
total equipamentos  154.590,60 154.590,60 154.590,60 154.590,60 154.590,60 154.590,60 154.590,60 154.590,60 154.590,60 154.590,60 154.590,60 154.590,60
valor depreciacdo 2.576,51 2.576,51 2.576,51 2.576,51 2.576,51 2.576,51 2.576,51 2.576,51 2.576,51 2.576,51 2.576,51 2.576,51
jan Fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
EQUIPAMENTOS 10 ANOS 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83% 0,83%
total equipamentos  2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00 2.500.000,00
valor depreciagéo 20.750,00 20.750,00 20.750,00 20.750,00 20.750,00 20.750,00 20.750,00 20.750,00 20.750,00 20.750,00 20.750,00 20.750,00
jan Fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
SOFTWARE 4 ANOS 2,08% 2,08% 2,08% 2,08% 2,08% 2,08% 2,08% 2,08% 2,08% 2,08% 2,08% 2,08%
pacote windows 6.396,00 6.396,00 6.396,00 6.396,00 6.396,00 6.396,00 6.396,00 6.396,00 6.396,00 6.396,00 6.396,00 6.396,00
valor depreciacéo 133,25 133,25 133,25 133,25 133,25 133,25 133,25 133,25 133,25 133,25 133,25 133,25




jan Fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
MOVEIS E UTENS 5 ANOS 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7%
total méveis e utensilios  412.260,00  412.260,00  412.260,00  412.260,00  412.260,00  412.260,00  412.260,00  412.260,00  412.260,00  412.260,00  412.260,00  412.260,00
valor depreciag&o 6.871,00 6.871,00 6.871,00 6.871,00 6.871,00 6.871,00 6.871,00 6.871,00 6.871,00 6.871,00 6.871,00 6.871,00
Fonte: elaborado e organizado pelos autores
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 TOTAL
Depreciac&o com prédio 634.572,15 634.572,15 634.572,15 634.572,15 632.973,15 519.603,03 519.603,03 519.603,03 519.603,03 519.603,03 5.769.276,90
Depreciac&o sem prédio 379.644,12 379.644,12 379.644,12 379.644,12 378.045,12 264.675,00 264.675,00 264.675,00 264.675,00 264.675,00 3.219.996,60

TABELA 51: Valor residual

valor residual - com deprec. Construcao

valor residual - sem deprec. Construcéo

R$ 8.328.557,10 investimento R$

8.328.557,10
R$ 5.769.276,86 depreciacido

3.219.996,59 depreciagdo

investimento

R$ 2.559.280,24 valor residual R$

5.108.560,51 valor residual




6.4 — Fluxo de caixa projetado

Os critérios adotados de previsdo de vendas foram baseados em informagdes
disponibilizadas no plano de marketing e pressupde diversas acOes para que se atinjam 0s

objetivos

Critérios para previsdo de vendas:

e A projecdo foi feita com base em uma expectativa de alocar 15% dos casamentos
realizados no ano base de 2005;

e A projecdo dos leildes com ano base 2005 foi feita em uma expectativa de alocar
50% do total.

e A projegdo de formaturas- Ensino Superior - expectativa de 40% de locagdo- ano
base 2005. obs.: o nimero de formatura foi multiplicado por 3, por incluir 3 tipos de eventos: colagao, jantar, baile.

e 50% é a expectativa locacdo para Shows, com nimero maximo de espectadores, ou
seja, 12.400 pessoas.Ano base 2005.

e Projecdo para Formaturas Ensino Médio, com ano base 2005, é de 30% do total
realizado.

e A projecdo foi feita com base na observacdo e dados de mercado a ser alavancada
através de estratégias de marketing especificas.

Que seria decorrente do movimento normal de locagéo de espacos para eventos.



TABELA 52: Fluxo de Caixa Mensal (plotagem)



O valor projetado de julho a dezembro 2006 sofrerd um reajuste de 2% referente a
50% da inflacdo estimada para o ano (referente a 6 meses). Apds esse periodo 0 montante
sofrera um reajuste de 4% ao ano (juros sobre juros) até chegar ao final do ano de 2008,
quando a construcdo estiver finalizada e as operacOes estiverem prestes a serem iniciadas
(Janeiro de 2009). Igualmente os investimentos sofrerdo as mesmas corregOes para
expressar o0 valor real do montante a ser investido. Estes reajustes incidirdo também sobre
todos os custos fixos e varidveis. A partir de 2009, o montante apurado em dezembro de
2008 sofrera incidéncia de aumentos sucessivos de 5,25% do ano | para o0 Ano Il como
projecdo referente ao crescimento do PIB, de 5,50% do ano Il para ano 11, 5,75% ano 1V e
assim sucessivamente com crescimento aumentado em 0,25% a mais ao ano até o ano X
(2018).

Além do aumento demonstrado acima, a partir do ano I, projetaremos um aumento
real no faturamento de 2%, devido a ampliacdo do Marketing Share dos atuais
concorrentes estabelecidos no mercado de eventos em conseqiiéncia das seguintes acoes e
politicas de Marketing que serdo implementadas de maneira gradual e sucessiva:

e Reacdo do mercado devido ao programa de comunicacao e midia;

e Efeitos relacionados a propria gestdo que intensificard seu leque de
relacionamentos (NETWORK);

e Reputacdo adquirida pelo fortalecimento e propagacéo de qualidade;

e Algumas variaveis macro-econdmicas também incidirdo sobre o aumento da
receita:

e Expansdo do nimero de curso superior;

e Crescimento de nimeros de casamentos e nascimentos;

e Expansdo dos negdcios relacionados ao comércio, industria, servicos e setor
agropecuario;

e Crescimento da popula¢do com maior escolaridade, o que demandara mais eventos
relacionados a cultura e formagao e desenvolvimento profissional.

Tais variaveis deverdo impactar a receita em 2% ano de maneira uniforme, a partir

do ano Il até o ano X.



TABELA 53: Fluxo de caixa anual — atualiza¢éo de 2006 a 2008

2006 1° semestre 2006 2° semestre 2007 2008
1 investimento inicial 10.564.267,33 10.564.267,33 10.564.267,33 10.564.267,33
2 Saldo Cx Inicial 141.125,68 143.948,19 149.706,12 155.694,37
B Total de Entradas 3.886.112,30 3.963.834,55 4.122.387,93 4.287.283,44
3.1 Receita de assessoria 376.800,00 384.336,00 399.709,44 415.697,82
3.2 Rec. de vendas locagédo 3.509.312,30 3.579.498,55 3.722.678,49 3.871.585,63
4 Total de Saidas 1.867.327,21 1.892.734,99 1.944.566,88 1.998.472,05
4.1 (-) Despesas Fixas 34.895,80 35.593,72 37.017,46 38.498,16
agua 484,68 494,37 514,15 534,71
energia 13.113,00 13.375,26 13.910,27 14.466,68
telefone 14.736,00 15.030,72 15.631,95 16.257,23
IPTU 5.712,12 5.826,36 6.059,42 6.301,79
internet 850,00 867,00 901,68 937,75
4.2 Despesas variaveis 241.636,14 246.468,86 256.327,62 266.580,72
energia 241.636,14 246.468,86 256.327,62 266.580,72
4.3 (-) Des. Pessoal Adm 90.283,96 92.089,64 95.773,22 99.604,15
4.4  (-) Des. c/ terceiros 12.997,63 13.257,58 13.787,89 14.339,40
assessoria juridica 4.200,00 4.284,00 4.455,36 4.633,57
assessoria contabil 8.797,63 8.973,58 9.332,53 9.705,83
45  (-) Desp. Diretoria 180.000,00 183.600,00 190.944,00 198.581,76
46  (-) Des.Vendas e Mkt 121.891,00 124.328,82 129.301,97 134.474,05
internet 3.000,00 3.060,00 3.182,40 3.309,70
outdoor 18.750,00 19.125,00 19.890,00 20.685,60
jornal 5.000,00 5.100,00 5.304,00 5.516,16
televisdo 82.401,00 84.049,02 87.410,98 90.907,42
folders 12.740,00 12.994,80 13.514,59 14.055,18
4.7 (-) Despesas Gerais 2.400,00 2.448,00 2.545,92 2.647,76
despesas nao previstas 2.400,00 2.448,00 2.545,92 2.647,76
4.8  (-) Man e Conserv. 12.000,00 12.240,00 12.729,60 13.238,78
49  (-) Seguros 25.688,54 26.202,31 27.250,40 28.340,42
prédio 7.598,52 7.750,49 8.060,51 8.382,93
equip. moveis e utens. 18.090,02 18.451,82 19.189,89 19.957,48
4.10  (-) Impostos 559.492,12 571.161,96 594.968,44 619.727,18
IRRJ 286.888,98 293.106,76 305.791,03 318.982,68
Contribuigao Social 111.920,03 114.158,43 118.724,77 123.473,76
Cofins 116.583,37 118.915,04 123.671,64 128.618,50
Pis 25.259,73 25.764,92 26.795,52 27.867,34
ISS 18.840,00 19.216,80 19.985,47 20.784,89
4.11 Financiamento BNDS 620.937,82 620.937,82 620.937,82 620.937,82
4.10 Depreciagéo 634.572,15 634.572,15 634.572,15 634.572,15
5 (+) Depreciagéo 634.572,15 634.572,15 634.572,15 634.572,15
6 Sd acumul do ano 2.018.785,09 2.071.099,55 2.177.821,05 2.288.811,40
7 sd acumul de caixa 2.018.785,09 4.089.884,65 6.267.705,69 8.556.517,09




TABELA 54: Fluxo de caixa anual - projecéo de 2009 a 2018

2009 2010 2011 2012 2013
investimento inicial 10.564.267,33 10.564.267,33 10.564.267,33 10.564.267,33 10.564.267,33

Saldo Cx Inicial 155.694,37
Total de Entradas 4.512.365,83 4.850.793,26 5.226.729,74 5.644.868,12 6.110.569,74
3.1 Receita de assessoria 437.521,95 470.336,10 506.787,15 547.330,12 592.484,85
3.2 Rec. de vendas locacédo 4.074.843,87 4.380.457,16 4.719.942,59 5.097.538,00 5.518.084,89
Total de Saidas 2.105.763,39 2.119.539,15 2.165.927,69 2.224.580,79 2.297.002,94
4.1  (-) Despesas Fixas 40.519,32 42.747,88 45.205,88 47.918,24 50.913,12
agua 562,79 593,74 627,88 665,55 707,15
energia 15.226,18 16.063,62 16.987,28 18.006,52 19.131,92
telefone 17.110,73 18.051,82 19.089,80 20.235,19 21.499,89
IPTU 6.632,64 6.997,43 7.399,79 7.843,77 8.334,01
internet 986,98 1.041,26 1.101,14 1.167,20 1.240,15
4.2 Despesas variaveis 280.576,21 301.619,43 324.994,93 350.994,53 379.951,57
energia 280.576,21 301.619,43 324.994,93 350.994,53 379.951,57
4.3 (-) Des. Pessoal Adm 104.833,37 110.599,21 116.958,66 123.976,18 131.724,69
4.4 (-) Des. c/ terceiros 15.092,22 15.922,29 16.837,82 17.848,09 18.963,60
assessoria juridica 4.876,84 5.145,06 5.440,90 5.767,36 6.127,82
assessoria contabil 10.215,38 10.777,23 11.396,92 12.080,73 12.835,78
4.5 (-) Desp. Diretoria 209.007,30 220.502,70 233.181,61 247.172,51 262.620,79
4.6 (-) Des.Vendas e Mkt 141.533,94 116.402,15 123.095,28 130.480,99 138.636,06
internet 3.483,46 3.675,05 3.886,36 4.119,54 4.377,01
outdoor 21.771,59 22.969,03 24.289,75 25.747,14 27.356,33
jornal 5.805,76 6.125,08 6.477,27 6.865,90 7.295,02
televisdo 95.680,06 68.026,31 71.937,82 76.254,09 81.019,97
folders 14.793,07 15.606,69 16.504,08 17.494,32 18.587,72
4.7 (-) Despesas Gerais 2.786,76 2.940,04 3.109,09 3.295,63 3.501,61
despesas nao previstas 2.786,76 2.940,04 3.109,09 3.295,63 3.501,61
4.8 (-) Man e Conserv. 13.933,82 14.700,18 15.545,44 16.478,17 17.508,05
49  (-) Seguros 29.828,29 31.468,85 33.278,30 35.275,00 37.479,69
prédio 8.823,04 9.308,31 9.843,53 10.434,14 11.086,28
equip. moveis e utens. 21.005,25 22.160,54 23.434,77 24.840,86 26.393,41
410 (-) Impostos 653.522,85 704.337,07 760.783,19 823.565,84 893.490,03
IRRJ 336.989,27 364.063,46 394.138,38 427.589,45 464.845,58
Contribuigdo Social 129.956,14 139.702,85 150.529,82 162.572,20 175.984,41
Cofins 135.370,97 145.523,80 156.801,89 169.346,04 183.317,09
Pis 29.330,38 31.530,16 33.973,74 36.691,64 39.718,70
ISS 21.876,10 23.516,80 25.339,36 27.366,51 29.624,24
411 Financiamento BNDS 614.129,30 558.299,36 492.937,48 427.575,61 362.213,73
410 (-) Deprec (i desen.) 634.572,15 634.572,15 634.572,15 634.572,15 632.973,15
(+) Depreciagéo 634.572,15 634.572,15 634.572,15 634.572,15 632.973,15
Sd caixa do ano 2.406.602,44 2.731.254,11 3.060.802,05 3.420.287,33 3.813.566,80
sd acumul de caixa 2.406.602,44 5.137.856,55 8.198.658,61 11.618.945,93 15.432.512,73




2014 2015 2016 2017 2018

1 investimento inicial 10.564.267,33 10.564.267,33 10.564.267,33 10.564.267,33 10.564.267,33
2 Saldo Cx Inicial -

z) Total de Entradas 6.629.968,17 7.210.090,38 7.858.998,52 8.585.955,88 9.401.621,69

3.1 Receita de assessoria 642.846,07 699.095,10 762.013,66 832.499,92 911.587,41

3.2 Rec. de vendas locacédo 5.987.122,10 6.510.995,29 7.096.984,86 7.753.455,96 8.490.034,28

4 Total de Saidas 2.384.911,19 2.490.267,81 2.614.594,85 2.761.095,30 2.932.707,74

4.1  (-) Despesas Fixas 54.222,48 57.882,50 61.210,74 64.883,38 68.938,59

agua 753,12 803,95 860,23 922,59 991,79

energia 20.375,50 21.750,85 23.273,40 24.960,73 26.832,78

telefone 22.897,38 24.442,95 26.153,96 28.050,12 30.153,88

IPTU 8.875,72 9.474,83 10.138,07 10.873,08 11.688,56

internet 1.320,76 1.409,92 1.508,61 1.617,98 1.739,33

4.2 Despesas variaveis 412.247,46 448.319,11 488.667,83 533.869,60 584.587,22

energia 412.247,46 448.319,11 488.667,83 533.869,60 584.587,22

4.3 (-) Des. Pessoal Adm 140.286,80 149.756,16 160.239,09 171.856,42 184.745,65

4.4 (-) Des. c/ terceiros 20.196,23 21.559,48 23.068,64 24.741,12 26.596,70

assessoria juridica 6.526,13 6.966,64 7.454,30 7.994,74 8.594,35

assessoria contabil 13.670,11 14.592,84 15.614,34 16.746,38 18.002,36

4.5 (-) Desp. Diretoria 279.691,14 298.570,29 319.470,21 342.631,80 368.329,19

4.6 (-) Des.Vendas e Mkt 147.647,40 157.613,60 168.646,55 180.873,43 194.438,93

internet 4.661,52 4.976,17 5.324,50 5.710,53 6.138,82

outdoor 29.134,49 31.101,07 33.278,15 35.690,81 38.367,62

jornal 7.769,20 8.293,62 8.874,17 9.517,55 10.231,37

televisdo 86.286,27 92.110,59 98.558,34 105.703,82 113.631,60

folders 19.795,92 21.132,14 22.611,39 24.250,72 26.069,52

4.7  (-) Despesas Gerais 3.729,22 3.980,94 4.259,60 4.568,42 4.911,06

despesas nao previstas 3.729,22 3.980,94 4.259,60 4.568,42 4.911,06

48  (-) Man e Conserv. 18.646,08 19.904,69 21.298,01 22.842,12 24.555,28

49  (-) Seguros 39.915,87 42.610,19 45.592,90 48.898,39 52.565,77

prédio 11.806,89 12.603,85 13.486,12 14.463,87 15.548,66

equip. moveis e utens. 28.108,98 30.006,34 32.106,78 34.434,52 37.017,11

410 (-) Impostos 971.476,68 1.058.580,89 1.156.013,17 1.265.164,39 1.387.635,00

IRRJ 506.397,45 552.807,23 604.719,88 662.876,47 728.129,74

Contribuicdo Social 190.943,08 207.650,60 226.339,16 247.275,53 270.766,70

Cofins 198.899,05 216.302,71 235.769,96 257.578,68 282.048,65

Pis 43.094,79 46.865,59 51.083,49 55.808,71 61.110,54

ISS 32.142,30 34.954,75 38.100,68 41.625,00 45.579,37

4.11 Financiamento BNDS 296.851,85 231.489,98 166.128,10 100.766,23 35.404,35

4.12  (-) Deprec (fi desen.) 519.603,03 519.603,03 519.603,03 519.603,03 519.603,03

5 (+) Depreciacéo 519.603,03 519.603,03 519.603,03 519.603,03 519.603,03

6 Sd | de caixa do ano 4.245.056,97 4.719.822,57 5.244.403,67 5.824.860,58 6.468.913,95

7 sd acumul de caixa 19.677.569,71 24.397.392,28 29.641.795,94 35.466.656,52 41.935.570,46

OBSERVACAQ: Despesas com midia televisiva séo maiores no ano | (2009), devido a inauguragéo do empreendimento, com

reducdo nos demais anos causada pela dispensa desse tipo de midia pois o primeiro trimentre de cada ano apresenta periodo de alta

demanda.

FINANCIAMENTO/BNDES = 2.500.000,00 - maquinas e equipamentos - 100% do valor

3.568.992,35 - empreendimento
6.068.992,35 - Total financimento

- 70% do valor

O custo financeiro do financiamento/BNDES referente ano 2007/2008 ja esta incluso no investimento inicial devido ao

empreendimento estar em fase de construgao.



TABELA 55: DRE - Demonstrativo de Resultado de Exercicio —

projecao periodo de 2009 a 2018

TABELA: Demostrativo de Resultado do Exercicio - DRE

2009 2010 2011 2012 2013

Receita (Faturamento) 4.512.365,83 4.850.793,26 5.526.729,74 5.644.868,12 6.110.569,74

(-) Impostos 316.533,59 340.273,61 366.644,81 395.976,39 428.644,45

Contribuigdo Social 129.956,14 139.702,85 150.529,82 162.572,20 175.984,41

Cofins 135.370,97 145.523,80 156.801,89 169.346,04 183.317,09

Pis 29.330,38 31.530,16 33.973,74 36.691,64 39.718,70

ISS 21.876,10 23.516,80 25.339,36 27.366,51 29.624,24

(=)Receita Liquida 4.195.832,24 4.510.519,65 5.160.084,93 5.248.891,73 5.681.925,29

(-) Despesas Variaveis 915.148,36 936.191,57 959.567,08 985.566,67 1.012.924,72

energia 280.576,21 301.619,43 324.994,93 350.994,53 379.951,57

depreciacdo 634.572,15 634.572,15 634.572,15 634.572,15 632.973,15

(=) Lucro Bruto 3.280.683,89 3.574.328,08 4.200.517,85 4.263.325,05 4.669.000,57

(-) Despesas Fixas 40.519,32 42.747,88 45.205,88 47.918,24 50.913,12

agua 562,79 593,74 627,88 665,55 707,15

energia 15.226,18 16.063,62 16.987,28 18.006,52 19.131,92

telefone 17.110,73 18.051,82 19.089,80 20.235,19 21.499,89

IPTU 6.632,64 6.997,43 7.399,79 7.843,77 8.334,01

internet 986,98 1.041,26 1.101,14 1.167,20 1.240,15

(-) Des. Pessoal Adm 104.833,37 110.599,21 116.958,66 123.976,18 131.724,69

(-) Des. c/ terceiros 15.092,22 15.922,29 16.837,82 17.848,09 18.963,60

assessoria juridica 4.876,84 5.145,06 5.440,90 5.767,36 6.127,82

assessoria contabil 10.215,38 10.777,23 11.396,92 12.080,73 12.835,78

(-) Desp. Diretoria 209.007,30 220.502,70 233.181,61 247.172,51 262.620,79

(-) Des.Vendas e Mkt 141.533,94 116.402,15 123.095,28 130.480,99 138.636,06

internet 3.483,46 3.675,05 3.886,36 4.119,54 4.377,01

outdoor 21.771,59 22.969,03 24.289,75 25.747,14 27.356,33

jornal 5.805,76 6.125,08 6.477,27 6.865,90 7.295,02

televisdo 95.680,06 68.026,31 71.937,82 76.254,09 81.019,97

folders 14.793,07 15.606,69 16.504,08 17.494,32 18.587,72

(-) Despesas Gerais 2.786,76 2.940,04 3.109,09 3.295,63 3.501,61

despesas nao previstas 2.786,76 2.940,04 3.109,09 3.295,63 3.501,61

(-) Man e Conserv. 13.933,82 14.700,18 15.545,44 16.478,17 17.508,05

(-) Seguros 29.828,29 31.468,85 33.278,30 35.275,00 37.479,69

prédio 8.823,04 9.308,31 9.843,53 10.434,14 11.086,28

equip. moveis e utens. 21.005,25 22.160,54 23.434,77 24.840,86 26.393,41

(-)Financiamento BNDS 614.129,30 558.299,36 492.937,48 427.575,61 362.213,73

(=)Lucro Operacional 2.109.019,56 2.460.745,43 3.120.368,29 3.213.304,63 3.645.439,23

(-) Resultado N&o Operacional - - - - -
(F)LAIR Lucro Antes do Imposto de

Renda 2.109.019,56 2.460.745,43 3.120.368,29 3.213.304,63 3.645.439,23

(-)IRRJ 336.989,27 364.063,46 394.138,38 427.589,45 464.845,58

(=)Lucro apés IR 1.772.030,30 2.096.681,96 2.726.229,91 2.785.715,18 3.180.593,65

(-)participacdes de empregados - - - - -

(=)Lucro/Prejuizo do periodo 1.772.030,30 2.096.681,96 2.726.229,91 2.785.715,18 3.180.593,65




2014 2015 2016 2017 2018

Receita (Faturamento) 6.629.968,17 7.210.090,38 7.858.998,52 8.585.955,88 9.401.621,69

(-) Impostos 465.079,22 505.773,66 551.293,29 602.287,91 659.505,27

Contribui¢do Social 190.943,08 207.650,60 226.339,16 247.275,53 270.766,70

Cofins 198.899,05 216.302,71 235.769,96 257.578,68 282.048,65

Pis 43.094,79 46.865,59 51.083,49 55.808,71 61.110,54

ISS 32.142,30 34.954,75 38.100,68 41.625,00 45.579,37

(=)Receita Liquida 6.164.888,95 6.704.316,72 7.307.705,23 7.983.667,97 8.742.116,42

(-) Despesas Variaveis 931.850,48 967.922,14 1.008.270,86 1.053.472,63 1.104.190,24

energia 412.247,46 448.319,11 488.667,83 533.869,60 584.587,22

depreciacdo 519.603,03 519.603,03 519.603,03 519.603,03 519.603,03

(=) Lucro Bruto 5.233.038,46 5.736.394,59 6.299.434,38 6.930.195,33 7.637.926,18

(-) Despesas Fixas 54.222,48 57.882,50 61.934,27 66.424,50 71.406,34

agua 753,12 803,95 860,23 922,59 991,79

energia 20.375,50 21.750,85 23.273,40 24.960,73 26.832,78

telefone 22.897,38 24.442,95 26.153,96 28.050,12 30.153,88

IPTU 8.875,72 9.474,83 10.138,07 10.873,08 11.688,56

internet 1.320,76 1.409,92 1.508,61 1.617,98 1.739,33

(-) Des. Pessoal Adm 140.286,80 149.756,16 160.239,09 171.856,42 184.745,65

(-) Des. c/ terceiros 20.196,23 21.559,48 23.068,64 24.741,12 26.596,70

assessoria juridica 6.526,13 6.966,64 7.454,30 7.994,74 8.594,35

assessoria contabil 13.670,11 14.592,84 15.614,34 16.746,38 18.002,36

(-) Desp. Diretoria 279.691,14 298.570,29 319.470,21 342.631,80 368.329,19

(-) Des.Vendas e Mkt 147.647,40 157.613,60 168.646,55 180.873,43 194.438,93

internet 4.661,52 4.976,17 5.324,50 5.710,53 6.138,82

outdoor 29.134,49 31.101,07 33.278,15 35.690,81 38.367,62

jornal 7.769,20 8.293,62 8.874,17 9.517,55 10.231,37

televisdo 86.286,27 92.110,59 98.558,34 105.703,82 113.631,60

folders 19.795,92 21.132,14 22.611,39 24.250,72 26.069,52

(-) Despesas Gerais 3.729,22 3.980,94 4.259,60 4.568,42 4.911,06

despesas nao previstas 3.729,22 3.980,94 4.259,60 4.568,42 4.911,06

(-) Man e Conserv. 18.646,08 19.904,69 21.298,01 22.842,12 24.555,28

(-) Seguros 39.915,87 42.610,19 45.592,90 48.898,39 52.565,77

prédio 11.806,89 12.603,85 13.486,12 14.463,87 15.548,66

equip. moveis e utens. 28.108,98 30.006,34 32.106,78 34.434,52 37.017,11

(-)Financiamento BNDS 296.851,85 231.489,98 166.128,10 100.766,23 35.404,35

(=)Lucro Operacional 4.231.851,40 4.753.026,77 5.328.796,99 5.966.592,90 6.674.972,91
(-) Resultado N&o Operacional -

(®)LAIR Lucro Antes do Imposto

de Renda 4.231.851,40 4.753.026,77 5.328.796,99 5.966.592,90 6.674.972,91

(-)IRRJ 506.397,45 552.807,23 604.719,88 662.876,47 728.129,74

(=)Lucro apés IR 3.725.453,95 4.200.219,54 4.724.077,11 5.303.716,43 5.946.843,17
(-)participacdes de empregados -

(=)Lucro/Prejuizo do periodo 3.725.453,95 4.200.219,54 4.724.077,11 5.303.716,43 5.946.843,17




Em relacdo aos custos decorrentes do aumento das vendas, podemos considerar
como principais, 0s gastos relativos as despesas de energia e telefone.

Para a projecdo de receita e vendas nos anos acima mencionados, utilizou-se o
critério de ocupacdo gradual da capacidade instalada: caso na hip6tese de locar os 3 turnos
( manha, tarde e noite) durante 365 dias por ano, teriamos uma receita projetada total de R$
22.702.416,00.

A receita do ano | foi calculada em R$ 3.509.312,30, o que representa 15% da
capacidade instalada. Portanto os aumentos dos anos II, Ill, IV e V, s&o plenamente
factiveis, nos percentuais apontados, desde que a gestdo e a equipe de marketing 0s seus

intentos.



7 — ANALISE FINANCEIRA

7.1 — Com depreciacdo do prédio

7.1.1 — Ponto de Equilibrio

Célculo do Ponto de Equilibrio
MCT = Faturamento - impostos - custos variaveis
MCT = R$ 4.512.365,83 — 653.522,85 — 280.576,21
MCT = R$ 3.578.266,76

CFT = Total de saidas - despesas variaveis - impostos
CFT =R$ 2.105.763,39 — 280.576,21 — 653 .522,85
CFT=R$1.171.664,32

MC % = MCT = R$ 3.578.266,76 =79 %
Faturamento R$ 4.512.365,83
PE = CFT = R$1.171.664,32 =R$ 1.477.524,85
MC % 0,79299

7.1.2 — Payback

Fluxo de caixa Fluxos
ano no periodo Acumulados
0 R$ (10.564.267,33) R$ (10.564.267,33)
1 R$ 2.406.602,44 R$ (8.157.664,89)
2 R$ 2.731.254,11 R$ (5.426.410,78)
3 R$ 3.060.802,05 R$ (2.365.608,73)
4 R$ 3.420.287,33 R$ 1.054.678,60
5 R$ 3.813.566,80 R$ 4.868.245,40
6 R$ 4.245.056,97 R$ 9.113.302,37
7 R$ 4.719.822,57 R$ 13.833.124,94
8 R$ 5.244.403,67 R$ 19.077.528,61
9 R$ 5.824.860,58 R$ 24.902.389,18
10 R$ 9.028.194,19 R$ 33.930.583,37

44.494.850,70




Calculo do Payback

2.365.608,73 X 12
Payback = 3420 287 33 =8,30 Payback = 3 anos e 8 meses

7.1.3 — Taxa Interna de Retorno

TIR = 30,00%

7.1.4 —Valor Presente
VPL = R$917.004,54

TAXA DE ATRATIVIDADE (17% SELIC + 10% RISCO = 27%)

7.1.5 — Indice de Rentabilidade

indice de = investimento + VPL = R$ 10.564.267,33 + R$ 917.004,54
rentabilidade investimento R$ 10.564.267,33

indice de rentabilidade = 109%

7.2 - Sem depreciacao do prédio

7.2.1 — Ponto de Equilibrio
Caélculo do Ponto de Equilibrio
MCT = Faturamento - impostos - custos variaveis

MCT = R$ 4.512.365,83 — 653.522,85 — 280.576,21
MCT = R$ 3.578.266,76

CFT = Total de saidas - despesas variaveis - impostos

CFT =R$ 2.105.763,39 — 280.576,21 — 653 .522,85
CFT =R$1.171.664,32

MC % = MCT

R$ 3.578.266,76 =79 %

Faturamento R$ 4.512.365,83



PE = CFT = R$1.171.664,32 =R$1.477.524,85
MC % 0,79299
7.2.2 — Payback
Fluxo de caixa Fluxos
ano no periodo Acumulados
0 R$ (10.564.267,33) R$ (10.564.267,33)
1 R$ 2.406.602,44 R$ (8.157.664,89)
2 R$ 2.731.254,11 R$ (5.426.410,78)
3 R$ 3.060.802,05 R$ (2.365.608,73)
4 R$ 3.420.287,33 R$ 1.054.678,60
5 R$ 3.813.566,80 R$ 4.868.245,40
6 R$ 4.245.056,97 R$ 9.113.302,37
7 R$ 4.719.822,57 R$ 13.833.124,94
8 R$ 5.244.403,67 R$ 19.077.528,61
9 R$ 5.824.860,58 R$ 24.902.389,18
10 R$ 11.577.474,45 R$ 33.930.583,37
47.044.130,97
Calculo do Payback
2.365.608,73 X 12
Payback = =8,30 Payback = 3 anos e 8 meses

3.420.287,33

7.2.3 — Taxa Interna de Retorno

TIR =30,50%

7.2.4 — Valor Presente

VPL = R$ 1.100.902,39

TAXA DE ATRATIVIDADE (17% SELIC + 10% RISCO = 27%)

7.2.5 — Indice de Rentabilidade
indice de = investimento + VPL = R$ 10.564.267,33 + R$ 1.100.902,39
rentabilidade investimento R$10.564.267,33

indice de rentabilidade = 110%



7.3 — Analise de Sensibilidade

O método adotado para o célculo de viabilidade do negdécio foi o fluxo de caixa -
ferramenta gerencial linha do tempo — onde calculamos todas as receitas operacionais e 0s
custos e despesas que foram considerados varidveis de acordo com os faturamentos
projetados. Primeiramente encontramos o Ponto de Equilibrio que nos trouxe o valor de R$
1.477.524,85, ou seja, 0 valor necessario para que a receita da empresa empate com 0s
custos, o que exceder a esse montante é que possibilitara o lucro. Foi considerado a
utilizacdo do prédio, instalagdes, maquinas e equipamentos, software e moveis e utensilios
através do tempo porém, como a depreciacdo é um beneficio fiscal, so foi utilizada para o
calculo do imposto de renda, sendo deduzida dos custos. Também foi considerado no fluxo
o custo financeiro referente a financiamento junto ao BNDES para compor o capital
necessario ao investimento inicial. Foram efetuados fluxos de caixa referentes a um
periodo de dez anos e utilizadas para a analise as seguintes ferramentas: Payback, VPL
(Valor Presente Liquido), TIR (Taxa Interna de Retorno) e indice de Rentabilidade, dos
quais chegamos aos seguintes resultados: o Payback encontrado foi de trés anos e oito
meses, ficando dentro dos padrdes esperados pela empresa (médio a longo prazo); o Valor
Presente Liquido encontrado foi de R$. 917.004,54, ja descontado a taxa de atratividade,
excedendo o esperado, 0 que € interessante para o negécio; a Taxa Média de Retorno
resultou em 30% a.a., superando a Taxa de Atratividade de 27% esperada pela empresa; o
indice de rentabilidade foi de 109%, isso equivale dizer que para cada R$.1,00 real
investido a empresa tem R$.1,09 reais de retorno, confirmando os célculos positivos
apresentados.

Considerando-se a magnitude e ousadia do empreendimento, foi efetuado um
segundo momento (item 7.2), onde ndo foi considerado a depreciacdo do prédio, pois 0
mesmo tende valorizar-se no decorrer do tempo, sendo uma realidade mais proxima, e
podendo ser vendido ou transformado em outro negoécio (Ex. shopping center,
hipermercado, etc.), no caso de saida futura. Nesse segundo momento o VPL encontrado
foi de R$. 1.100.902,39, superando o anterior em 20,05%, a TIR resultou em 30,50%,
ficando 0,5% maior que a anterior, e o Indice de Rentabilidade ficou em 110%.

Diante dos resultados encontrados e das pesquisas realizadas acreditamos na

viabilidade do negdcio, conscientes do alto custo do investimento mas confiantes na



oportunidade de mercado e de desenvolvimento da cidade e regido, afinal a ousadia é um
dos principais atributos de um empreendedor.



CONSIDERACOES FINAIS

Eventos acontecem a todo o momento na vida das pessoas e a cidade de Presidente
Prudente se mostra promissora e em pleno desenvolvimento, contudo sem uma estrutura
adequada para a realizacao de todos 0s eventos que ela pode proporcionar.

Um centro de eventos com estrutura adequada, servigos de assessoria e boa
localizacdo iré atrair novas empresas para a cidade, que usardo o local para divulgarem
seus produtos, afinal o evento é por si s6 uma poderosa ferramenta de marketing, pelo seu
poder de comunicacdo ele aproxima as pessoas, 0S mercados, promove trocas justas,
influencia a moda, os habitos e costumes.

E importante considerar também a localizagio privilegiada da cidade que é servida
por trés rodovias que ligam a cidade a capital de Sdo Paulo, ao Mato Grosso do Sul e ao
norte do Parana, favorece a centralizacdo de congressos, convencdes, feiras e demais
eventos que se fazem necessarios a aproximagdo dos mercados, 0 que incentivara outras
empresas a investirem na cidade e regiéo.

O empreendimento, pelo seu tamanho, infra-estrutura e custo, apresenta-se ousado,
mas os fatos aqui descritos favorecem o investimento e o faz promissor.

A empresa tera, inicialmente, como vantagem competitiva os atributos ja citados,
porque serdo um importante diferencial frente aos concorrentes, sdo esses atributos que
levardo os clientes a escolherem pela nossa empresa.

Existem, contudo variaveis que ndo podem ser mensuradas e que interferem
significativamente no sucesso ou ndo de um empreendimento. A maneira como o centro de
eventos ird se posicionar no mercado, por exemplo, é uma delas, e precisa ser considerada.

Diante das analises e pesquisas realizadas e dos resultados encontrados, acredita-se
na viabilidade do negdcio, conscientes do alto custo do investimento, mas confiantes nas
oportunidades de mercado que a cidade oferece e na reciprocidade que ela dara ao centro
de eventos, pois este ira promover o desenvolvimento econdmico, cultural e de lazer, assim
como a divulgagdo do nome da cidade, atraindo diversos tipos de eventos.

No tipo de negdcio proposto o ganho de capital vira de médio a longo prazo,
exige do empreendedor habilidades peculiares como experiéncia, know-how e rede de
relacionamentos.

O dinheiro ndo é o mais importante para iniciar um negocio, se outras partes e

talentos existirem, o dinheiro vird. Um empreendedor de sucesso identifica e aproveita uma



oportunidade de negdcio pensando grande, assumindo riscos calculados, sendo ousado,
porém responsavel, formando uma equipe de trabalho competente e construindo assim uma
empresa onde possa realizar ganhos de capital em longo prazo, buscando sua realizacao

pessoal e o controle de seu proprio destino.
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ANEXO 1 - A escolha do Ponto Comercial

TABELA: Levantamento realizado pela equipe sobre pontos vendas

Prolongamento da Cel Marcondes NOTADE 1 A 5 NOS QUESITOS
CRITERIOS Rena Silvia Tatiane Daiane Claudia
Acessibilidade 22 5 5 5 4 4 506
Preco do tereno 20 4 4 4 3 3 360
Acesso darede de Agua e
Energia 18 3 5 4 5 5 396
Seguranca 16 3 5 4 5 4 336
Areas de emergéncias 14 5 4 4 4 4 294
Proximidade da Area Urbana 12 5 4 4 5 5 276
Area de Zoneamento 10 4 5 4 5 4 220
Beleza paisagistica ao redor 8 3 5 4 5 5 176
Barreiras geogrdfica 6 4 5 4 5 5 138
Proximidade de Aeroportos 4 5 5 4 5 5 96
Proximidades de Hotéis 2 5 4 4 5 5 46
Circulacdo de tranp. Coletivos e
taxi 1 3 5 3 4 4 19
2863
Av. MIGUEL DAMA NOTADE 1A 5NOS QUESITOS
CRITERIOS Rena Silvia Tatiane Daiane Cldaudia
Acessibilidade 22 3 4 3 4 5 418
Preco do terreno 20 4 4 3 3 3 340
Acesso darede de Agua e
Energia 18 4 5 4 4 4 378
Seguranca 16 4 5 4 4 4 336
Areas de emergéncias 14 3 4 3 4 4 252
Proximidade da Area Urbana 12 4 4 4 5 5 264
Area de Zoneamento 10 3 5 4 4 4 200
Beleza paisagistica ao redor 8 5 5 3 4 4 168
Barreiras geogrdfica 6 3 4 3 4 4 108
Proximidade de Aeroportos 4 4 4 3 4 4 76
Proximidades de Hotéis 2 4 4 3 4 5 40
Circulacdo de tranp. Coletivos e
taxi 1 5 5 4 4 4 22
2602
VICINAL PRUDENTE MACHADO
CRITERIOS Rena Silvia Tatiane Daiane Cldudia
Acessibilidade 22 5 4 4 3 3 418
Preco do tereno 20 3 4 4 3 3 340
Acesso da rede de Agua e
Energia 18 4 5 4 3 4 360
Seguranca 16 2 4 4 3 3 256
Areas de emergéncias 14 3 4 3 3 4 238
Proximidade da Area Urbana 12 5 4 4 3 4 240
Area de Zoneamento 10 3 4 4 3 4 180
Beleza paisagistica ao redor 8 5 4 4 3 3 152
Barreiras geogrdfica 6 4 4 4 3 3 108
Proximidade de Aeroportos 4 2 3 4 2 2 52
Proximidades de Hotéis 2 3 3 3 2 2 26
Circulacdo de tranp. Coletivos e
taxi 1 4 5 4 3 4 20
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FOTOS: Outros Pontos comerciais

— 1

Vista parcial do terreno na Avenida Miguel Dhama

Vista parcial do terreno na vicinal Prudente-Machado



ANEXO 2 - Pesquisa de opinido publica
Formulario

SToledo

Bom dia, Boa tarde, Boa Noite, Sr.(a). Eu sou aluno (a) da Toledo do curso de Administracéo, estou fazendo uma pesquisa
para meu trabalho de concluséo de curso, 0 (a) Sr (a) gostaria de colaborar respondendo este simples questionario.

Faculdades Integradas
Antdénio Eufrasio de Toledo
Presidente Prudente-SP

Pesquisa de opini&o
1. Sr.(a) ou Vocé costuma frequentar eventos em nossa cidade ?
a( )sim b( )ndo obs.:sesim continuar a pesquisa, se ndo encerrar e agradecer

2.Qual foi a Gltima vez que Sr. (a) ou voceé assistiu:

41 4.2 43 4.4 45 46

EVENTOS

A SHOWS | PCATEAT | FORMAT | PALESTR [CASAMEN [OUTROS OUTROS.QUAL ?
Tmésou- |11 21 3.1 41 51 6.1
2 a3MESES [1.2 22 32 42 5.2 6.2
3a4 MESES (1.3 23 33 43 5.3 6.3
4a5 MESES |L4 24 34 44 54 6.4
5a6 MESES [L5 25 35 45 55 6.5
6 mes. a lano |1.6 2.6 3.6 4.6 5.6 6.6

3.Quantos eventos o Sr. (a) ou vocé frequentou no ultimo més

a)( )1 b( )2 )3 d( )4e( )5 HC )6 g( )7 N( )8 H( )9 )H( )10 N( )12

m)( ) mais que 12
4 . Onde foi realizado o evento:

LOCAL = SHOWS | PGATEAT | FORMAT | PALESTR |CASAMEN OUTROS OUTROS. QUAL ?
Apea|1.1 2.1 31 41 5.1 6.1
Buffet Corazza|1.2 2.2 32 42 5.2 6.2
Castelo Eventos|1.3 2.3 3.3 43 5.3 6.3
Ginésio de esportes|1.4 2.4 3.4 44 5.4 6.4
Limoeiro|1.5 2.5 35 45 5.5 6.5
Teatro Cesar Cava|1.6 2.6 3.6 4.6 5.6 6.6
Teatro Proc. Ferreira|1.7 2.7 3.7 47 5.7 6.7
Tenis Clube|1.8 2.8 38 4.8 5.8 6.8
Buffet Flores e Flores|1.9 2.9 39 49 5.9 6.9
Quarto de Milha|1.10 2.10 3.10 4.10 5.10 6.10

Outros qual ? 1.11.0 2.11.0 3110 4110 5.11.0 6.11.0

1111 2111 3111 4111 5111 6.11.1

1112 2112 3112 4112 5112 6.11.2

1113 2.11.3 3113 4113 511.3 6.11.3

1114 2114 3114 4114 5114 6.11.4




6. Vocé acha que Presidente Prudente tém caréncia de um espago mais amplo para a realizagdo de tais
eventos? a) () sim. Porqué ?

b) ( ) N&o. Porqué ?

7. Que local vocé sugeriria para a construgao de um centro de eventos:

8. Vocé iria em um Centro de eventos localizado no prolongamento da Cel.Marcondes (estrada p/ o aeroporto) ?
( )sim ( )ndo Porqué?

9. Quais sugestdes vocé daria para esse centro de eventos ?

PERFIL:
10. SEXO:a)( ) M b)( )F 11.ESTADO CIVIL: a)( ) solteiro (a)

c)
b) () casado(a) d

)

() vitvo(a)
() divorciado(a)

12. Olhando para o cartdo n° 2 por favor diga o nimero de sua faixa etaria

1) ( ) até 20 anos 3) () de 31 a40anos 5) ( ) de 51 a 60 anos
2)( )de 21 a30anos 4) () de 41 a 50 anos 6) ( ) de 61 acima

13. Agora olhando para o cartdo n° 3 seu grau de instrucao:

1) ( ) nenhum 4) () Ensino Médio incompleto ( colegial incompleto) 7) ( ) Superior completo

2)( )atéa4dsérie 5)( )Ensino Médio completo ( colegial completo) 8) ( ) Pds-graduacdo incompleto

3)( )até a8série 6)( ) Superior incompleto 9) ( ) Pés-graduagéo ou maior,
completo

14. Agora olhando para o cartdo 4 a sua renda familiar:

1) () até de R$ 523,20 5) ( ) de R$ 3.540,01 a R$ 5.887,20

2)( )de R$523,21 a R$ 993,60 6) ( ) de R$5.887,21 a R$ 11.109,60

3) () de R$ 993,61 a R$ 2.128,80 7)( )acimade R$ 11.109,61

4) ( )deR$2.128,81 a R$ 3.540,00

Entrevistado por : () Alexandre ( ) Daiane ( ) Silvia( ) Tati data [/ [

Nome:

Telefone para Checagem:
agradecimento

Eu gostaria de agradecer em nome da Toledo pela sua colaboracdo, obrigado e tenha um bom dia, boa tarde ou boa
noite



cartao 1

1 - péssimo
2 - ruim

3 - regular

4 - bom

5 — excelente

cartéo 2

1) até 20 anos

2) de 21 a 30 anos
3) de 31 a 40 anos
4) de 41 a 50 anos
5) de 51 a 60 anos
6) de 61 acima

cartao 3

1) Nenhum

2) até a 4 série

3) até a 8 série

4) Ensino Médio incompleto Colegial incompleto
5) Ensino Meédio completo (Colegial completo)
6) Superior incompleto

7) Superior completo

8) Pos-graduacéo incompleto

9) Pos-graduacdo ou maior, completo

cartao 4

1) até de R$ 523,20

2) de R$ 523,21 a R$ 993,60

3) de R$ 993,61 a R$ 2.128,80

4) de R$ 2.128,81 a R$ 3.540,00
5) de R$ 3.540,01 a R$ 5.887,20
6) de R$ 5.887,21 a R$ 11.109,60
7) acima de R$ 11.109,61




Apuracado do Resultado do questiondrios aplicados

Locais de entrevistas

local qtde %
UNOESTE 111 56%
TOLEDO 54 27%
UNESP 23 12%
UNIESP 12 6%
TOTAL 200 100%
-~
LOCAIS DE ENTREVISTAS
NESP " 6%
12%
UNOESTE
TOLEDO 55%
27%
G

1) O Sr. Costuma frequentar eventos em nossa cidade ?

QTDE % e

Sim 200 100%
Nao 0 0%
TOTAL 200 100%

Sim




2) Qual foi a altima vez que o vocé assistiu a:

NG SHow )
SHOW gbsoluto % nao responderam
1 mésou - 37 19% & /
2 a3 meses 34 17% Bli=5, 0L s
3 a4 meses 28 14% 5ab6 meses
4 a5 meses 15 8% 4 a5 meses
5aé meses 27 14% 3 a4 meses
6 mes.9 lano 45 23% 2 23 meses
ndo .
responderam 14 7% 1 mes ou - .
TOTAL 200 100% N 0% 5% 10% 15% 20% 25% )
e (PECA DETEATRO )
PCA DE TEATRO absoluto %
1 mésou - 6 3% ndo responderam
2 a3 meses 8 4% 6 mes. a lano
3 a4 meses 13 7% 5a6 meses
4 a5 meses 9 5% 4a5 meses
5a 6 meses 14 7% 3a4 meses
6 mes. a Tano 45 23%
~ 2 a3 meses
ndo A
responderam 105 53% 1 mes o -
TOTAL 200 'I OO% k 0% 10% 20% 30% 40% 50% GOO/y
n® (FORMATURA )
FORMATURA absoluto %
1 mésou - S 26% nado responderam
2 a3 meses 52 26% " 1an
3 a4 meses 20 10% mes. & 2ano
405 meses 1 1% S
5a 6 meses 5 3% 4a5 meses
6 mes. a 1ano 38 19% 3a4 meses
ndo 2 a3 meses
responderam 33 17% .
1 mésou -
TOTAL 200 100% .

\_ 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%




n° (CASAMENTO )
CASAMENTO absoluto %
1 mésou - 25 13% néo responderam 29%
2 a3 meses 29 15% 6 mes. a 1lano
3 a4 meses 21 11% 5a6 meses
4 a5 meses 8 4% 4as
5a 6 meses 23 12% as Meses
6 mes. a lano 36 18% 3a4 meses
ndo 2 a3 meses 15%
responderam 58 29% 1 ms oul - 3%
TOTAL 200 100% ; T T : s
_ 0% 10% 20% 30% 40%)
s (PALESTRA )
PALESTRA absoluto %
T e GU - 39 20% n&o responderam 24%
2 a3 meses 25 13% 6 mes. a lano
3 a4 meses 18 9% 5a6 meses
405 meses 16 8% 4a5 meses
5a 6 meses 16 8% 3a4 meses
6 mes. a lano 39 20% 2 a3 meses
ndo 1 mésou - 20%
responcieorizz 24070 ]20402 _ 0% 5% 10% 15% 20%  25%
ne (OUTROS EVENTOS )
OUTROS absoluto %
1 mésou - 16 8% ndo responderam 87%
:23 Of MESES g g? 6 mes. alano (1%
4 g 5 2:2:: 2 1% 5a6 meses | 1%
5a 6 meses 1 1; 4as meses | 1%
6 mes. a Tano 1 1% 3a4 meses 2%
naO 2 a3 meses 2%
responderam 173 87% 1 meésou - jmm 8%
TOTAL 200 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
N\ J




3) Quantos eventos vocé frequentou no Ultimo més

nO
n°vezes pessod %
1 64 32%
3 27 14%
2 23 12%
4 16 8%
5 10 5%
10 7 4%
6 4 2%
mais d
11 4 2%
7 2 1%
8 2 1%
9 1 1%
11 1 1%
A
respond 39 20%
TOTAL 200 100%
-~ : T ™\
Quantidade de eventos que participou
i respond
11
9
8
7
mais d 11
6
10
5
4
2
3
1




4) Onde foi realizado o evento

Local realizado Shows Teatro formatura palestra casamento total eventos %
APEA 3 2 25 5 9 44 10%
BUFFET CORAZZA 1 0 25 0 8 34 7%
CASTELO EVENTOS 7 0 8 0 5 20 4%
GIN. DE ESPORTES 5 0 0 0 0 5 1%
LIMOEIRO 3 0 37 9 5 54 12%
TEATRO CESAR
CAVA 1 61 5 10 0 77 17%
TEAT PROC. FERREIRA 0 13 0 2 0 15 3%
TENIS CLUBE 105 0 42 8 6 161 | 35%
BUF. FLORES E
FLORES 0 0 7 0 6 13 3%
QUARTO DE MILHA 34 0 0 1 1 36 8%
OUTROS 0 0 0 0 0 0 0%
i QUARTO DE MILHA OUTROS APEA BUFFET CORAZZA A
8% 0% 7
BUF. FLORES E CASTELO EVENTOS
FLORES 4%
3%
GINASIO DE
ESPORTES
1%
TENIS CLUBE
35%
LIMOEIRO
12%
TEAT PROC. TEATRO CESAR
FERREIRA CAVA
N 204 17% J




5) Dos eventos citados anteriormente escolha 3 que vocé considera mais importante e de
acordo com a escala do cartdo avalie os itens para:

analise
legenda| % H | horizontal

Acustica

Péssimo Ruim Regular Bom excelente % bom + % ruim+

QTDE % %H n° %H n° %H excelente Péssimo
Buffet Flores e Flores 9 4% 0 0% 0 0% 1 11% 6 67% 2 22% 89% 0%
APEA 25 11% 1 4% 2 8% 2 8% 15 60% 5 20% 80% 12%
Castelo Eventos 9 4% 0 0% 1 11% 1 11% 6 67% 1 11% 78% 11%
Teatro César Cava 22 10% 2 9% 1 5% 2 9% 13 59% 4 18% 7% 14%
Ténis Clube 89 40% 1 1% 5 6% 22 25% 43 48% 18 20% 69% 7%
Limoeiro 25 11% O 0% 1 4% 7 28% 15 60% 2 8% 68% 4%
Quarto de Milha 21 9% 1 5% 3 14% 4 19% 10 48% 3 14% 62% 19%
Buffet Corazza 20 9% 1 5% 3 15% 4 20% 6 30% 6 30% 60% 20%
Ginasio de Esportes 2 1% 0 0% 0 0% 1 50% 1 50% O 0% 50% 0%
Teatro Proc Ferreira 0 0% 0 0% 0 0% O 0% 0 0% 0 0% 0% 0%

TOTAL 222 100%

Estacionamento

Péssimo Ruim Regular SCLEEINER % bom + % ruim+

QTDE % excelente Péssimo
Buffet Corazza 22 9% 0 0% 2 9% 3 14% 7 32% 10 45% 7% 9%
Limoeiro 23 10% 2 9% 0 0% 4 17% 15 65% 2 9% 74% 9%
Buffet Flores e Flores 11 5% 0 0% 1 9% 2 18% 5 45% 3 27% 73% 9%
Quarto de Milha 20 8% 4 20% 4 20% 5 25% 7 35% O 0% 35% 40%
Teatro César Cava 29 12% 6 21% 10 34% 3 10% 5 17% 5 17% 34%
APEA 29 12% 4 14% 2 7% 15 52% 4 14% 4 14% 28% 21%
Castelo Eventos 9 4% 0 0% 4 44% 3 33% 1 11% 1 11% 22% 44%
Ténis Clube 93  39% 43 46% 20 22% 15 16% 10 11% 5 5% 16%
Ginasio de Esportes 2 1% 1 50% 1 5% 0 0% 0 0% O 0% 0% 100%
Teatro Proc Ferreira 0 0% 0 0% 0 0% O 0% 0 0% O 0% 0% 0%
TOTAL 238 100%
Temperatura
Péssimo Ruim Regular SCLEIEHIEEE % bom + % ruim+
QTDE % excelente Péssimo
Buffet Flores e Flores 12 5% 0 0 1 3
Buffet Corazza 20 9% 0 0% 2 10% 1 5% 7 35% 10 50% 85% 10%
APEA 25 11% 1 4% 1 4% 2 8% 17 68% 4 16% 84% 8%
Teatro César Cava 25 11% 1 4% 1 4% 4 16% 14 56% 5 20% 76%
Ginasio de Esportes 2 1% 0 0% 1 50% 0 0% 1 50% O 0% 50%
Castelo Eventos 9 4% 1 11% 2 22% 2 22% 3 33% 1 11% 44%
Limoeiro 25 11% 3 12% 4 16% 9 36% 7 28% 2 8% 36%
Ténis Clube 91 40% 8 9% 17 19% 36 40% 25 27% 5 5% 33%
Quarto de Milha 20 9% 3 15% 3 15% 8 40% 6 30% O 0% 30%
Teatro Proc Ferreira 0 0% 0 0% 0 0% O 0% 0 0% O 0% 0%
TOTAL 229  100%
andlise

legenda | % H | horizontal




Cadeiras

Péssimo Ruim Regular Bom [CEENIEEN % bom + % ruim+
QTDE % ° excelente Péssimo
Buffet Corazza 20 9% 0 0% 0 0% 3 15% 12 60% 5 25% 85% 0%
APEA 24 11% 0 0% 4 17% 1 4% 13 54% 6 25% 79% 17%
Castelo Eventos 9 4% 1 11% 1 11% 0 0% 6 67% 1 11% 78% 22%
Buffet Flores e Flores 9 4% 1 11% 0 0% 1 11% 6 67% 1 11% 78% 11%
Teatro César Cava 25 11% 1 4% 2 8% 3 12% 10 40% 9 36% 76% 12%
Ginasio de Esportes 2 1% 0 0% 1 50% 0 0% 1 50% O 0% 50%
Limoeiro 25 11% 0 0% 3 12% 11 44% 8 32% 3 12% 44%
Ténis Clube 88 40% 22 25% 13 15% 21 24% 22 25% 10 11% 36%
Quarto de Milha 16 7% 2 13% 7 44% 4 25% 2 13% 1 6% 19%
Teatro Proc Ferreira 0 0% 0 0% 0 0% O 0% 0 0% O 0% 0%
TOTAL 218 100%
Servico de bar
Péssimo Ruim Regular Bom [DCEIEEE % bom + % ruim+
QTDE % excelente Péssimo
Buffet Flores e Flores 9 5% 0 0% 0 0% 1 11% 6 67% 2 22% 89% 0%
Buffet Corazza 20 10% 1 5% 2 10% 2 10% 7 35% 8 40% 75% 15%
Limoeiro 23 12% 0 0% 1 4% 6 26% 13 57% 3 13% 70% 4%
APEA 22 11% 1 5% 3 14% 3 14% 11 50% 4 18% 68% 18%
Castelo Eventos 9 5% 0 0% 1 11% 2 22% 3 33% 3 33% 67% 11%
Ginasio de Esportes 2 1% 0 0% 0 0% 1 50% 50% O 0% 50%
Ténis Clube 85 44% 10 12% 10 12% 28 33% 25 29% 12 14% 44%
Quarto de Milha 17 9% 3 18% 3 18% 4 24% 35% 1 6% 41%
Teatro César Cava 7 4% 2 29% O 0% 3 43% 14% 14% 29%
Teatro Proc Ferreira 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0% 0%
TOTAL 194  100%
Seguranca
Péssimo Ruim Regular SCEIENEN % bom + % ruim+
QTDE % excelente Péssimo
Buffet Corazza 20 13% 0% 0 0% 2 10% 11  55% 7 35% 90% 0%
APEA 25 16% 1 4% 3 12% 2 8% 12 48% 7 28% 76% 16%
Castelo Eventos 9 6% 0 0% 1 11% 2 22% 4 44% 2 22% 67% 11%
Ténis Clube 22 14% 0% 0% 22 100% 0% 0% 0% 0%
Teatro César Cava 25 16% 2 8% 4 16% 5 20% 13  52% 1 4% 56% 24%
Limoeiro 25 16% 1 4% 1 4% 9 36% 12 48% 2 8% 56% 8%
Buffet Flores e Flores 9 6% 1 11% 0 0% 3 33% 4 44% 1 11% 56% 11%
Quarto de Milha 21 13% 1 5% 3 14% 6 29% 9 43% 2 10% 52% 19%
Ginésio de Esportes 2 1% 0 0% 0 0% 1 50% 0 0% 1 50% 50% 0%
Teatro Proc Ferreira 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0% 0%
TOTAL 158 100%




andlise
legenda| % H | horizontal

Banheiros

Péssimo Ruim Regular [CEIENIEN % bom + % ruim+

QTDE % excelente Péssimo
APEA 25 11% 1 4% 1 4% 3 12% 14 56% 6 6% 62% 8%
Buffet Corazza 20 9% 1 5% 0 0% 4 20% 11 55% 4 4% 59% 5%
Ténis Clube 90 41% 6 7% 14 16% 26 29% 30 33% 14 13% 47% 22%
Limoeiro 25 11% 1 4% 2 8% 9 36% 11 44% 2 2% 46% 12%
Castelo Eventos 9 4% 0 0% 1 11% 3 33% 4 44% 1 1% 45% 11%
Buffet Flores e Flores 9 4% 0 0% 2 22% 2 22% 4 44% 1 1% 45% 22%
Teatro César Cava 21 9% 1 5% 3 14% 7 33% 6 2% 4 4% 32% 19%
Quarto de Milha 21 9% 8 38% 4 19% 3 14% 6 29% O 0% 29% 57%
Ginasio de Esportes 2 1% 0 0% 1 50% 1 50% 0 0% 0 0% 0% 50%
Teatro Proc Ferreira 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0% 0%

TOTAL 222  100%

Acesso entrada/saida

Péssimo Regular Bom [DCEERIEN % bom + % ruim+

QTDE % excelente Péssimo
Teatro César Cava 25 11% 2 8% 0 0% 6 24% 14 56% 3 12% 68% 8%
Castelo Eventos 9 4% 1 11% 0 0% 2 22% 5 56% 1 11% 67% 11%
Buffet Flores e Flores 9 4% 0 0% 0 0% 3 33% 5 56% 1 11% 67% 0%
APEA 25 11% O 0% 2 8% 7 28% 13 52% 3 12% 64% 8%

Buffet Corazza 20 9% 1 5% 1 5% 7 35% 5 25% 6 30% 55%
Quarto de Milha 21 9% 8 38% 1 5% 1 5% 11 52% O 0% 52% 43%
Limoeiro 25 11% 1 4% 2 8% 9 36% 10 40% 3 12% 52% 12%
Ginasio de Esportes 2 1% 0 0% 0 0% 1 50% 1 50% O 0% 50% 0%
Ténis Clube 89  40% 13 15% 10 11% 25 28% 35 39% 6 7% 46%

Teatro Proc Ferreira 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 0% 0%

225  100%

6) Vocé acredita que Presidente Prudente tem caréncia de um espag¢o mais amplo para
arealizacao de tais eventos ?

QTDE %
SIM 155 78%
NAO 45 23%

TOTAL 200 100%




Dos 78% que acreditam da necessidade de um novo espago:

MOTIVOS N° pessoas %
Espaco pequeno 27 17%
Acreditam que ndo hd lugar adequado em Pres.Prudente 24 15%
Estacionamento inadequado 15 10%
Falta de opg¢do na cidade 10 6%
Seguranga 7 5%
Falta de organizagdo 4 3%
Péssima acustica 4 3%
Ndo justificou 64 41%
155 TOTAL
YO . . N\
Motivos de acreditarem na necessidade
N&o justificou 41%
Péssima acustica
Falta de organizacao
Seguranca
Falta de opgéo na cidade
Estacionamento inadequado
Acreditam que néo ha lugar adequado em Pres.Prudente
Espaco pequeno
9

&

Dos 45% que néo acreditam da necessidade de um novo espago :

n° de
MOTIVOS pessoas %
Ha vdarios lugares em Presidente
Prudente 7 16%

Tamanho da cidade ndo comporta

outro local para eventos 6 13%
Suficientes 5 1%
Locais existentes sGo bons 4 9%
Porque a populagdo prudentina é culturalmente carente 1 2%
Nao justificou 22 49%

45 TOTAL




ﬂotivos de quem néo acredita na necessidade )
N&o justificou 49%
Porque a populag&o prudentina é culturalmente carente
Locais existentes s&o bons
Suficientes
Tamanho da cidade ndo comporta outro
Ha varios lugares em Presidente Prudente
T T
\_ 0 5 10 15 20 29
7) Que local vocé sugeriria para a constru¢do de um Centro de Eventos ?
Local N° de pessoas %
ndo soube o que sugerir 76 38%
ndo responderam 49 25%
préximo ao Parque do Povo 19 10%
av cel Marcondes 17 9%
drea central 9 5%
margem da rodovia 8 4%
préoximo & cidade 8 4%
Bongiovanni 5 3%
campus |l 4 2%
perto Aeroporto 3 2%
Matarazzo 2 1%
200 TOTAL
. . D
(OCAL DE SUGESTAO PARA CONSTRUCAO
Matarazzo [= 1%
perto Aeroporto [~ e
campus II == 2%
Bongiovanni [~ S
préximo a cidade === 4%
margemda rodovia 4%
area central === 5%
av cel Marcondes 9%
préximo ao Parque do Povo 0%
= 7] 25%
n&o responderam
ndo soube o que sugerir il
\_ 0 10 20 30 40 50 60 70

%




8) Vocé iriaem um Centro de Eventos localizado no prolongamento da Cel. Marcondes
(av. Presidente Prudente - estrada para o aeroporto)

QTDE %
SIM 164 82%
NAO 19 10%

s/ resposta 17 9%
TOTAL 200 100%

Dos 82% que disseram que iriam no Centro de Eventos localizado na estrada p/ o aeroporto

MOTIVOS N° pessoas %
sem justificativa 129 79%
facil acesso 26 16%
boa localizacdo 5 3%
Seguro 4 2%
164 TOTAL
C )

Responderam que iriam ao Centro de Eventos localizado no
prolongamento da Cel Marcondes

seguro
boa localizagao

facil acesso

sem justificativa 79%

0 20 40 60 80 100 120 140
- J

Dos 10% que disseram que nao iriam

MOTIVOS N° pessoas %
longe/ afastado da cidade 8 42%
ndo fem como chegar 3 16%
isolado/deserto 2 1%
ndo é seguro 2 1%
sem resposta 4 21%

19 TOTAL




prolongamento da Cel Marcondes

Responderam que ndo iriam no Centro de Eventos localizado no

semresposta 21%
ndo € seguro
isolado/deserto

nado tem como chegar

longe/ afastado da cidade

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
S J
9) Quais sugestdes vocé daria para esse Centro de Eventos ?
sugestdes gtdade de vezes lembrada % de vezes lembrada
estacionamento 72 29%
seguranca 34 14%
espaco 34 14%
banheiros 33 13%
acesso 21 9%
climatizacdo 14 6%
ar condicionado 13 5%
acustica 10 4%
ventilacdo 8 3%
arejado 8 3%
247 TOTAL
SUGESTOES PARA O CENTRO DE EVENTOS
arejado | 3%
ventilagéo | 3
acustica |m— 4%
ar condicionado | 5%
climatizag&o | 6%
acesso 9%
banheiros | 13%
espaco | 14%
seguranga | 14%
estacionamento 29%
0 10 20 30 40 50 60 70 80

Perfil dos entrevistados




10) Sexo

QTDE %
FEMININO 106 53%
MASCULINO 94 47%

TOTAL 200 100%

SEXO

MASCULINO
47%
FEMININO
53%

11) Estado Civil

QTDE %
solteiro 181 91%
casado 14 7%
vilvo 0 0%
divorciado 5 3%

TOTAL 200 100%

ESTADO CIVIL casado vilvo divorciado
7% N 3%

solteiro
90%




12) Faixa etéria

13) Grau de Instrucao

175 88%
15 8%
2 1%
8 4%

200 100%




GRAU DE INSTRUCAO Pés-graducao ou
P6s-graduagéo maior completo
incompleto 4%

Superior completo
8%

Superior
incompleto
87%
14) Renda Familiar
Renda QTDE %
até de R$ 523,20 4 2%
R$ 523,21 a R$ 993,60 22 11%
R$ 993,61 a R$2.128,80 68 34%
R$ 2.128,81 a R$ 3.540,00 43 22%
R$ 3.540,01 a R$ 5.887,20 28 14%
R$ 5.887,21 a R$ 11.109,60 27 14%
acimade R$ 11.109,61 8 4%

TOTAL 200 100%







ANEXO 3 - Pesquisa formadores de opinido - Formulario

T Fac me Integradas PESQUISA COM FORMADORES parauso interno
’% Anténio Eulrisio de Toledo
0 e 0 Presidente Prodente-5F DE OPINIAO () langado

ne

1) Sr.(a) ou Vocé costuma frequentar/realizar eventos em nossa cidade ?

a( )sim b ( )nédo obs.: se sim continuar a pesquisa, se ndo encerrar e agradecer

2 Quais sé@o e quando fordo os eventos que o senhor assistiu/organizou nos Gltimos 12 meses.

4.1 4.2 4.3 4.4 4.5 4.6
EVENTOS
AT SHOWS PCA TEAT FORMAT PALESTR CASAMEN OUTROS OUTROS.QUAL ?
1 mésou - 11 2.1 3.1 4.1 51 6.1
2 a3 MESES 1.2 22 3.2 4.2 52 6.2
3 a4 MESES 13 23 3.3 4.3 53 6.3
4 a5 MESES 1.4 2.4 3.4 4.4 54 6.4
5a6 MESES 15 25 3.5 4.5 55 6.5
6 mes. a lano 1.6 2.6 3.6 4.6 5.6 6.6

3) Quantos eventos o Sr. (a) ou vocé organizou ou realizou na média no Gltimo ano em Prudente ?
a)abaixo de 10 ( ) c)entre21a30 ( ) d)entre 41 a50 () flentre61a70 ( ) h) acimade 81 ( )
b)entre10 a20 ( ) d)entre31 a40( ) e)entre50 a60 ( ) g)entre71 a80 ( )

4) Por favor cite 3 locais onde o Sr.(a) organizou ou realizou eventos que tem a melhor infra-estrutura.

5) Quais problematicas o Sr(a) verificou quando da locagédo de um saldo para realizagdo de um evento ?

6)Temos abaixo uma relacdo de saldes de eventos em Presidente Prudente e quesitos referente a sua estrutura fisica para
serem avaliados. Para isso dé nota (1) para péssimo, (2) ruim, (3) regular, (4) bom e (5) para excelente.

OBS: Caso esteja faltando algum local ou quesito, por favor anote no espago em branco, obrigado

espaco espago conforto ter acesso entrada
localizagé@o acustica iluminagdo palco interno saldo temperatura banheiro seguranca saida publico
Apea|l.1 2.1 3.1 4.1 5.1 6.1 7.1 8.1 9.1
Buffet Corazza|1.2 2.2 3.2 4.2 5.2 6.2 7.2 8.2 9.2
Castelo Eventos|1.3 2.3 3.3 4.3 5.3 6.3 7.3 8.3 9.3
TorredeCristal | 1.4 2.4 3.4 4.4 5.4 6.4 7.4 8.4 9.4
Limoeiro |1.5 2.5 3.5 4.5 5.5 6.5 7.5 8.5 9.5
Tenis Clube|1.6 2.6 3.6 4.6 5.6 6.6 7.6 8.6 9.6
Buffet Flores e Flores | 1.7 2.7 3.7 4.7 5.7 6.7 7.7 8.7 9.7
Quarto deMilha|1.8 2.8 3.8 4.8 5.8 6.8 7.8 8.8 9.8
S 1.9.1 29.1 3.9.1 4.9.1 5.9.1 6.9.1 7.9.1 8.9.1 9.1.1
t 1.9.2 29.2 3.9.2 4.9.2 5.9.2 6.9.2 7.9.2 8.9.2 9.1.2
ro 1.9.3 293 3.9.3 4.9.3 5.9.3 6.9.3 7.9.3 8.9.3 9.1.3
S 194 294 3.9.4 4.9.4 59.4 6.9.4 7.9.4 8.9.4 9.1.4




acesso entr/saida acesso entrada |entrada e saida parte elétrica espago equipamento estaciona-
saida artista | saida - garcons equipamento saldo cozinha cozinha mento

Apea|10.1 11.1 12.1 13.1 14.1 15.1 16.1 17.1 18.1

Buffet Corazza|10.2 11.2 12.2 13.2 14.2 15.2 16.2 17.2 18.2

Castelo Eventos|10.3 11.3 12.3 13.3 14.3 15.3 16.3 17.3 18.3

Torre de Cristal|10.4 11.4 12.4 13.4 14.4 15.4 16.4 17.4 18.4

Limoeiro|10.5 11.5 12.5 13.5 14.5 15.5 16.5 17.5 18.5

Tenis Clube|10.6 11.6 12.6 13.6 14.6 15.6 16.6 17.6 18.6

Buffet Flores e Flores|10.7 11.7 12.7 13.7 14.7 15.7 16.7 17.7 18.7

Quarto de Milha|10.8 11.8 12.8 13.8 14.8 15.8 16.8 17.8 18.8
UO 10.9.1 11.9.1 12.9.1 13.9.1 14.9.1 15.9.1 16.9.1 17.9.1 18.9.1
t 10.9.2 11.9.2 12.9.2 13.9.2 14.9.2 15.9.2 16.9.2 17.9.2 18.9.2
; 10.9.3 11.9.3 12.9.3 13.9.3 14.9.3 15.9.3 16.9.3 17.9.3 18.9.3
S 10.9.4 11.9.4 12.9.4 13.9.4 14.9.4 15.9.4 16.9.4 17.9.4 18.9.4

7) Vocé acha que Presidente Prudente tém caréncia de um espago mais amplo para a realizagéo de tais

eventos? a) () sim . Porqué ?

b) ( ) N&o. Porqué ?

8) que local vocé sugeriria para a construgédo de um Centro de Eventos:

9) Vocé ou sua empresa realizaria um evento em um Centro de Eventos localizado no prolongamento da Cel Marcondes

(estrada para o aeroporto). ( )Sim () Néo, porque ?

10)E se esse saldo tivesse capacidade para 2500 pessoas e o espaco pudesse ser dividido em dois ambientes, com isolamen
to aclstico, podendo ser realizado até 2 eventos distintos simultaneamento?

Seria: 1( )péssimo2( )ruim3( )regular4 ( )bom 5( ) paraexcente, por que ?

11) O Sr.(a) teria alguma sugestéo para esse local de eventos ?

12) nome: ramo de atividade:




Apuracédo do Resultado do questionario aplicado aos Formadores de Opinido

1) O Sr.(a) costuma frequentar/ realizar eventos em nossa cidade ?

n°. entrevistados %
SIM 6 100%
NAO 0 0%
TOTAL 6 100%
6OSTUMA FREQUENTAR OU REALIZAR EVENTOS NAO \

SIM
& 100% J

2) Quais sao e quando foram os eventos que o senhor assistiu/ organizou nos ultimos
12 meses.

periodo  show pcateatro formatura palestra casamento total de eventos %

1 mésou - 0 1 2 3 4 10 25%
2 a3 MESES 1 0 1 1 3 6 15%
3 a4 MESES 1 1 1 1 2 6 15%
4 a5 MESES 1 0 ] 1 2 5 13%
5a6 MESES 1 0 1 2 3 7 18%
6 meses. a
1ano 1 0 2 1 2 6 15%
total 5 2 8 9 16 40 100%
% 13% 5% 20% 23% 40% 100%

Obs.: outros eventos realizados citados, mas de menos expressao:
Inauguragoes, vernissage, congressos, cursos, palestras, danca, langamentos de
produtos, desfiles,assembléias de comércio e leilGes.



3) Quantos eventos o senhor organizou na média no Gltimo ano e Pres.Prudente ?

periodo qtde %
abaixo de 10 eventos 2 33%
entre 10 a 20 1 17%

entre 21 a 30 0 0%

entre 31 a 40 0 0%

entre 41 a 50 1 17%

entre 51 a 40 1 17%

entre 61 a 70 0 0%
acima de 81 1 17%
TOTAL ) 100%

fﬁEDIA DE EVENTOS REALIZADOS

entre 61a 70

entre 41 a50

entre 21 a 30

abaixo de 10 eventos

-

10%
e 17%
e 17%

0%

10%
-h 17%

33%

0 05 1 15

2,5

4) Por Favor cite 3 Locais onde o senhor organizou ou realizou eventos que tem a melhor

infra-estrutura

Locais mais
lembrados qtde %
Casa do Médico 3 21%
Ténis Clube 3 21%
Apea 2 14%
Limoeiro ] 7%
Corazza ] 7%
Centro de Eventos 1 7%
Gin de Esportes
Unoeste 1 7%
Prudenshopping 1 7%
Teatro César
Cava ] 7%
TOTAL 14 100%




(OCAIS DE MELHORES INFRA-ESTRUTURA

Teatro César Cava |= 7%
Prudenshopping _— 7%
Gin de Esportes Unoeste = o
Centro de Eventos = %
Limoeiro = 7%
Apea fm=i
Ténis Clube _M
Casa do Médico
0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5
- J
5) Quais problematicas o senhor verificou quando da locagdo de um saldo para realizacéo
de um evento ?
AcUstica Estacionamento
Climatizagao N&o hé espaco grande para shows
Sonorizac¢ao Recursos Audio-viduais
Nao hd espago nas cozinhas Falta de estrutura profissional

Camarins Custo




6) Temos abaixo uma relacdo de sal6es de eventos em Presidente Prudente e quesitos
referente a sua estrutura fisica para serem avaliados. Para isso avalie péssimo, ruim,
regular, bom e excelente.

% ruim
quesito: localizacdo % bom + +

local Céd n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 1.1 6 0 0% 0 0% 2 1 17% 3 50% 67% 0%
Buffet Corazza 1.2 4 1 25% 1 6% 2 0 0% 0 0% 0% 31%
Buffet Flores e Flores 1.7 4 0 0% 0 0% 2 1 25% 1 25% 50% 0%
Casa do Médico 1.9 4 0 0% 0 0% 0 1 25% 3 75%  100% 0%
Castelo Eventos 1.3 4 0 0% 0 0% 0 2 50% 2 50% 100% 0%
Limoeiro 1.5 6 0 0% 0 0% 2 1 17% 3 50% 67% 0%
Quarto de Milha 1.8 5 0 0% 1 0% 0 3 60% 1 20% 80% 0%
Tenis Clube 1.6 6 0 0% 0 0% 0 1 17% 5 83% 100% 0%
Torre de Cristal 1.4 6 0 0% 0 0% 2 1 17% 3 50% 67% 0%

% ruim

quesito: AcuUstica % bom + +

local Caod n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 2.1 6 2 33% 2 33% 2 0 0% 0 0% 0% 67%
Buffet Corazza 2.2 4 0 0% 0 0% 0 2 50% 2 50% 100% 0%
Buffet Flores e Flores 2.7 4 0 0% 0 0% 0 3 75% 1 25% 100% 0%
Casa do Médico 2.9 2 0 0% 0 0% 2 0 0% 0 0% 0% 0%
Castelo Eventos 2.3 4 0 0% 1 25% 2 1 25% 0 0% 25% 25%
Limoeiro 2.5 6 0 0% 0 0% 0 1 17% 5 83% 100% 0%
Quarto de Milha 2.8 5 0 0% 0 0% 1 1 20% 3 60% 80% 0%
Tenis Clube 2.6 6 4 67% 1 17% 1 0 0% 0 0% 0% 83%
Torre de Cristal 2.4 6 0 0% 0 0% 0 1 17% 5 83% 100% 0%




% ruim

quesito: lluminagdo % bom + +

local Céd n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 3.1 6 0 0% 0 0% 1 3 50% 2 33% 83% 0%
Buffet Corazza 3.2 4 0 0% 0 0% 0 2 50% 2 50% 100% 0%
Buffet Flores e Flores 3.7 4 0 0% 0 0% 0 3 75% 1 25% 100% 0%
Casa do Médico 3.9 4 0 0% 0 0% 0 2 50% 2 50% 100% 0%
Castelo Eventos 3.3 4 1 25% 1 25% 0 1 25% 1 25% 50% 50%
Limoeiro 3.5 6 0 0% 0 0% 0 2 33% 4 67% 100% 0%
Quarto de Milha 3.8 2 0 0% 0 0% 0 1 50% 1 50% 100% 0%
Tenis Clube 3.6 6 0 0% 0 0% 0 5 83% 1 17% 100% 0%
Torre de Cristal 3.4 6 0 0% 1 17% 2 3 50% 0 0% 50% 17%

% ruim

quesito: Espacgo de palco % bom + +

local Céd n° péssimo % rvim % regular bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 4.1 5 1 20% 0 0% 2 0 0% 2 40% 40% 20%
Buffet Corazza 4.2 3 0 0% 2 67% 1 0 0% 0 0% 0% 67%
Buffet Flores e Flores 4.7 3 1 33% 1 33% 1 0 0% 0 0% 0% 67%
Casa do Médico 4.9 4 0 0% 3 75% 1 0 0% 0 0% 0% 75%
Castelo Eventos 4.3 3 0 0% 0 0% 2 1 33% 0 0% 33% 0%
Limoeiro 4.5 6 0 0% 0 0% 1 1 17% 4 67% 83% 0%
Quarto de Milha 4.8 2 0 0% 0 0% 1 0 0% 1 50% 50% 0%
Tenis Clube 4.6 6 0 0% 0 0% 2 2 33% 2 33% 67% 0%
Torre de Cristal 4.4 4 2 50% 1 25% ] 0 0% 0 0% 0% 75%




% ruim

quesito: espaco interno de salao % bom + +
local Céd n° péssimo % ruim 5 regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 5.1 5 1 20% 2 67% 1 0 0% 1 14% 14% 87%
Buffet Corazza 5.2 2 0 0% 0 0% 1 1 1% 0 0% 11% 0%
Buffet Flores e Flores 5.7 2 0 0% 0 0% 0 2 22% 0 0% 22% 0%
Casa do Médico 5.9 4 0 0% 0 0% 1 2 22% 1 14% 36% 0%
Castelo Eventos 5.3 1 0 0% 0 0% 1 0 0% 0 0% 0% 0%
Limoeiro 5.5 5 0 0% 0 0% 1 2 22% 2 29% 51% 0%
Quarto de Milha 5.8 0 0 0% 0 0% 0 0 0% 0 0% 0% 0%
Tenis Clube 5.6 5 0 0% 0 0% 1 2 22% 2 29% 51% 0%
Torre de Cristal 5.4 5 1 20% 1 33% 2 0 0% 1 14% 14% 53%
% ruim
quesito: Conforto termico e temperatura % bom + +
local Céd n° péssimo % rvim % regular bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 6.1 3 1 33% 1 33% 0 0 0% 1 33% 33% 67%
Buffet Corazza 6.2 1 0 0% 0 0% 1 0 0% 0 0% 0% 0%
Buffet Flores e Flores 6.7 1 0 0% 0 0% 0 1 100% 0 0% 100% 0%
Casa do Médico 6.9 2 0 0% 0 0% 1 1 50% 0 0% 50% 0%
Castelo Eventos 6.3 1 1 100% 0 0% 0 0 0% 0 0% 0% 100%
Limoeiro 6.5 3 1 33% 1 33% 0 0 0% 1 33% 33% 67%
Quarto de Milha 6.8 0 0 0% 0 0% 0 0 0% 0 0% 0% 0%
Tenis Clube 6.6 4 1 25% 0 0% 1 1 25% 1 25% 50% 25%
Torre de Cristal 6.4 3 ] 33% 1 33% 0 0 0% 1 33% 33% 67%




% ruim

quesito: Banheiro % bom + +

local Céd n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 7.1 6 0 0% 0 0% 1 4 67% 1 17% 83% 0%
Buffet Corazza 7.2 4 0 0% 0 0% 1 3 75% 0 0% 75% 0%
Buffet Flores e Flores 7.7 2 0 0% 0 0% 1 1 50% 0 0% 50% 0%
Casa do Médico 7.9 4 0 0% 0 0% 0 3 75% 1 25% 100% 0%
Castelo Eventos 7.3 2 1 50% 0 0% 0 1 50% 0 0% 50% 50%
Limoeiro 7.5 6 0 0% 0 0% 4 2 33% 0 0% 33% 0%
Quarto de Milha 7.8 0 0 0% 0 0% 0 0 0% 0 0% 0% 0%
Tenis Clube 7.6 6 0 0% 0 0% 1 3 50% 2 33% 83% 0%
Torre de Cristal 7.4 5 ] 20% 1 20% 3 0 0% 0 0% 0% 40%

% ruim

quesito: Seguranca % bom + +

local Céd n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 8.1 6 0 0% 2 33% 0 3 50% 1 17% 67% 33%
Buffet Corazza 8.2 4 0 0% 0 0% 2 ] 25% 1 25% 50% 0%
Buffet Flores e Flores 8.7 3 0 0% 0 0% 1 2 67% 0 0% 67% 0%
Casa do Médico 8.9 4 ] 25% 0 0% 1 ] 25% 1 25% 50% 25%
Castelo Eventos 8.3 3 0 0% 0 0% 2 1 33% 0 0% 33% 0%
Limoeiro 8.5 6 0 0% 1 17% 1 3 50% 1 17% 67% 17%
Quarto de Milha 8.8 2 1 50% 0 0% 0 0 0% 1 50% 50% 50%
Tenis Clube 8.6 6 0 0% 0 0% 2 3 50% 1 17% 67% 0%
Torre de Cristal 8.4 6 2 33% 0 0% 3 1 17% 0 0% 17% 33%




% ruim

quesito: Acesso enfrada/ saida pUblico % bom + +
local Céd n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 9.1 5 0 0% 0 0% 0 2 40% 3 60% 100% 0%
Buffet Corazza 9.2 4 0 0% 0 0% 1 2 50% 1 25% 75% 0%
Buffet Flores e Flores 9.7 2 0 0% 0 0% 0 2 100% 0 0% 100% 0%
Casa do Médico 9.9 4 0 0% 0 0% 1 2 50% 1 25% 75% 0%
Castelo Eventos 9.3 2 0 0% 0 0% 1 1 50% 0 0% 50% 0%
Limoeiro 9.5 5 0 0% 1 20% 1 2 40% 1 20% 60% 20%
Quarto de Milha 9.8 2 1 50% 0 0% 0 1 50% 0 0% 50% 50%
Tenis Clube 9.6 5 1 20% 0 0% 1 2 40% 1 20% 60% 20%
Torre de Cristal 9.4 5 1 20% 0 0% ] 3 60% 0 0% 60% 20%
% ruim
quesito: Acesso entrada/saida artista % bom + +
local Céd n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 10.1 6 0 0% 0 0% 0 3 50% 3 50% 100% 0%
Buffet Corazza 10.2 5 0 0% 0 0% 2 1 20% 2 40% 60% 0%
Buffet Flores e Flores 10.7 4 0 0% 2 50% 2 0 0% 0 0% 0% 50%
Casa do Médico 10.9 4 0 0% 0 0% 1 0 0% 3 75% 75% 0%
Castelo Eventos 10.3 4 1 25% 1 25% 1 0 0% 1 25% 25% 50%
Limoeiro 10.5 6 1 17% 3 50% 1 ] 17% 0 0% 17% 67%
Quarto de Milha 10.8 2 1 50% 1 50% 0 0 0% 0 0% 0% 100%
Tenis Clube 10.6 6 0 0% 1 17% 0 1 17% 4 67% 83% 17%
Torre de Cristal 10.4 6 1 17% 3 50% 1 1 17% 0 0% 17% 67%




% ruim

quesito: Acesso enfrada/saida garcons % bom + +
local Céd n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 11.1 4 0 0% 0 0% 0 2 50% 2 50% 100% 0%
Buffet Corazza 11.2 2 0 0% 0 0% 0 1 50% 1 50% 100% 0%
Buffet Flores e Flores 11.7 1 0 0% 0 0% 1 0 0% 0 0% 0% 0%
Casa do Médico 11.9 3 0 0% 0 0% 0 2 67% 1 33% 100% 0%
Castelo Eventos 11.3 1 1 100% 0 0% 0 0 0% 0 0% 0% 100%
Limoeiro 11.5 4 1 25% 1 25% 1 0 0% 1 25% 25% 50%
Quarto de Milha 11.8 1 0 0% 1 100% 0 0 0% 0 0% 0% 100%
Tenis Clube 11.6 4 1 25% 0 0% 0 3 75% 0 0% 75% 25%
Torre de Cristal 11.4 4 0 0% 2 50% ] ] 25% 0 0% 25% 50%
% ruim
quesito: entrada/saida equipamento % bom + +
local Céd n° péssimo % ruim % regular bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 12.1 5 0 0% 0 0% 2 1 20% 2 40% 60% 0%
Buffet Corazza 12.2 3 0 0% 0 0% 0 2 67% 1 33% 100% 0%
Buffet Flores e Flores 12.7 3 0 0% 0 0% 0 3 100% 0 0% 100% 0%
Casa do Médico 12.9 4 0 0% 0 0% 0 2 50% 2 50% 100% 0%
Castelo Eventos 12.3 3 0 0% 0 0% 2 1 33% 0 0% 33% 0%
Limoeiro 12.5 5 0 0% 0 0% 0 2 40% 3 60% 100% 0%
Quarto de Milha 12.8 2 1 50% 0 0% 0 0 0% 1 50% 50% 50%
Tenis Clube 12.6 5 0 0% 0 0% 1 2 40% 2 40% 80% 0%
Torre de Cristal 124 5 0 0% 0 0% 1 3 60% 1 20% 80% 0%




% ruim

quesito: Parte elétrica saldo % bom + +

local Céd n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 13.1 5 0 0% 1 20% 2 1 20% 1 20% 40% 20%
Buffet Corazza 13.2 4 0 0% 0 0% 2 1 25% 1 25% 50% 0%
Buffet Flores e Flores 13.7 3 0 0% 0 0% 0 2 67% 1 33% 100% 0%
Casa do Médico 13.9 4 0 0% 0 0% 1 1 25% 2 50% 75% 0%
Castelo Eventos 13.3 2 0 0% 0 0% 2 0 0% 0 0% 0% 0%
Limoeiro 13.5 5 0 0% 0 0% 0 2 40% 3 60% 100% 0%
Quarto de Milha 13.8 2 1 50% 0 0% 0 0 0% 1 50% 50% 50%
Tenis Clube 13.6 5 0 0% 0 0% 1 2 40% 2 40% 80% 0%
Torre de Cristal 13.4 5 0 0% 0 0% 2 ] 20% 2 40% 60% 0%

% ruim

quesito: Espac¢o cozinha % bom + +

local Céd n° péssimo % ruim % regular bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 14.1 5 0 0% 2 40% 1 1 20% 1 20% 40% 40%
Buffet Corazza 14.2 3 0 0% 1 33% 1 1 33% 0 0% 33% 33%
Buffet Flores e Flores 14.7 3 0 0% 1 33% 0 1 33% 1 33% 67% 33%
Casa do Médico 14.9 3 0 0% 0 0% 1 0 0% 2 67% 67% 0%
Castelo Eventos 14.3 2 1 50% 0 0% 0 1 50% 0 0% 50% 50%
Limoeiro 14.5 5 0 0% 0 0% 1 2 40% 2 40% 80% 0%
Quarto de Milha 14.8 3 2 67% 0 0% 0 0 0% 1 33% 33% 67%
Tenis Clube 14.6 5 1 20% 0 0% 1 1 20% 2 40% 60% 20%
Torre de Cristal 14.4 4 1 25% 1 25% 0 1 25% 1 25% 50% 50%




% ruim

quesito: Equipamento cozinha % bom + +
local Céd n° péssimo % ruim % regular  bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 151 5 1 20% 2 40% 0 1 20% 1 20% 40% 60%
Buffet Corazza 15.2 3 1 33% 0 0% 0 1 33% 1 33% 67% 33%
Buffet Flores e Flores 15.7 3 0 0% 0 0% 0 1 33% 2 67% 100% 0%
Casa do Médico 15.9 4 0 0% 0 0% 0 2 50% 2 50% 100% 0%
Castelo Eventos 15.3 1 1 100% 0 0% 0 0 0% 0 0% 0% 100%
Limoeiro 15.5 5 2 40% 0 0% 0 1 20% 2 40% 60% 40%
Quarto de Milha 15.8 1 1 100% 0 0% 0 0 0% 0 0% 0% 100%
Tenis Clube 15.6 5 2 40% 0 0% 0 2 40% 1 20% 60% 40%
Torre de Cristal 15.4 5 2 40% 0 0% 0 ] 20% 2 40% 60% 40%
% ruim
quesito: Estacionamento % bom + +
local Céd n° péssimo % rvim % regular bom % excelente % Excelente péssimo
Apea 16.1 4 2 50% 1 25% 0 0 0% 1 25% 25% 75%
Buffet Corazza 16.2 2 1 50% 0 0% 1 0 0% 0 0% 0% 50%
Buffet Flores e Flores 16.7 2 0 0% 0 0% 0 0 0% 2 100%  100% 0%
Casa do Médico 14.9 2 0 0% 0 0% 0 0 0% 2 100%  100% 0%
Castelo Eventos 16.3 2 1 50% 0 0% 0 1 50% 0 0% 50% 50%
Limoeiro 16.5 5 1 20% 0 0% 0 2 40% 2 40% 80% 20%
Quarto de Milha 16.8 2 1 50% 0 0% 0 0 0% 1 50% 50% 50%
Tenis Clube 16.6 4 2 50% 0 0% 0 1 25% 1 25% 50% 50%
Torre de Cristal 16.4 5 2 40% 0 0% 0 1 20% 2 40% 60% 40%




7) Vocé acha que Presidente Prudente tém caréncia de um espago mais amplo para
realizagdo de tais eventos ?

100% dos
SIM 6 entrevistados

POR QUE

. A cidade necessita de espacos multiuso;

. Espagos mais aconchegantes;

. Espacos mais adequados e ndo adaptados como 0s que existem;

. Ndo tem local adequado;

. Necessidade de local para Feiras, Exposi¢des, Leildes, Congressos e Semindarios.
Casamentos e assemelhados tém vérias opc¢oes;

. Porque a cidade tem essa vocacdao, por ser um centro regional de prestacéo de servicos;
. Porque n&o temos e perdemos em cultura;

. Porque todos os espacgos ja avaliados possuem deficiéncia por serem antigos ou por nao
terem sido planejados.

8) Que local vocé sugeriria para a constru¢cdo de um Centro de Eventos:

Locais sugeridos ne. %
Prolongamento da Av. Cel. Marcondes 4 67%
Em frente a Casa dos Advogados
(CUucCos) 1 17%
Margem da rodovia - Recinto da Exp6 1 17%
Total dos entrevistados 6

9) Vocé ou sua empresa realizaria um evento em um Centro de Eventos localizado no
prolongamento da Cel. Marcondes ?

‘ SIM ‘ 6 | 100% dos entrevistados
POR QUE
Motivos gtde %
Facil acesso 2 25%
Otima opcéo 1 13%
Local bonito 1 13%
Lugar agradavel 1 13%
Sem justificativa 3 38%
8




10) E se esse saldo tivesse capacidade para 2500 pessoas e 0 espaco pudesse ser dividido
em dois ambientes, com isolamento acustico, podendo ser realizado até

dois ambientes, com isolamento acustico, podendo ser realizado até 2 eventos distintos
simultaneamente.

Notas gtde %

Excelente 4 67%
Bom 1 17%

Sem nota 1 17%
Total 6

POR QUE

. Capacidade ideal para eventos de médio porte e também com possibilidade de adaptagdes
. Porque ela diz tudo o que a cidade necessita, e ira enriquecer a cidade e regido

. S6 que para Presidente Prudente o retorno financeiro seria alongo prazo (se houvesse)

. Investimento muito grande para pouco uso

2 Sem justificativa

11) O senhor(a) teria alguma sugestéo para esse local de eventos ?

. ar condicionado

. &rea da cozinha devidamente planejada

. Beleza externa é essencial e espaco interno que se possa usar a imaginacgao (Centro

de Eventos é um circo)

. Bom estacionamento

. Espaco em médulos (porta grande para acesso de caminhdes

. Que este espaco pudesse abrigar também grandes exposicfes e espetaculos de teatro e
shows de humor

. Saldo multiuso para eventos (leildes, shows, feiras, etc.)
. Ter auditério para mais ou menos 500 pessoas, salas de reunifes para 100/150 pessoas




ANEXO 4 — Plano de comunicacgéo

TABELA: Veiculacdo de propagandas em programas de TV

INSERCAO

PROGRAMA HORARIO SEGUNDA

SP TV 1 EDICAO 12:00 490,00

TOTAL 490,00
INSERCAO

PROGRAMA HORARIO TERCA

SP TV 2 EDIGAO 18:55 998,00

CASSETA E PLANETA 22:05 1.132,00

TOTAL 2.130,00
INSERCAO

PROGRAMA HORARIO QUARTA

SP TV 1 EDICAO 12:00 490,00

TOTAL 490,00
INSERCAO

PROGRAMA HORARIO QUINTA

SP TV 2 EDICAO 18:55 998,00

A GRANDE FAMILIA 22:05 1.230,00

TOTAL 2.228,00
INSERCAO

PROGRAMA HORARIO SEXTA

SP TV 1 EDICAO 12:00 490,00

GLOBO REPORTER 22:05 1.059,00

TOTAL 1.549,00
INSERCAO

PROGRAMA HORARIO SABADO

SP TV 2 EDICAO 18:55 998,00

TOTAL 998,00
INSERCAO

PROGRAMA HORARIO DOMINGO

FANTASTICO 20:30 1.637,00

TOTAL 1.637,00




TABELA: Veiculacédo de propagandas dos dias da semana e precos

JANEIRO 1°SEMANA 2°SEMANA  3°SEMANA  4°SEMANA total ABRIL 1°SEMANA 2°SEMANA 3°SEMANA 4°SEMANA total
SEGUNDA 490,00 SEGUNDA 490,00
TERCA 2130,00 TERCA 2130,00
QUARTA 490,00 QUARTA 490,00
QUINTA 2228,00 QUINTA 2228,00
SEXTA 1549,00 SEXTA 1549,00
SABADO SABADO
DOMINGO 1637,00 1637,00 1637,00 1637,00 DOMINGO 1637,00 1637,00 1637,00 1637,00
TOTAL 3676,00 3865,00 2127,00 3767,00 13.435,00 TOTAL 3676,00 3865,00 2127,00 3767,00 13.435,00
FEVEREIRO 1°SEMANA 2°SEMANA 3°SEMANA 4°SEMANA total MAIO ~ 1°SEMANA 2°SEMANA 3°SEMANA 4°SEMANA total
SEGUNDA 490,00 SEGUNDA 490,00
TERCA 1132,00 * ESTA SEMANA TERCA 1132,00
QUARTA 490,00 SO FORAM QUARTA 490,00 * Esta semana
UTILIZADOS SO _foram
QUINTA 1230,00 ALGUNS QUINTA 1230,00 utilizados
SEXTA PROGRAMAS SEXTA alguns programas
DOMINGO 1637,00 1637,00 1637,00 1637,00 DOMINGO 1637,00 1637,00 1637,00 1637,00
TOTAL 2617,00 2769,00 2867,00 2635,00 10.888,00 TOTAL 2617,00 2769,00 2867,00 2635,00 10.888,00
MARCO 1°SEMANA 2°SEMANA  3°SEMANA  4°SEMANA total
SEGUNDA _ _ _ _ _ JUNHO 1°SEMANA  2°SEMANA 3°SEMANA 4°SEMANA total
TERCA ) ] ] ] ] SEGUNDA 490,00
QUARTA ) ) ) ) ) TERGA 2130,00
QUINTA ) ) ) ) ) QUARTA 490,00
QUINTA 2228,00
SEXTA - - - - -
SEXTA 1549,00
SABADO - - - - -
SABADO
DOMINGO - - - - -
DOMINGO 1637,00 1637,00 1637,00 1637,00
TOTAL - - - - -
TOTAL 3676,00 3865,00 2127,00 3767,00 13.435,00




JULHO

1°SEMANA

2°SEMANA

3°SEMANA  4°SEMANA

total

SEGUNDA
TERCA
QUARTA
QUINTA
SEXTA

SABADO
DOMINGO

490,00

1059,00

1637,00

998,00
1637,00

1132,00

998,00

1637,00 1637,00

* ESTA SEMANA

SO FORAM
UTILIZADOS
ALGUNS

PROGRAMAS

TOTAL

3186,00

2635,00

2635,00 2769,00

11.225,00

OUTUBRO

1°SEMANA  2°SEMANA

3°SEMANA

4°SEMANA

total

SEGUNDA
TERCA
QUARTA
QUINTA
SEXTA
SABADO
DOMINGO

1637,00

1637,00

1637,00

1637,00

TOTAL

1637,00

1637,00

1637,00

1637,00

6.548,00

AGOSTO

1°SEMANA

2°SEMANA

3°SEMANA  4°SEMANA

total

NOVEMBRO

1°SEMANA  2°SEMANA  3°SEMANA  4°SEMANA

total

SEGUNDA
TERCA
QUARTA
QUINTA
SEXTA
SABADO
DOMINGO

490,00

1549,00

1637,00

2228,00

1637,00

2130,00
490,00

1637,00 1637,00

SEGUNDA
TERCA
QUARTA
QUINTA
SEXTA
SABADO
DOMINGO

TOTAL

3676,00

3865,00

2127,00 3767,00

13.435,00

TOTAL

SETEMBRO

1°SEMANA

2°SEMANA

3°SEMANA  4°SEMANA

total

DEZEMBRO

1°SEMANA  2°SEMANA  3°SEMANA  4°SEMANA

total

SEGUNDA
TERCA
QUARTA
QUINTA
SEXTA
SABADO
DOMINGO

SEGUNDA
TERCA
QUARTA
QUINTA
SEXTA
SABADO
DOMINGO

TOTAL

TOTAL




Tabela: Veiculacdo de propagandas com Folders*

MIDIA / FOLDERS

MIDIA/MES PRECO LOTE C/ 5000 UM QTDE DE LOTES |VALOR MES
Janeiro R$ 490,00 6 R$ 2.940,00
Fevereiro R$ 490,00 4 R$ 1.960,00
Margo R$ 490,00 0 R$ -
Abril R$ 490,00 4 R$ 1.960,00
Maio R$ 490,00 0 R$ -
Junho R$ 490,00 4 R$ 1.960,00
Julho R$ 490,00 0 R$ -
Agosto R$ 490,00 4 R$ 1.960,00
Setembro R$ 490,00 0 R$ -
Outubro R$ 490,00 4 R$ 1.960,00
Novembro R$ 490,00 0 R$ -

Dezembro R$ 490,00 0 R$ -
TOTAL ANO 26 | R$12.740,00

Fonte: RIOMEGA - GRAFICA VIRTUAL

FOLDERS 20X15 CM - 4/4 CORES - PAPEL COUCHE 120GR

*A midia através de folders foi elaborada pensando-se no més de Janeiro como o0 més da
inauguracéo do Centro de Eventos, sendo maior o nimero de lotes para este més, seguindo
no préximo més, com esse tipo de midia, porém com redugdo do nimero de lotes. Nos
periodos seguintes os folders foram utilizados em meses alternados. Esse tipo de midia teve
continuidade durante os meses citados devido a um periodo de certa sazonalidade,
verificada nesta modalidade de negdcio.




ANEXO 5 - Tabela de Orgcamento para Construgéo do Centro de
Eventos

ORCAMENTO MATERIAIS E MAO DE OBRA
PROJETO: Centro de Eventos

LOCAL: Avenida Presidente Prudente s/ n° m3
CIDADE: Pres. Prudente AREA TOTAL CONST. = |9.973,53
ITEM DESCRICAO UN QUANT. R$/m? TOTAL
1  Barracéo
1.1 Barracdo tipo Industrial m2  6.829,540 377,38 2.577.331,81
2  Hall de Entrada
2.1 Indice de construcdo padrao fino m2  1.065,000 783,37  834.289,05
3  Camarins
3.1 indice de construcdo padrdo popular  m?2 425,023 686,2100 291.654,72
4  Banheiros (Saléo)
4.1 indice de construgio padrdo médio m? 585,120 783,37  458.365,45
5  Setor de servicos
5.1 indice de construcdo padrdo popular —m?2 743,350 578,68  430.161,78
6  Setor Administrativo
6.1 Indice de construcdo padrdo médio m?2 325,500 578,68  188.360,34
7  Paisagismo




Plantio de grama esmeralda e

7.1 jardinagem m2  7.500,000 12,50  93.750,00
8  Pavimentagdo
Assentamento de blockets
8.1 sextavados m2  10.000,000 22,00  220.000,00
SUB TOTAL (R$) 5.098.560,49
9 Projetos
9.1 Projeto Arquitetonico m? 9.973,53 91.762,72
9.2 Projeto Estrutural m? 9.973,53 17.205,51
9.3 Projeto Elétrico m? 9.973,53 11.470,34
9.4 Projeto Hidro-Sanitéario m2 9.973,53 11.470,34
9.5 Projeto Combate a Incéndio m? 9.973,53 3.600,00
SUB TOTAL (R$) 135.508,91
TOTAL (R$) 5.234.069,40

fls-projetos

OBS: O Calculo do Orcamento foi feito com base na tabela de preco para Edificag6es da PINI. Ou
seja, estao inclusos os precos de todos 0s insumos que participam do célculo, entre materiais, mao-
de-obra, equipamentos e Taxas de Leis Sociais e Risco do Trabalho - 126,68% para S&o Paulo, ndo
estdo inclusos no calculo, valor do terreno, taxas para aprovacao do projeto e alvaras de const. na
prefeitura, copias e sistema de ar condicionado.



Presidente Prudente ,09 de Julho 2006

Fabio Luciano Silvério
Engenheiro Civil

CREA 5060516420



ANEXO 6 — Despesas com agua

TABELA: dados para caculo da conta de Agua

publico % do publico
que devera
estimado para o utilizar
evento 0 banheiro
1° Casamentos - A 660 50%
2° Leildes - B 660 50%
3° Formaturas -Ens. Superior - C 1320 40%
4°Shows - D 12400 50%
5°Formaturas -Ens. Médio - E 1320 20%
6°Exposicdes e Feiras - F 12400 15%
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 1050 25%
8° Jantares e Banquetes - F 660 50%
9° Eventos Beneficentes - F 2640 10%
10° Eventos Religiosos - F 2640 10%
11° Desfiles de Modas e outros - F 8400 5%
TABELA: valores consumo SABESP, consumo por
m3
consumo valor agua valor esgoto valor total
0al0 22,44 17,95 40,39
11a20 2,65 2,12 4,77
21a50 4,31 3,44 7,75
acima de
51 5,05 4,04 9,09
Consumo de Agua
Previsao de consumo de &gua - Janeiro
n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI ms3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m? por m¥ festa Més agud/esg. R$
1° Casamentos - A 20 0,01 3,3 66 9,09 599,94
20 Leildes - B 6 0,01 3,3 19,8 4,77 94,45
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 27 0,03 15,84 427,68 9,09 3.887,61
4°Shows - D 1 0,03 186 186 9,09 1.690,74
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0 0 0 0 -
6°Exposicdes e Feiras - F 1 0,005 18,6 18,6 4,77 88,72
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 3 0,005 2,625 7,875 4,77 37,56
8° Jantares e Banquetes - F 40 0,01 3,3 132 9,09 1.199,88
9° Eventos Beneficentes - F 1 0,01 2,64 2,64 4,77 12,59
10° Eventos Religiosos - F 4 0,01 2,64 10,56 4,77 50,37
11° Desfiles de Modas e outros -
F 0 0,01 4,2 0 0 -
Total de eventos més 103 7.661,87




Previsdo de consumo de &gua - Fevereiro

n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m?3 por m?¥/ festa Més agud/esg. R$
1° Casamentos - A 12 0,01 3,3 39,6 9,09 359,96
20 Leildes-B 5 0,01 3,3 16,5 477 78,71
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 9 0,03 15,84 142,56 9,09 1.295,87
4°Shows - D 1 0,03 186 186 9,09 1.690,74
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0,01 2,64 0 0 -
6°Exposicdes e Feiras - F 1 0,005 18,6 18,6 4,77 88,72
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 2 0,005 2,625 5,25 4,77 25,04
8° Jantares e Banquetes - F 15 0,01 3,3 49,5 7,75 383,63
9° Eventos Beneficentes - F 2 0,01 2,64 5,28 4,77 25,19
10° Eventos Religiosos - F 4 0,01 2,64 10,56 4,77 50,37
11° Desfiles de Modas e outros -
F 2 0,01 4,2 8,4 4,77 40,07
Total de eventos més 53 4.038,29
Previsdo de consumo de agua - Marco
n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m? por m¥ festa Més agud/esg. R$
1° Casamentos - A 15 0,01 3,3 49,5 7,75 383,63
20 Leildes - B 6 0,01 3,3 19,8 4,77 94,45
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 0 0,03 15,84 0 0 -
4°Shows - D 2 0,03 186 372 9,09 3.381,48
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0,01 2,64 0 0 -
6°Exposicdes e Feiras - F 3 0,005 18,6 55,8 9,09 507,22
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 3 0,005 2,625 7,875 4,77 37,56
8° Jantares e Banquetes - F 2 0,01 3,3 6,6 4,77 31,48
9° Eventos Beneficentes - F 1 0,01 2,64 2,64 477 12,59
10° Eventos Religiosos - F 0 0,01 2,64 0 0 -
11° Desfiles de Modas e outros -
F 0 0,01 4,2 0 0 -
Total de eventos més 32 4.448,41




Previsdo de consumo de agua - Abril

n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m? por m3 festa Més agud/esg. R$
1° Casamentos - A 20 0,01 3,3 66 9,09 599,94
20 LeilGes - B 4 0,01 3,3 13,2 4,77 62,96
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 0 0,03 15,84 0 0 -
4°Shows - D 2 0,03 186 372 9,09 3.381,48
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0,01 2,64 0 0 -
6°Exposi¢des e Feiras - F 4 0,005 18,6 74,4 9,09 676,30
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 5 0,005 2,625 13,125 477 62,61
8° Jantares e Banquetes - F 3 0,01 3,3 9,9 4,77 47,22
9° Eventos Beneficentes - F 1 0,01 2,64 2,64 4,77 12,59
10° Eventos Religiosos - F 0 0,01 2,64 0 0 -
11° Desfiles de Modas e outros -
F 1 0,01 4,2 4,2 4,77 20,03
Total de eventos més 40 4.863,14
Previsdo de consumo de agua - Maio
n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m?3 por m?¥/ festa Més agué/esg. R$
1° Casamentos - A 17 0,01 3,3 56,1 9,09 509,95
20 Leildes - B 6 0,01 3,3 19,8 4,77 94,45
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 0 0,03 15,84 0 0 -
4°Shows - D 2 0,03 186 372 9,09 3.381,48
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0,01 2,64 0 0 -
6°Exposicdes e Feiras - F 4 0,005 18,6 74,4 9,09 676,30
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 6 0,005 2,625 15,75 4,77 75,13
8° Jantares e Banquetes - F 0 0,01 3,3 0 0 -
9° Eventos Beneficentes - F 0 0,01 2,64 0 0 -
10° Eventos Religiosos - F 2 0,01 2,64 5,28 4,77 25,19
11° Desfiles de Modas e outros -
F 1 0,01 4,2 4,2 4,77 20,03
Total de eventos més 38 4.782,52




Previsdo de consumo de agua - Junho

n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m? por m3 festa Més agud/esg. R$
1° Casamentos - A 18 0,01 3.3 59,4 9,09 539,95
2° LeilGes - B 6 0,01 3,3 19,8 4,77 94,45
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 0 0,03 15,84 0 0 -
4°Shows - D 1 0,03 186 186 9,09 1.690,74
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0,01 2,64 0 0 -
6°Exposi¢des e Feiras - F 5 0,005 18,6 93 9,09 845,37
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 6 0,005 2,625 15,75 4,77 75,13
8° Jantares e Banquetes - F 4 0,01 3,3 13,2 4,77 62,96
9° Eventos Beneficentes - F 0 0,01 2,64 0 0 -
10° Eventos Religiosos - F 1 0,01 2,64 2,64 4,77 12,59
11° Desfiles de Modas e outros -
F 0 0,01 4,2 0 0 -
Total de eventos més 41 3.321,19
Previsdo de consumo de agua - Julho
n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m? por m¥ festa Més agud/esg. R$
1° Casamentos - A 21 0,01 3,3 69,3 9,09 629,94
20 Leildes - B 6 0,01 3,3 19,8 4,77 94,45
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 3 0,03 15,84 47,52 7,75 368,28
4°Shows - D 0 0,03 186 0 0 -
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0,01 2,64 0 0 -
6°Exposicdes e Feiras - F 2 0,005 18,6 37,2 7,75 288,30
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 3 0,005 2,625 7,875 4,77 37,56
8° Jantares e Banquetes - F 5 0,01 3,3 16,5 4,77 78,71
9° Eventos Beneficentes - F 4 0,01 2,64 10,56 4,77 50,37
10° Eventos Religiosos - F 4 0,01 2,64 10,56 4,77 50,37
11° Desfiles de Modas e outros -
F 1 0,01 4,2 4,2 4,77 20,03
Total de eventos més 49 1.618,01




Previsdo de consumo de dgua - Agosto

n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m? por m3 festa Més agué/esg. R$
1° Casamentos - A 13 0,01 3,3 42,9 7,75 332,48
20 LeilGes - B 5 0,01 3,3 16,5 4,77 78,71
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 0 0,03 15,84 0 0 -
4°Shows - D 2 0,03 186 372 9,09 3.381,48
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0,01 2,64 0 0 -
6°Exposi¢des e Feiras - F 2 0,005 18,6 37,2 7,75 288,30
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 4 0,005 2,625 10,5 4,77 50,09
8° Jantares e Banquetes - F 1 0,01 3,3 3,3 4,77 15,74
9° Eventos Beneficentes - F 1 0,01 2,64 2,64 4,77 12,59
10° Eventos Religiosos - F 2 0,01 2,64 5,28 4,77 25,19
11° Desfiles de Modas e outros -
F 1 0,01 4,2 4,2 4,77 20,03
Total de eventos més 31 4.204,60
Previséo de consumo de &gua - Setembro
n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m? por m3 festa Més agué/esg. R$
1° Casamentos - A 15 0,01 3,3 49,5 7,75 383,63
20 Leildes - B 13 0,01 3,3 42,9 7,75 332,48
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 0 0,03 15,84 0 0 -
4°Shows - D 1 0,03 186 186 9,09 1.690,74
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0,01 2,64 0 0 -
6°Exposi¢Oes e Feiras - F 3 0,005 18,6 55,8 9,09 507,22
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 5 0,005 2,625 13,125 4,77 62,61
8° Jantares e Banquetes - F 2 0,01 3,3 6,6 4,77 31,48
9° Eventos Beneficentes - F 1 0,01 2,64 2,64 4,77 12,59
10° Eventos Religiosos - F 1 0,01 2,64 2,64 4,77 12,59
11° Desfiles de Modas e outros -
F 0 0,01 4,2 0 0 -
Total de eventos més 41 3.033,34




Previsdo de consumo de agua - Outubro

n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m? por m3 festa Més agué/esg. R$
1° Casamentos - A 21 0,01 3,3 69,3 9,09 629,94
20 LeilGes - B 4 0,01 3,3 13,2 4,77 62,96
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 0 0,03 15,84 0 0 -
4°Shows - D 2 0,03 186 372 9,09 3.381,48
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 0,01 2,64 0 0 -
6°Exposi¢des e Feiras - F 5 0,005 18,6 93 9,09 845,37
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 8 0,005 2,625 21 7,75 162,75
8° Jantares e Banquetes - F 3 0,01 3,3 9,9 4,77 47,22
9° Eventos Beneficentes - F 2 0,01 2,64 5,28 4,77 25,19
10° Eventos Religiosos - F 4 0,01 2,64 10,56 4,77 50,37
11° Desfiles de Modas e outros -
F 0 0,01 4,2 0 0 -
Total de eventos més 49 5.205,28
Previsdo de consumo de 4gua - Novembro
n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m?3 por m?¥/ festa Més agud/esg. R$
1° Casamentos - A 20 0,01 3,3 66 9,09 599,94
20 LeilGes - B 6 0,01 3,3 19,8 4,77 94,45
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 0 0,03 15,84 0 0 -
4°Shows - D 1 0,03 186 186 9,09 1.690,74
5°Formaturas -Ens. Médio - E 3 0,01 2,64 7,92 4,77 37,78
6°Exposicdes e Feiras - F 4 0,005 18,6 74,4 9,09 676,30
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 6 0,005 2,625 15,75 4,77 75,13
8° Jantares e Banquetes - F 6 0,03 3,3 19,8 4,77 94,45
9° Eventos Beneficentes - F 4 0,01 2,64 10,56 4,77 50,37
10° Eventos Religiosos - F 2 0,01 2,64 5,28 4,77 25,19
11° Desfiles de Modas e outros -
F 1 0,01 4,2 4,2 4,77 20,03
Total de eventos més 53 3.364,36




Previsdo de consumo de agua - Dezembro

n° Prev. Consumo Prev. Consumo Prev. consumo VI m3 valor por
més em
Tipo de Evento eventos  por pessoa/m? por m3 festa Més agud/esg. R$
1° Casamentos - A 26 0,01 3.3 85,8 9,09 779,92
2° LeilGes - B 6 0,01 3,3 19,8 4,77 94,45
3° Formaturas -Ens. Superior -
C 18 0,03 15,84 285,12 9,09 259174
4°Shows - D 1 0,03 186 186 9,09 1.690,74
5°Formaturas -Ens. Médio - E 2 0,01 2,64 5,28 4,77 25,19
6°Exposi¢Oes e Feiras - F 5 0,005 18,6 93 9,09 845,37
7° Treinamentos e Enc.Técnicos -
F 0 0,005 2,625 0 0 -
8° Jantares e Banquetes - F 30 0,03 3,3 99 9,09 899,91
9° Eventos Beneficentes - F 2 0,01 2,64 5,28 4,77 25,19
10° Eventos Religiosos - F 6 0,01 2,64 15,84 4,77 75,56
11° Desfiles de Modas e outros -
F 1 0,01 4,2 4,2 4,77 20,03
Total de eventos més 97 7.048,09

FONTE: SABESP - organizado pelos

autores



ANEXO 7 — Despesas com energia

Valores em R$

lampadas
consumo
de Show e por
consumo hora/
duragdo aparelhagem lampada ar p/ evento
Tipo de Evento evento p/h consumo/hora fluorescente condicionado hora em R$ emR$
1° Casamentos - A 5 7.33 0.55 58,00 65,88 329,40
2° LeilGes - B 4 0 0.55 58,00 58,55 234,20
3° Formaturas -Ens. Superior - C 10 14,66 0.55 58,00 73.21 732,10
4°Shows - D 4 14,66 0.55 58,00 73.21 292,84
5°Formaturas -Ens. Médio - E 10 7.33 0,55 58,00 65,88 658,80
6°Exposi¢des e Feiras - F 15 0 0,55 58,00 58,55 878.25
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 4 0 0,55 58,00 58,55 234,20
8° Jantares e Banquetes - F 6 0 0,55 58,00 58,55 351,30
9° Eventos Beneficentes - F 3 0.55 58,00 58,55 175,65
10° Eventos Religiosos - F 6 7.33 0.55 58,00 65,88 395,28
11° Desfiles de Modas e outros - F 5 7.33 0.55 58,00 65,88 329,40
Total deAeventos
més
Previsdo de consumo de energia - Janeiro
ne consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 20 329,40 6.588,00
20 Leildes - B 6 234,20 1.405,20
3° Formaturas -Ens. Superior - C 27 732,10 19.766,70
4°Shows - D 1 292,84 292,84
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposi¢des e Feiras - F 1 878,25 878,25
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 3 234,20 702,60
8° Jantares e Banquetes - F 40 351,30 14.052,00
9° Eventos Beneficentes - F 1 175,65 175,65
10° Eventos Religiosos - F 4 395.28 1.581,12
11° Desfiles de Modas e outros - F 0 329.40 -
Total de eventos més 103 45.442,36
Previsdo de consumo de energia - Fevereiro
n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més

1° Casamentos - A 12 329,40 3.952,80



2° LeilGes - B 5 234,20 1.171,00
3° Formaturas -Ens. Superior - C 9 732,10 6.588,90
4°Shows - D 1 292,84 292,84
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposi¢des e Feiras - F 1 878.25 878,25
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 2 234,20 468,40
8° Jantares e Banquetes - F 15 351,30 5.269,50
9° Eventos Beneficentes - F 2 175,65 351,30
10° Eventos Religiosos - F 4 395,28 1.581,12
11° Desfiles de Modas e outros - F 2 329.40 658,80
Total de eventos més 53 21.212,91
Previsdo de consumo de energia - Margo
n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 15 329,40 4.941,00
2° Leildes - B 6 234,20 1.405,20
3° Formaturas -Ens. Superior - C 0 732,10 -
4°Shows - D 2 292,84 585,68
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposi¢Oes e Feiras - F 3 878,25 2.634,75
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 3 234,20 702,60
8° Jantares e Banquetes - F 2 351,30 702,60
9° Eventos Beneficentes - F 1 175,65 175,65
10° Eventos Religiosos - F 0 395,28 -
11° Desfiles de Modas e outros - F 0 329,40 -
Total de eventos més 32 11.147,48
Previsdo de consumo de energia - Abril
n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 20 329,40 6.588,00
2° LeilGes - B 4 234,20 936,80
3° Formaturas -Ens. Superior - C 0 732,10 -
4°Shows - D 2 292,84 585,68
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposi¢des e Feiras - F 4 878,25 3.513,00
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 5 234,20 1.171,00
8° Jantares e Banquetes - F 3 351,30 1.053,90
9° Eventos Beneficentes - F 1 175,65 175,65
10° Eventos Religiosos - F 0 395,28 -
11° Desfiles de Modas e outros - F 1 329,40 329,40
Total de eventos més 40 14.353,43
Previsdo de consumo de energia - Maio
n° consumo  consumo por



Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 17 329,40 5.599,80
2° Leildes - B 6 234,20 1.405,20
3° Formaturas -Ens. Superior - C 0 732,10 -
4°Shows - D 2 292,84 585,68
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposi¢des e Feiras - F 4 878,25 3.513,00
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 6 234,20 1.405,20
8° Jantares e Banquetes - F 0 351,30 -
9° Eventos Beneficentes - F 0 175,65 -
10° Eventos Religiosos - F 2 395,28 790,56
11° Desfiles de Modas e outros - F 1 329,40 329,40
Total de eventos més 38 12.223,64
Previsdo de consumo de energia - Junho
n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 18 329,40 5.929,20
20 LeilGes - B 6 234,20 1.405,20
3° Formaturas -Ens. Superior - C 0 732,10 -
4°Shows - D 1 292,84 292,84
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposicdes e Feiras - F 5 878,25 4.391,25
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 6 234,20 1.405,20
8° Jantares e Banquetes - F 4 351,30 1.405,20
9° Eventos Beneficentes - F 0 175,65 -
10° Eventos Religiosos - F 1 395,28 395,28
11° Desfiles de Modas e outros - F 0 329,40 -
Total de eventos més 41 14.931,33
Previsdo de consumo de energia - Julho
n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 21 329,40 6.917,40
20 Leildes - B 6 234,20 1.405,20
3° Formaturas -Ens. Superior - C 3 732,10 2.196,30
4°Shows - D 0 292,84 -
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposigdes e Feiras - F 2 878,25 1.756,50
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 3 234,20 702,60
8° Jantares e Banquetes - F 5 351,30 1.756,50
9° Eventos Beneficentes - F 4 175,65 702,60
10° Eventos Religiosos - F 4 395,28 1.581,12
11° Desfiles de Modas e outros - F 1 329,40 329,40
Total de eventos més 49 15.151,32




Previsdo de consumo de energia - Agosto

n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 13 329,40 4.282,20
20 LeilGes - B 5 234,20 1.171,00
3° Formaturas -Ens. Superior - C 0 732,10 -
4°Shows - D 2 292,84 585,68
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposigdes e Feiras - F 2 878,25 1.756,50
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 4 234,20 936,80
8° Jantares e Banquetes - F 1 351,30 351,30
9° Eventos Beneficentes - F 1 175,65 175,65
10° Eventos Religiosos - F 2 395,28 790,56
11° Desfiles de Modas e outros - F 1 329,40 329,40
Total de eventos més 31 10.379,09
Previsdo de consumo de energia - Setembro
n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 15 329,40 4.941,00
20 LeilGes - B 13 234,20 3.044,60
3° Formaturas -Ens. Superior - C 0 732,10 -
4°Shows - D 1 292,84 292,84
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposi¢des e Feiras - F 3 878,25 2.634,75
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 5 234,20 1.171,00
8° Jantares e Banquetes - F 2 351,30 702,60
9° Eventos Beneficentes - F 1 175,65 175,65
10° Eventos Religiosos - F 1 395,28 395,28
11° Desfiles de Modas e outros - F 0 329,40 -
Total de eventos més 41 13.357,72
Previsdo de consumo de energia - Outubro
n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 21 329,40 6.917,40
2° LeilGes - B 4 234,20 936,80
3° Formaturas -Ens. Superior - C 0 732,10 -
4°Shows - D 2 292,84 585,68
5°Formaturas -Ens. Médio - E 0 658,80 -
6°Exposicdes e Feiras - F 5 878,25 4.391,25
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 8 234,20 1.873,60
8° Jantares e Banquetes - F 3 351,30 1.053,90
9° Eventos Beneficentes - F 2 175,65 351,30
10° Eventos Religiosos - F 4 395,28 1.581,12
11° Desfiles de Modas e outros - F 0 329,40 -
Total de eventos més 49 17.691,05




Previsdo de consumo de energia - Novembro

n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 20 329,40 6.588,00
20 Leildes- B 6 234,20 1.405,20
3° Formaturas -Ens. Superior - C 0 732,10 -
4°Shows - D 1 292,84 292,84
5°Formaturas -Ens. Médio - E 3 658,80 1.976,40
6°Exposi¢des e Feiras - F 4 878,25 3.513,00
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 6 234,20 1.405,20
8° Jantares e Banquetes - F 6 351,30 2.107,80
9° Eventos Beneficentes - F 4 175,65 702,60
10° Eventos Religiosos - F 2 395,28 790,56
11° Desfiles de Modas e outros - F 1 329,40 329,40
Total de eventos més 53 19.111,00
Previsdo de consumo de energia - Dezembro
n° consumo  consumo por
Tipo de Evento eventos por evento més
1° Casamentos - A 26 329,40 8.564,40
2° Leildes - B 6 234,20 1.405,20
3° Formaturas -Ens. Superior - C 18 732,10 13.177,80
4°Shows - D 1 292,84 292,84
5°Formaturas -Ens. Médio - E 2 658,80 1.317,60
6°Exposi¢Oes e Feiras - F 5 878,25 4.391,25
7° Treinamentos e Enc.Técnicos - F 0 234,20 -
8° Jantares e Banquetes - F 30 351,30 10.539,00
9° Eventos Beneficentes - F 2 175,65 351,30
10° Eventos Religiosos - F 6 395,28 2.371,68
11° Desfiles de Modas e outros - F 1 329,40 329,40
Total de eventos més 97 42.740,47

FONTE: ORGANIZADOR DE EVENTOS - Organizado pelos autores



ANEXO 8 — Entrevista do Sr, Ministro Guido Mantega a folha de Sao
Paulo — assunto: crescimento econémico. E matéria sobre LDO — Leis das
Diretrizes Orcamentarias.

“Populismo tem pernas curtas”, afirma ministro

Séo Paulo, domingo, 06 de agosto de 2006.

Mantega prevé crescimento anual de 5% nos proximos anos e diz que
'sera  preciso muita  incompeténcia  para  desarrumar a  casa"

Ministro nega descontrole nas contas publicas e diz que néo ficaria bem
para Lula deixar funcionalismo com reajuste abaixo da inflacdo

DO COLUNISTA DA FOLHA

Guido Mantega (Fazenda) pode até ndo continuar no cargo no proximo

mandato do presidente Lula, caso seja reeleito, mas ele é hoje certamente um dos ministros
mais otimistas em relacdo as perspectivas para 0s proximos quatro anos de governo. Ja foi
chamado até de maior cabo eleitoral de Lula.
Nessa segunda parte da entrevista a Folha, Mantega desfia suas previsdes para 0S
proximos quatro anos: o Brasil crescerd a taxas de no minimo 5% ao ano, 0s juros reais
cairdo para 5%, o investimento ird se expandir de 20% do PIB para 24% do PIB e a
inflagdo continuara na faixa de 4%.
Mantega nega que esteja em campanha. "Baseio-me naquilo que foi conquistado. Ndo é um
sonho distanciado da realidade." Ele insinua que até um poste conseguiria atingir esses
resultados. "Tudo depende, claro, do préximo mandatario, mas sera preciso muita
incompeténcia para desarrumar a casa." Ele afasta qualquer possibilidade de uma guinada
para o populismo em um eventual segundo mandato de Lula. (GUILHERME BARROS) . *

FOLHA - Quais sdo os desafios do proximo Governo ?
GUIDO MANTEGA - O novo governo, seja ele qual for, encontrara a possibilidade de
potencializar o crescimento. A economia brasileira estd consolidada e rene todas as
condicdes para dar um salto. A partir do ano que vem, a economia ja pode caminhar para
um crescimento mais robusto, acima de 5% ao ano. As condicOes estdo dadas para que iSso
aconteca. Se continuar o governo Lula, serd um crescimento vigoroso, nos mesmos moldes
e padrdes de agora.

FOLHA - @) que é preciso para iSs0?
MANTEGA - Para isso se viabilizar, é preciso estimular o investimento. Nessa primeira
fase (os quatro anos do governo), o investimento cresceu, mas ainda de forma moderada. O
investimento esta hoje na faixa 20% do PIB e tem que chegar a 23% ou 24% do PIB, e esse
patamar sera atingido nos préximos anos. A partir de agora, 0S empresarios estardo
mirando para a expansdo de suas plantas. Antes, eles investiram na modernizacgdo de suas
maquinas. O Brasil, nos proximos dez anos, sera um pais que vai crescer a taxas de 5% ao
ano.




FOLHA - A queda de juros nédo é fundamental para incentivar os investimentos?
MANTEGA - Apesar de toda essa discussdo sobre o "spread" bancério, a tendéncia
continua sendo a queda dos juros. Eu garanto que a perspectiva, nos préximos quatro anos,
€ que a taxa convirja para um juro real de 5% ao ano ou até menos.

FOLHA - O sr. ndo esta otimista demais? O sr. estd em campanha?
MANTEGA - O que estou fazendo € apenas uma projecdo do que pode acontecer no
proximo governo com o que ocorre hoje na economia. N&o é um sonho distanciado da
realidade. Baseio-me naquilo que foi conquistado. Tudo depende, claro, do proximo
mandatario, mas sera preciso muita incompeténcia para desarrumar a casa.

FOLHA - Muitos economistas temem os excessos de gastos do governo neste ano.
MANTEGA - Em 2006, nds estaremos completando oito anos consecutivos de superavit
primario acima de 3%. Se depender de nds, serdo mais quatro anos de superavit primario.
Com os juros caindo, garanto que, seja l& quem estiver ocupando minha cadeira, terd
condicdes de entregar um superavit primario de 4,25% do PIB nos préximos quatro anos.
Se 0 juro cair para uma taxa real de 5% ao ano, o custo financeiro do governo caira para
uns 4% do PIB, a metade do que é hoje. Com isso, vocé pode ter o déficit nominal zero,
além de uma reducdo da relacdo divida/PIB, para algo como 44% do PIB.

FOLHA - Os aumentos de saldrios ndo podem atrapalhar esses planos?
MANTEGA - Se vocé olhar a folha de pagamentos em relacdo ao PIB nos altimos quatro
anos, o que se V& é que esta estacionada. Em 2003 e 2004, chegou até a cair, depois voltou
a subir. Ndo houve descontrole. E um equivoco achar que ha um descontrole na politica de
salarios. Tem ano em que vocé pode dar aumento, tem ano em que ndo, mas isso esta
dentro de uma trajetdria sempre segura.

FOLHA - Ano de eleicbes € ano de aumento de salarios.
MANTEGA - Ano de elei¢do é ano em que se procura fazer mais investimento, mais acoes
sociais, e de fazer os reajustes que nao tinham sido dados. Ndo ficaria bem para o governo
Lula deixar algumas categorias com reajuste abaixo da inflacdo no periodo, mesmo porque
a receita cresceu de forma robusta e se estd exigindo mais do funcionalismo. Ndo ha
descontrole das contas publicas. As contas publicas estdo equilibradas.

FOLHA - O sr. aposta num crescimento de 5% para 0s proximos quatro anos,

mas ndo ha gargalos em infra-estrutura, como em energia, que podem impedir esses
planos?
MANTEGA - Energia ndo é um gargalo, absolutamente. Eu tenho ouvido um candidato a
vice-presidente, o José Jorge [na chapa de Geraldo Alckmin], que é um especialista em
apagdo, dizer que, em 2009 e 2010, havera falta de energia. Isso ndo tem procedéncia, ndo
passa de especulacdo. H& investimentos no setor, a capacidade estda aumentando. O
governo ndo esta preocupado. Infra-estrutura ndo é problema.

FOLHA - Ha possibilidades de o governo dar uma guinada para o populismo,
caso Lula seja reeleito?
MANTEGA - Qual seria a Idgica de uma guinada numa politica que esta dando certo? O
populismo tem vida curta, tem pernas curtas. Seria negar tudo o que foi feito no Brasil
durante esse periodo. Nao faz sentido. Se o presidente pode ser acusado de algo, € de
justamente n&o praticar o populismo.




FOLHA - Como 0 senhor define populismo?
MANTEGA - Seria, por exemplo, num ano eleitoral, mandar bala nas contas publicas,
fazer gastos indiscriminados, baixar os juros violentamente, fazer um monte de bondades
que ndo estdo sendo feitas. Se vocé examinar a trajetoria da politica econémica nos Gltimos
anos, vai ver que ela é coerente. Nao mudou nada num ano de eleigdes.

FOLHA - Nao ha risco de, por exemplo, uma chavinizagdo [copiar Hugo Chavez,
da Venezuela] do governo?
MANTEGA - Nao faz sentido essa acusacdo. O presidente Lula ja demonstrou qual € a sua
orientacdo econdmica, politica, ideoldgica, e ndo é de fazer populismo. Poderia fazer o
populismo em desespero de causa, se tudo estivesse dando errado, se tudo o que fez nao
estivesse dando certo e estivesse apanhando. E ai reduzisse os juros a metade de forma
abrupta, mas isso teria um efeito contrario. E um absurdo pensar numa guinada para o
populismo. Se o governo pode ser acusado de algo, é de excesso de responsabilidade, ndo
de falta dela.

FOLHA - Mas isso ndo distancia cada vez mais o presidente do PT?
MANTEGA - Nao. Qual é o grande objetivo do PT? Melhorar o padrdo de vida da
populacédo, dar condi¢cdes melhores de trabalho, aumentar o nivel de emprego, diminuir as
distancias sociais, dar acesso as camadas mais pobres da populacéo brasileira a um padrdo
minimo de consumo, de alimentacdo, dar oportunidade para o cidad&o ter sua casa propria,
e tudo isso esta sendo feito. Todas as aspiracdes do Partido dos Trabalhadores estdo sendo
cumpridas. Missdo cumprida.

FOLHA - Mas houve tentagbes do governo de baixar as taxas de juros mais
rapido?
MANTEGA - As tentacfes existem, mas, enquanto sdo mantidas apenas no nivel do
desejo, do inconsciente, ndo causam problema. O segredo é ter uma acdo racional e
coerente.

LDO fixa em 0,1% do PIB 0 aumento do gasto publico

Sdo Paulo, sexta-feira, 14 de abril de 2006

MARTA SALOMON

DA SUCURSAL DE BRASILIA

O projeto da LDO (Lei de Diretrizes Orcamentarias) encaminhado ontem pelo governo ao
Congresso determina que, descontadas as despesas com investimentos e pagamento de
juros da divida, os gastos publicos s6 poderdo crescer, em 2007, o equivalente a 0,1% do
PIB  (Produto Interno Bruto), ou cerca de R$ 23  bilhGes.
A tentativa do governo Lula de frear o crescimento dos gastos publicos esta combinada, no
projeto de lei, a manutencdo do aperto fiscal e a previsdes otimistas de crescimento da
economia nos préximos anos.
Até 2009, o governo mantém a meta de economizar o equivalente a 4,5% do PIB para
pagamento dos juros da divida, o chamado superavit primario. As previses de
crescimento da economia foram revistas e subiram para 4,75%, em 2007, e 5%, em




2008. Para 2009, a projecao é que o PIB cresca 5,25%. Ontem era o ultimo dia para o
envio do projeto da LDO ao Congresso, ainda que o Orcamento de 2006 ndo tenha
sido aprovado pelos parlamentares. O texto do projeto, que ndo havia ficado pronto até o
inicio da noite, precisa ser aprovado pelos congressistas até o final de junho, sob pena de
impedir 0 recesso parlamentar.
A nova meta de contencédo de despesas proposta pelo governo significa aperto extra no que
sobra do Orcamento depois do pagamento dos juros e investimentos. Sdo as chamadas
despesas correntes, que incluem pagamento de salérios de funcionarios, aposentadorias,
pensbes do INSS (Instituto Nacional do Seguro Social), beneficios assistenciais e de
transferéncia de renda. Elas consomem atualmente cerca de R$ 400 bilhdes dos impostos
ao ano.
Segundo calculo do Ministério do Planejamento, a proposta de limitar o crescimento dos
gastos a 0,1% do PIB deve conter a alta dessas despesas em cerca de R$ 2,3 bilhdes. O
valor equivale & quinta parte do crescimento previsto nos beneficios da Previdéncia no
altimo ano -um dos alvos para 0 novo aperto dos  gastos.
No ultimo projeto de LDO, o governo ensaiou limitar as chamadas despesas correntes a
17% do PIB. A proposta ja foi considerada um marco historico, na época, pela equipe do
entdo ministro da Fazenda, Antonio Palocci. Mas a proposta ndo prosperou no Congresso e
as despesas deverdo ter novo aumento neste ano.
Para 2007, a nova proposta de contencdo de gastos vem combinada a perspectiva de
reservar parcela maior dos impostos para investimentos publicos. O montante para
projetos-piloto de investimento protegidos de cortes subird de R$ 3 bilhdes para R$ 4,7
bilhdes.

As metas de superavit primério fixadas para os trés primeiros anos de mandato do sucessor
do presidente Luiz Inacio Lula da Silva mantém os percentuais fixados desde o inicio do
mandato do presidente para a economia de gastos no governo central, Estados, municipios
e empresas estatais.

Em 2003, a meta foi revista de 3,75% do PIB para 4,25% do PIB. Desde entdo vem
sendo superada, na pratica.




ANEXO 9 - Projecao de Calculo das parcelas do BNDES

PLANILHA PARA CALCULO DE PROJECAQO DE PARCELAS

TAXA DE JUROS

aa: 3,00% PRAZO TOTAL: 144
INDEXADOR a.a.: 7,50% CARENCIA: 30
VALOR :
FINANCIADO: 6.568.992,35 AMORTIZACAO: 114
PARCELA SALDO DEVEDOR ~ CORREGAO JUROS PRINCIPAL  TOTAL
1 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
2 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
3 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
4 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
5 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
6 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
7 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
8 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
9 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
10 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
1 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
12 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
13 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
14 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
15 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
16 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
17 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
18 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
19 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
20 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
21 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
22 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
23 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
24 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
25 6.568.092,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
26 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
27 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
28 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
29 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
30 6.568.992,35  39.709,03 16.298,84 000  56.007,87
31 6.568.992,35  39.709,03 16.29884  57.622,74  113.630,61
32 6.511.369,61  39.360,70 16.15587  57.622,74  113.139,31
33 6.453.746,87  39.012,38 16.012,90  57.622,74  112.648,01
34 6.306.124,13  38.664,05 15.869,92  57.622,74  112.156,72
35 6.338.501,39  38.315,73 1572695  57.622,74  111.66542
36 6.280.878,65  37.967,40 1558398  57.622,74  111.174,12
37 6.223.25591  37.619,08 1544101  57.622,74  110.682,82
38 6.165.633,17  37.270,75 1529803  57.622,74  110.19153
39 6.108.01043  36.922,43 1515506  57.622,74  109.700,23
40 6.050.387,69  36.574,10 1501209  57.622,74  109.208,93
41 5.092.764,95  36.225,78 14.869,12  57.622,74  108.717,64
42 5.935.142,21  35.877,45 14.726,15  57.622,74  108.226,34
43 5.877.519,47  35.529,13 1458317  57.622,74  107.735,04



PARCELA
44
45
46
a7
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90

SALDO
DEVEDOR

5.819.896,73
5.762.273,99
5.704.651,25
5.647.028,51
5.589.405,77
5.531.783,03
5.474.160,29
5.416.537,55
5.358.914,81
5.301.292,07
5.243.669,33
5.186.046,59
5.128.423,85
5.070.801,11
5.013.178,37
4.955.555,63
4.897.932,89
4.840.310,15
4.782.687,41
4.725.064,67
4.667.441,93
4.609.819,19
4.552.196,45
4.494.573,71
4.436.950,97
4.379.328,23
4.321.705,49
4.264.082,75
4.206.460,01
4.148.837,27
4.091.214,53
4.033.591,79
3.975.969,05
3.918.346,31
3.860.723,57
3.803.100,83
3.745.478,09
3.687.855,35
3.630.232,61
3.572.609,87
3.514.987,13
3.457.364,39
3.399.741,65
3.342.118,91
3.284.496,17
3.226.873,44
3.169.250,70

CORRECAO
35.180,80
34.832,48
34.484,15
34.135,83
33.787,51
33.439,18
33.090,86
32.742,53
32.394,21
32.045,88
31.697,56
31.349,23
31.000,91
30.652,58
30.304,26
29.955,93
29.607,61
29.259,28
28.910,96
28.562,63
28.214,31
27.865,98
27.517,66
27.169,33
26.821,01
26.472,68
26.124,36
25.776,03
25.427,71
25.079,39
24.731,06
24.382,74
24.034,41
23.686,09
23.337,76
22.989,44
22.641,11
22.292,79
21.944,46
21.596,14
21.247,81
20.899,49
20.551,16
20.202,84
19.854,51
19.506,19
19.157,86

JUROS
14.440,20
14.297,23
14.154,26
14.011,28
13.868,31
13.725,34
13.582,37
13.439,39
13.296,42
13.153,45
13.010,48
12.867,51
12.724,53
12.581,56
12.438,59
12.295,62
12.152,64
12.009,67
11.866,70
11.723,73
11.580,76
11.437,78
11.294,81
11.151,84
11.008,87
10.865,89
10.722,92
10.579,95
10.436,98
10.294,00
10.151,03
10.008,06

9.865,09
9.722,12
9.579,14
9.436,17
9.293,20
9.150,23
9.007,25
8.864,28
8.721,31
8.578,34
8.435,36
8.292,39
8.149,42
8.006,45
7.863,48

PRINCIPAL
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74
57.622,74

TOTAL
107.243,75
106.752,45
106.261,15
105.769,85
105.278,56
104.787,26
104.295,96
103.804,67
103.313,37
102.822,07
102.330,77
101.839,48
101.348,18
100.856,88
100.365,59

99.874,29
99.382,99
98.891,69
98.400,40
97.909,10
97.417,80
96.926,51
96.435,21
95.943,91
95.452,62
94.961,32
94.470,02
93.978,72
93.487,43
92.996,13
92.504,83
92.013,54
91.522,24
91.030,94
90.539,64
90.048,35
89.557,05
89.065,75
88.574,46
88.083,16
87.591,86
87.100,56
86.609,27
86.117,97
85.626,67
85.135,38
84.644,08



SALDO

PARCELA DEVEDOR CORRECAO  JUROS PRINCIPAL TOTAL

91 3.111.627,96 18.809,54 7.720,50 57.622,74 84.152,78

92 3.054.005,22 18.461,21 7.577,53 57.622,74 83.661,49

93 2.996.382,48 18.112,89 7.434,56 57.622,74 83.170,19

94 2.938.759,74 17.764,56 7.291,59 57.622,74 82.678,89

95 2.881.137,00 17.416,24 7.148,61 57.622,74 82.187,59

96 2.823.514,26 17.067,92 7.005,64 57.622,74 81.696,30

97 2.765.891,52 16.719,59 6.862,67 57.622,74 81.205,00

98 2.708.268,78 16.371,27 6.719,70 57.622,74 80.713,70

99 2.650.646,04 16.022,94 6.576,73 57.622,74 80.222,41
100 2.593.023,30 15.674,62 6.433,75 57.622,74 79.731,11
101 2.535.400,56 15.326,29 6.290,78 57.622,74 79.239,81
102 2.477.777,82 14.977,97 6.147,81 57.622,74 78.748,51
103 2.420.155,08 14.629,64 6.004,84 57.622,74 78.257,22
104 2.362.532,34 14.281,32 5.861,86 57.622,74 77.765,92
105 2.304.909,60 13.932,99 5.718,89 57.622,74 77.274,62
106 2.247.286,86 13.584,67 5.575,92 57.622,74 76.783,33
107 2.189.664,12 13.236,34 5.432,95 57.622,74 76.292,03
108 2.132.041,38 12.888,02 5.289,97 57.622,74 75.800,73
109 2.074.418,64 12.539,69 5.147,00 57.622,74 75.309,43
110 2.016.795,90 12.191,37 5.004,03 57.622,74 74.818,14
111 1.959.173,16 11.843,04 4.861,06 57.622,74 74.326,84
112 1.901.550,42 11.494,72 4.718,09 57.622,74 73.835,54
113 1.843.927,68 11.146,39 4.575,11 57.622,74 73.344,25
114 1.786.304,94 10.798,07 4.432,14 57.622,74 72.852,95
115 1.728.682,20 10.449,74 4.289,17 57.622,74 72.361,65
116 1.671.059,46 10.101,42 4.146,20 57.622,74 71.870,36
117 1.613.436,72 9.753,09 4.003,22 57.622,74 71.379,06
118 1.555.813,98 9.404,77 3.860,25 57.622,74 70.887,76
119 1.498.191,24 9.056,44 3.717,28 57.622,74 70.396,46
120 1.440.568,50 8.708,12 3.574,31 57.622,74 69.905,17
121 1.382.945,76 8.359,80 3.431,33 57.622,74 69.413,87
122 1.325.323,02 8.011,47 3.288,36 57.622,74 68.922,57
123 1.267.700,28 7.663,15 3.145,39 57.622,74 68.431,28
124 1.210.077,54 7.314,82 3.002,42 57.622,74 67.939,98
125 1.152.454,80 6.966,50 2.859,45 57.622,74 67.448,68
126 1.094.832,06 6.618,17 2.716,47 57.622,74 66.957,38
127 1.037.209,32 6.269,85 2.573,50 57.622,74 66.466,09
128 979.586,58 5.921,52 2.430,53 57.622,74 65.974,79
129 921.963,84 5.573,20 2.287,56 57.622,74 65.483,49
130 864.341,10 5.224,87 2.144,58 57.622,74 64.992,20
131 806.718,36 4.876,55 2.001,61 57.622,74 64.500,90
132 749.095,62 4.528,22 1.858,64 57.622,74 64.009,60
133 691.472,88 4.179,90 1.715,67 57.622,74 63.518,30
134 633.850,14 3.831,57 1.572,70 57.622,74 63.027,01
135 576.227,40 3.483,25 1.429,72 57.622,74 62.535,71
136 518.604,66 3.134,92 1.286,75 57.622,74 62.044,41
137 460.981,92 2.786,60 1.143,78 57.622,74 61.553,12
138 403.359,18 2.438,27 1.000,81 57.622,74 61.061,82

139 345.736,44 2.089,95 857,83 57.622,74 60.570,52



SALDO

PARCELA DEVEDOR CORREGAO JUROS PRINCIPAL TOTAL
140 288.113,70 1.741,62 714,86 57.622,74 60.079,23
141 230.490,96 1.393,30 571,89 57.622,74 59.587,93
142 172.868,22 1.044,97 428,92 57.622,74 59.096,63
143 115.245,48 696,65 285,94 57.622,74 58.605,33
144 57.622,74 348,32 142,97 57.622,74 58.114,04

TOTAL 3.464.786,75 1.422.145,31 6.165.633,17 11.052.565,24




ANEXO 10 — Briefing de evento
Anthurtunn - eventos - BRIEFING DE EVENTO

JOB: (cliente ou evento).
INVESTIMENTO PRELIMINAR:
DATA PROVAVEL DO EVENTO:
COORDENAGAO GERAL:
CONTATO:

REUNIAO: (a propria do briefing)
DATA:

LOCAL.:

RESPONSAVEL:

1 NECESSIDADES SERVICOS

LOCAL

EQUIPAMENTOS

SEGURANCA

AUDIO/VIDEO

FOTO

DECORACAO

BUFFET

SINALIZACAO




ANEXO 11 — Check list

CHECK-LIST

| TITULO OU NOME DO PROMOTOR/EMPREENDEDOR

[Nome do Evento:

Data: [/ |/

Local de Realizacéo:

Auditorio

Quantidad
e

N° dias

Valor
unit.

Valor total

De ( )lugares
() lugares

() lugares
() lugares

Nivel de Abrangéncia

( ) Local

() Municipal

( ) Estadual

() Nacional

(

Internacional

[Nome do Coordenador:

Dept®

[Fone:

Celular:

Fax:

[E-mail:

Contato:

|[Empresa Organizadora do Evento

[Nome:

[Razdo Social:

[CNPJ:

Inscricéo:

[Endereco:

[Fone:

Fax:

[Pessoa Responsavel:

[Fone:

Celular:

E-mail:

[Recursos Fisicos

[Tipo

|[Necessidades e Caracteristicas

Metragem

Localizacao/Quanti

d.

Custo

[sala Vip I

[Sala de Imprensa ||

[Cabine de Som ||

[Secretaria [

Sala de
Comissoes




[Ambulatério [

Sala de
Estocagem

Sala de Video-
Conf.

[Stand (feira) |

Sala de
Seguranca

[Custo Total

RS

[Recursos Materiais

Criacao/Arte/Material Grafico

Criacéo e Arte

Quantidad
e

Valor
Unitario

Valor Total

[Criacdo do folder/arte final ||

[Fotolito do cartaz

[Fotolito do folder

[Valor total

[R$

Material

Grafico/Participantes

Quantidad
e

Valor
Unitario

Valor Total

[Folder c/ficha inscricéio

[Folder sfficha inscricdo

[Cartazes

[Pastas

[Crachas

[Blocos

Certificados
participacéo

de

[Impress&o dos Anais

[Recibo das inscricdes

evento

Ficha de avaliacdo do

[Mapa de localizacdo

[Papel timbrado

[Envelope timbrado

[Ficha de perguntas

[Brindes

[Valor total

RS

Programacéo Visual

Quantidad
e

Valor
Unitéario

Valor Total




[Banner

[Placas de sinalizacéo

[Faixas

[Placas de orientacéo

[Placas de seguranca

[valor total [[R$
Mater(llarLLgﬁlr\]/Su;?agao Quar;ﬂdad U\rﬁlé?rrio Valor Total Destino
[Release do evento [ [ [ [{Jornal |
[Release do evento I I I |[Revista |
[Release do evento I I I |[[Periédico esp.|
|Home-page (Internet) | | | | |
|Outros | | | | |
[Valor total [R$ |

|

Materiais e Equipamentos Diversos

Material de expediente

Quantidad
e

Valor
Unitario

Valor Total

[Papel comum

[Papel para impressora ||

[Calculadora

[Fita adesiva

[Fita crepe

[Caixa de grampos

[Caixa de clips

[Quadro branco

[Grampeador

[Perfurador

[Régua

[Lapis

[Borracha

[Caneta

[Caneta hidrocor

[Pincel atémico

[Papel carbono

[Papel oficio

[Envelope pardo

[Envelope branco

[Envelope malote




[Folha cartolina

[Blocos

Cartucho p/ impressora
cor

[Cartucho p/impressora PB

[Alfinetes/tachinhas

[Rolo de barbante

[Tesoura

[Frasco de cola

[Cola em bastéo

[Transparéncia

[Disquetes

[Fitas cassete

[Fitas de video

[CDs

[Filme fotografico

[Album de fotografias

[Outros

[valor total

[R$

| Equipamentos (locacéo)

Quant.

N° dias

[[valor Unit.||

[Computador

RS

RS

[Impressora

[Scanner

[Retroprojetor

[Data-show

[Projetor de slides

[Teldo

[Video cassete

[TV

[Computador

[Impressora

[Maquina xerox

[Aparelho de fax

[Telefone

[Sonorizacéo

[Caneta dptica

[Microfone

[Amplificadores




[Painéis

[Displays

[Lona

[Tablado

[Mesa grande

[Mesa pequena

[Cadeiras

[Filmadora

[Maquina Fotogréfica

[Equip. lluminacéo

[Equip. lluminacéo

[valor total

[R$

[Recursos Humanos

Secretaria do Evento

Secretaria

Quantidad
e

Valor
Unitario

Valor Total

[Palestrante (pro-labore)

[Secretaria

[Digitador

[Grupo musical

[Grupo de atracdes

[Mensageiro

[valor total

[R$

Recepcéo

Quantidad
e

Valor
Unitario

Valor Total

[Guias

[Secretaria

[Recepcionista

[Tradutor/Intérprete

[Seguranca

[Manobrista/Motorista

[Mensageiro

[valor total

[R$

Manutencé&o e Apoio

Quantidad
e

Valor
Unitario

Valor Total

[Operador som

[Operador luz

[Operador multimeios




[Eletricista

[Encanador

[Seguranca

[Mensageiro

[Médico

[Garcom/Garconete

[Enfermeiro

[valor total

RS

Receptivo

Quantidad Valor
e Unitario

Valor Total

[Guia

[Tradutor

[Motorista

[Recepcionista

[Seguranca

[Valor total

[R$

Cerimonial

Quantidad Valor
e Unitario

Valor Total

[Mestre-de-Ceriménias

[Guia

[Intérprete

[Tradutor simultaneo

[Motorista

[Recepcionista

[Garcom

[Mensageiro

[Seguranca

[Valor total

RS

[Servicos Externos

Cerimonial

Locacao

Quantidad Valor
e Unitéario

Valor Total

[Porcelanas

[Copos

[Tacas

[Talheres

[Travessas

[Bandejas




[Toalhas

[Arranjos de flores

[Arranjos de Mesa

[Microfones

[Mastros

[Bandeiras

[Prismas de mesa

[Tribuna/Pulpito

[Valor total

[R$

Cerimonial

Aquisicao

Quantidad
e

Valor
Unitario

Valor Total

[Café

[Leite

[Suco

[Chocolate

[Copos de 4gua

[Paes

[Petit-fours

[Valor total

RS

Receptivo

Locacao

Quantidad
e

Valor
Unitario

Valor Total

[Onibus

[Microdnibus

[van

[Carro de passeio

[Escuna

[Valor total

[R$

Receptivo

Aquisicdo/Reservas

Quantidad
e

Valor
Unitario

Valor Total

[Pacotes de turismo

[Tours

[Passagens aéreas

[Passagens rodoviarias

[Servicos de traslado

[Apt° hotel




[Refeicdo

[Coquetel

[Valor total

IR$

[Encerramento do Evento

Coordenacao/Secretaria do Evento

Descrigcédo Quaréudad U\rﬁitléc\)rrio Valor Total
[Prestacéo de contas [ I I |
[Relatério final [ [ [ |
[Oficios de agradecimento || I | |
[Album de fotografia [ I | |
[Edicao de video I I | |
[Pagamento RH [ I | |
[Pagamento locacéo || Espaco || I |

Pagamento locacgéo @m}?oamiw
[Pagamento locacéo Il Servico || I |

[valor total

IR$




ANEXO 12 — Cronograma para eventos

CRONOGRAMA GERAL DO EVENTO

NOME DO EMPREENDEDOR
NOME DO EVENTO
DATA DE REALIZACAO

PRE-EVENTO

TRANS-

EVENTO POS-EVENTO

MESES

COMPROMETIDOS Janeiro

Fevereiro

Marco

Abril Maio Junho

2 Projeto e
Patrocinio

Organizacao

Operacionalizacao

Controle

|

Realizacdo do
evento

Feed-Back e
avaliacéo do
evento

Modelo referencial que podera sofrer alteracdes dependendo da tipologia e porte do evento



2.1 CRONOGRAMA DE ATIVIDADES POR FASE E SUPERVISAO

NOME DO EVENTO

SUPERVISAO DE LOGISTICA
2.1.1 RESPONSAVEL

- TRANS- -
PRE-EVENTO EVENTO POS-EVENTO
MESES Janeiro Fevereiro Marco Abril Maio Junho

COMPROMETIDOS

3 Recursos
fisicos

Recursos Materiais

Recursos Humanos

Controle

Supervisao

Relatorio de
atividades




ANEXO 13 - Ficha para inscri¢cdo de eventos

FICHADE INSCRICAO

(FICHA DE INSCRIGAO APROPRIADA A EVENTOS ACADEMICOS)

NOME

SERIE R.A/RG CURSO
(registros)

INSTITUICAO

COMO SOUBE DO EVENTO

INTERESSE PELO EVENTO

ENDERECO COMPLETO

TELEFONE

CELULAR

E-MAIL

CIDADE/ESTADO

CEP Gostaria de ser avisado de outros eventos?
D sim D nao
K
NOME RA/RG SERIE/CURSO

DIA 30 (carimbo presenca)

DIA 31(carimbo presenca)

DIA O1(carimbo presenca)




LOGO DO EVENTO

FICHA DE INSCRICAO

|
NOMeE COMPIELO: ..o e

Lo =TT oo L

Formagao Profissional..............ccccvvevvieviinnnnn.

Cidade ....ooovveeieiiiiin Estado: .......... CEP: o,

VALORES

Até a data Até a data apos a data

CATEGORIAS

CURSOS:
-Curson°1-( )
-Curson°2-( )

* Apresentar comprovante de matricula e de tempo de formado no momento da inscrigao.
** Apresentar comprovante de matricula no momento da inscri¢éo.

IMPORTANTE:

Preencher a ficha a maquina ou em letra de forma.

Anexar a ficha de inscricdo cheque nominal a ..........c.ccccueeee. A O recibo sera entregue junto com o material do evento,
no caso de inscrigdo via correio.

Inscri¢gdes antecipadas seréo aceitas até o dia ...........cccee.. Apos esta data s6 serdo aceitas inscricdes no local do

evento. Inscrigcbes com pagamento parcelado: o primeiro cheque na data da inscrigéo e os outros.


http://www.ufrgs.br/psiq/xixjor-cur.html#cursos
http://www.ufrgs.br/psiq/xixjor-cur.html#cursos

ANEXO 14 — Relatorio de responsabilidades

NOME DO EVENTO OU LOGO

Atividade: Recepcéo
Sub-Atividade: Auditdrio

Item Acdes Responsavel | Alternativa Conferido
01 Defini¢cdo do espaco fisico
do auditério e recepcao
02 Colocacédo das mesas e
cadeiras
03 Arranjo das toalhas
Auditério e recepcao
Com e sem logotipo
04 Arranjos florais
Auditério e recepcao
05 Materiais de recepcao
06 Som/microfones/audio
07 T.V/Video/Datashow
08 Decoracao temética do
auditorio
09 Recepcionistas
10 Atores
11 | Uniformes Recepcionistas/
12 Treinamento Equipe

Recepcéo

Assim como E NECESSARIO SE ORGANIZAR uma ficha de responsabilidades

por area — recepc¢ao, atividades culturais, palestrantes e convidados, folheteria

geral e especifica, eventos paralelos, manutencdo e seguranca — deve-se

organizar uma sub-lista de todos os sub-itens referentes aos itens principais
das fichas DE RESPONSABILIDADES. Por exemplo:




ARTIGO
DESCRIGAO

QUANTIDADE/
CODIGO

FORNECEDOR

CUSTO

RESPONSAVEL

CKEC

Uniforme
recepcionista
fem.

Uniforme
recepcionista
masc.

Traje senhor

Traje
Senhora

Traje Escravo




