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RESUMO

O presente trabalho analisa a moda do ponto juridico em sociedade, exemplificando
sua aplicacéo e influéncia — tanto para o consumo, quanto para a arte propriamente
dita e suas diversas facetas. O tema da pesquisa esta inserido no campo do Direito
Civil, pois consiste basicamente nas relagcées humanas denominadas pela criagao.
Ao dissertar sobre os aspectos juridicos da Moda € necessario que seja realizada
uma breve relagdo entre Moda e Direito, historicamente falando. Nem sempre houve
na Moda a presenca juridica discutida em questdo; € fundamental ainda, mencionar
gue essa se restou finalmente incorporada no ordenamento juridico — mesmo que de
forma indireta — em razdo da existéncia de conflitos oriundos desta. Os direitos e
deveres aqui discutidos, nesse sentido, necessitam de resguardo e protecdo, assim
como quaisquer interagcdes pessoais ou coletivas. A presente pesquisa possui como
fundamento pautar a historicidade dos conflitos que trouxeram a tona o
guestionamento de uma area especifica no campo juridico, qual sendo, o Direito da
Moda. Ainda, busca expor e comparar as diversas formas de abranger a Moda de
maneira eficaz na legislacdo brasileira, por meio de um ponto de vista técnico,
social, politica e econémico. Ao despertar o pensamento de que o Direito enfim seja
visto com a aptiddo necessaria a fim de abrigar a Moda como uma ciéncia juridica
independente, h&a ainda, o clamor por uma regulamentacdo que otimize o Fashion
Law brasileiro; que, de fato, foi o principio norteador para a pesquisa e 0
desenvolvimento do tema. Para tanto, se utiliza do método dedutivo.

Palavras-chave: Fashion Law. Direito da Moda. Propriedade Industrial. Direito
Autoral. Direito de Personalidade.



ABSTRACT

The following work analyzes the fashion in the legal point in society, exemplifying its
application and influence — both for consumption, as for art itself and its various
aspects. The research theme is inserted in the Civil Law field, since it consists of
human relations designated by the creation. When discussing the legal aspects of
Fashion, it is necessary to make a brief relation between Fashion and Law,
historically speaking. There was not always in Fashion the legal presence discussed;
It is also crucial to mention that this was finally incorporated into the legal system —
even if indirectly — due to the existence of conflicts arising from it. The rights and
duties discussed in here, in this sense, need protection, as well as any personal or
collective interactions. This paper has as its foundation to rule the historicity of the
conflicts that brought up the questioning of a specific area in the legal field, that is,
the Fashion Law. It also seeks to expose and compare the various ways of effectively
encompass Fashion in Brazilian law, from a technical, social, political and economic
point of view. Awakening the thought that Law is finally seen with the necessary
aptitude, in order to shelter Fashion as an independent legal science, there is still the
clamor for a regulation that optimizes the Brazilian Fashion Law; which, in fact, was
the guiding principle for the research and development of the present theme.

Keywords: Fashion Law. Industrial Property. Copyright. Right of Personality.
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1 INTRODUCAO

A melhor maneira de definir a Industria da Moda € relaciona-la como
uma forma de expressdo, assim como qualqguer movimentacdo que desprenda de
criatividade — ndo deixando de possuir como base, a arte.

Seja seguindo tendéncias ou transmitindo reflexfes a fim de promover
criticas sociais, a moda é vasta ao ponto de ser uma das principais fontes de
consumo do mundo. Destarte, ndo consiste simplesmente na combinagdo de um
tecido ou uma cor da estacdo; possui revestimento politico.

Para que haja a compreensdo do mundo fashion, foi preciso enxergar
suas diversas faces — pode-se dizer que, hoje, o que torna a moda influente a nivel
mundial, é o fluxo de capital, gerando até mesmo um consumo ndo humanitério.

Partindo de uma reflexdo na qual foram analisados os conflitos
relacionados a moda, é preciso, antes de qualquer coisa, mencionar o motivo da
inclusdo do Direito nesta.

N&o é novidade o fato de o Direito ser o principio norteador em toda e
quaisquer protecdo a incompatibilidade de ideias, estando presente nas relacdes
conexas ao comportamento humano. Essa foi uma das razdes pela qual fez-se
primordial a criagcdo de um Direito da Moda, pressupondo a cessacao das violacdes
vivenciadas pelas mais diversas marcas.

Quando colocado em pauta a violacdo as criagcdes, saltou aos olhos a
variedade de produtos existente no mercado. De antemé&o, busca-se compreender o
motivo da procura por uma seguranca juridica; que abranja e coloque em pauta a
protecdo das disputas oriundas da Propriedade Industrial.

O fato de o Direito da Moda ter tomado um espaco significativo
atualmente, tendo em vista o avanco social sob a égide do consumo, mesmo que
inferior com relagdo aos outros ramos, ndo omite a moda propriamente dita. Afinal,
essa se fez presente no meio social mesmo quando sequer havia conceito que a
definisse.

N&o obstante, considerou-se descartada a possibilidade de desvincular
a Moda da sociedade, devido ao seu potencial de abrangéncia em grande parte das
obras produzidas pelo intelecto humano.

Foi imprescindivel discorrer a relevancia da Propriedade Intelectual no

presente tema, haja vista que a discussdo ao redor deste se baseia nos Direitos



Autorais e suas caracteristicas de cunho pessoais, como mencionado a pouco.
Afinal, ndo ha como se falar na protecédo das criacdes, sem uma lei que a defina de
maneira abrangente.

Cumpre destacar que, mesmo que a incidéncia do Direito na Moda seja
algo ja consolidado, por mais que recente, o ramo ainda é desprovido de
regulamentacao especifica.

Contudo, assim como quaisquer areas do Direito atualmente discutidas
— que ainda ndo possuem total resguardo pelo ordenamento juridico — viu-se que 0s
entendimentos jurisprudenciais tém servido para direcionar os juristas diante da
necessidade de protecao as referidas relagdes no tocante a Propriedade Imaterial.

O exposto sobre o Fashion Law, consiste em proporcionar a reflexado
basica sobre a abrangéncia da moda juridica em sociedade desde os primordios —
por mais que se trate de um tema recém discutido — bem como 0 necessario para
sua expanséo, ndo deixando de mencionar os conflitos que deram origem e vida ao
ramo.

A presente dissertacdo, sob a forma de objetivos, apresentou os
termos técnicos utilizados para que houvesse a caracterizacdo da autonomia do
Direito da Moda, além de tutelas especificas dentro do ambito; consistindo
basicamente na sua ascensao do ponto de vista civel.

N&ao obstante, apesar de o Direito da Moda tender a ser reconhecido
como auténomo, é inevitavel que haja a abertura de discussdo com relagcdo a outros
pilares do direito. Assim, se fez imperiosa as exemplificacdes do porqué o Direito da
Moda vem a integralizar a Propriedade Imaterial e protagonizar discussfes no
tocante a sua visibilidade juridica.

De antemdo, ressaltou-se que o0 demonstrativo se respalda na
aplicacao universal do Direito da Moda, especificando-se no campo de atuacéao
brasileiro, a partir da designacdo de uma das mais relevantes capitais da moda: a
cidade de Séo Paulo.

Ocorre que, como brevemente aludido, a regulamentacéo juridica do
ambito a que se refere a presente é escassa — 0 que ainda foi pauta para muitas
criticas de juristas atuantes no campo, que se veem insatisfeitos com a genérica
definicdo determinada pelo ordenamento juridico.

A metodologia adotada possui como base os modelos historico,

indutivo, dialético e comparativo. Dessa maneira, com a exposicdo da presente,
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busca-se a compreensdo do tema e sua aplicacdo na sociedade; frisando além de
sua evolucédo, o clamor para a criagcdo de politicas de direitos e garantias a serem

inseridas no cenéario brasileiro atual.
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2 O FASHION LAW

Sabe-se que ndo é suficiente discorrer sobre o Direito da Moda
partindo apenas de um ramo do direito, pelo fato de haver diversas previsées no
ordenamento juridico. No entanto, a modalidade Civil possui certo protagonismo no
ambito, em razdo de suas disposi¢cfes infringirem nas demais matérias expostas;
estando assim o Fashion Law, basicamente, mas ndo apenas, sujeito as leis dos

Direitos Autorais e da Propriedade Industrial.

2.1 Conceito, Origem e Evolucéo

A priori, é crucial conceituar o Fashion Law, para que questionamentos
relacionados as suas qualificagcbes ndo emanem discussdes equivocadas quando
surgirem conflitos relacionados as diversas faces da Moda.

O motivo pelo qual o Direito da Moda veio a ser pleiteado se baseou na
necessidade de protecdo que os designers e empresarios enxergaram, com o fim de
evitar situacdes desrespeitosas com relacdo as suas criagdes; estas, respaldadas
em suas proprias autorias.

Nas palavras de Mauricio Lopes de Oliveira (2004, p. 29):

A outorga de um direito de Propriedade Industrial garante o pleno exercicio
do direito de retirar de terceiros a possibilidade de reproduzir ou imitar uma
marca registrada.

O titular de um direito de Propriedade Industrial ndo pode ser privado de
fato de uma de suas prerrogativas, que € a de restituir-se do pleno exercicio
do uso exclusivo de sua marca registrada. Tal restituicdo baseia-se na
defesa de um direito de propriedade, tendo a natureza de um rei vindicatio —
€ como se 0 proprietario da marca chamasse aos que a reproduzem ou
imitam indevidamente, e com o melhor jus, as palavras de Tartufo: “©La
Maison est a moi, c’est a vous d'en sortir”.

Os direitos das produgdes intelectuais sdo patrimoniais, sendo assim,
possuem as caracteristicas de seus autores, tornando legitimo o direito de vincular
as obras destes, aos seus nomes.

A originalidade das criacGes parte da exclusdo das pecas que ja séo
consideradas de dominio publico — a partir desse recorte pode ser feita a
caracterizacdo dos Direitos Autorais, pois ha a observancia de detalhes que se

fazem Unicos, com contextos pessoais fundados na perspectiva criativa do autor.
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Isto posto, o grau de criatividade necessario na visdo de Lewicki (2006,

E neste sentido, talvez, & luz da mudanca do conceito de originalidade de
subjetiva para objetiva, que se possa ler a reivindicacdo de um “minimo de
criatividade” que deva ser subjacente as obras protegidas. Ha sim, que
haver um minimo de criatividade, mas este deve ser averiguado em
comparacdo as obras ja existentes; comparacdo esta que ndo deve ser
caracterizada por uma apreciacao estética, mas pura e simplesmente pela
busca de diferencas palpaveis entre 0 novo e o ja existente.

Ao discorrer sobre a ascensédo do Direito da Moda, se faz pertinente

dizer que o objetivo principal que norteia tal discusséo, se baseia, de fato, na

protecdo de um produto. Este produto acaba se tornando distinto dos demais ja

expostos na industria do vestuario, por for¢ca da originalidade. Nesse diapaséo, a

originalidade é regida acima do consumo.

O site do Instituto Nacional da Propriedade Industrial, em seu Manual

de Marcas (s.d., s.p.), discorre no tocante a distintividade essencial para a inclusao

do Direito da Moda:

A distintividade é uma das condic¢des de fundo para validade de uma marca.
Quando a lei faz referéncia a sinais distintivos (art. 122 da LPI), conclui-se
gue tal exigéncia se relaciona com a propria funcdo da marca, consistente
em distinguir o objeto por ela assinalado, de maneira que seja possivel sua
individualizacdo de outros de mesmo género, natureza ou espécie. Na
afericdo do carater distintivo do sinal, sdo consideradas todas as
circunstancias de fato. Embora a lei ndo determine diferenciar, para efeito
de registro, o grau de distintividade apresentado pelos sinais, certas regras
nela inseridas destinam-se a possibilitar a afericdo da existéncia ou néo
desta condi¢éo, a fim de se verificar se o sinal se enquadra nas hipGteses
previstas nos incisos Il, VI, VII, VI, XVIIl e XXI do art. 124 da LPI.

Ao mencionar que a originalidade estd acima do consumo, é

imprescindivel mencionar que o fator que norteia o Fashion Law € a criatividade;

esta, que sera patenteada, com o fito da busca pelo reconhecimento e admiracéo.

Assim, ndo ha a mera sede de consumo.

De acordo com Gilles Lipovetsky e Jean Serroy (2009, p. 184):

A sociedade centrada na expansdo das necessidades €, antes de tudo,
aquela que reordena a producdo e o consumo de massa sob a lei da
obsolescéncia, da seducédo e da diversificacdo, aquela que faz passar o
econdmico para a 6rbita da forma moda.
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Dessa forma, pode-se dizer que o0 consumo estd enraizado na

sociedade, e a moda acaba se tornando apenas mais um mecanismo para a

exploracdo deste. Como disserta ainda, Lars Svendsen (2010a, p.10) sobre uma

visdo artistica antes da eficiéncia do consumo:

mercadoria:

Ainda,

A moda é claramente vista como importante o suficiente para justificar esse
generoso grau de atengdo — ou talvez, ao contrario, seja toda essa atencéo
gue a torne importante. Ela é dirigida a ambos o0s sexos, e ao que parece
abandonamos a ideia, antes muito difundida, de que sé as mulheres tém
obsessao pelo assunto. Cada vez mais, jovens e velhos séo atraidos para
sua Orbita. E se, em vez de limitarmos nosso olhar a esfera das roupas,
considerarmos que esse fendmeno invade os limites de todas as outras
areas do consumo e pensarmos que sua légica também penetra a arte, a
politica e a ciéncia, fica claro que estamos falando sobre algo que reside
praticamente no centro do mundo moderno.

segundo Lars Svendsen (2010b, p.131), a moda é uma

A consciéncia do poder da moda é uma consciéncia de que nenhuma
mercadoria sera duradoura, e de que, se tivermos de escolher uma
mercadoria que mudara inevitavelmente, tenderemos a escolher a dltima
moda e ndo uma anterior. As mercadorias ndo duram, nem séo criadas para
isso.

No momento em que h& a contemplacdo de obras originais e criativas,

surge a suplica social dos consumidores, impulsionando a compra em massa — que

acaba se tornando o diferencial em uma sociedade regida pelo fast fashion.

O fast fashion, para alguns doutrinadores, é uma forma de falsificar

pecas originais sem que haja o julgamento social externo, justificando essa conduta

com o0 mero consumo em massa. Azahara Martin Ortega (2014, s.p.), através do site

Jota, argumenta quanto ao mencionado:

No Fashion Law, sdo temas muito recorrentes o uso indevido de imagens, a
pirataria e a linha ténue que separa a mera cOpia da inspiracao original.
“Uma das maiores polémicas atuais diz respeito as empresas chamadas
fast fashion”, conta Mariana. Fast fashion é o termo utilizado por marcas
gue possuem uma politica de producao rapida e continua de suas pecas,
trocam as colecdes semanalmente (ou até diariamente) e levam ao
consumidor as Gltimas tendéncias da moda a precos acessiveis. E comum
gue essas empresas trabalhem com copias de pecgas de marcas de luxo,
feitas com tecidos e modelagens mais baratas. Como tratar da fugacidade
da moda na morosidade da Justica? A saida, aconselha Mariana, € lancar
mao de mecanismos extrajudiciais e, quando ha previsdo contratual, de
arbitragem. “Ir para a Justica € sempre o ultimo recurso e, mesmo assim, s6
com pedido de liminar e de antecipacao de tutela.”
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As principais marcas que se tornaram conhecidas por seus desenhos
industriais e modelos Unicos, priorizaram a originalidade de suas criacdes, e, sdo
hoje, as maiores em termos de empreendedorismo. Isso se deu por conta do modo
em gue passaram a serem vistas pela sociedade.

Tomando como exemplo, uma das maiores marcas de moda existente,
a Gucci, € conhecida por sua estampa Unica perante o restante que pode ser
adquirido com facilidade no mercado.

Ora, é possivel obter um modelo de uma marca desconhecida, por um
preco menor do posto por uma marca original — em razdo das copias de criagcfes
originais serem comuns no periodo de desenvolvimento tecnolégico e inovador
vivenciado.

Adquirir uma peca idéntica a original, para muitos doutrinadores, seria
uma ofensa a identidade dos produtos, ocasionando na banalizagdo do real
significado da criagdo — abandonando o técnico e fundando-se na funcionalidade do
sistema. Inclusive, segundo Holm (2004, apud SVENDSEN 2010c, p. 123): “Escreve
Dokk Holm: ‘A mercadoria falsa € — quando revelada — um ataque a prépria ideia de
gue os produtos tém um significado além do que € puramente funcional, técnico ou
estético.”

Cabe dizer que, a falsificacdo dos produtos ndo é ocasionada por
meras inspiragcdes no processo de criacdo — 0 que seria uma utopia, afinal, se faz
esdrixulo o argumento de que seria proibido valer-se de produtos basicos em
gualquer processo de criacdo; afinal, a falsificacdo surge da copia de elementos que
sdo considerados Unicos.

Também é importante discorrer acerca do que é considerado Unico em
uma sociedade altamente movida por tendéncias. No proximo topico, sera possivel
vislumbrar de maneira mais cristalina a originalidade mencionada a pouco; por
enquanto, se faz suficiente dizer que as criagbes mais comuns podem ser
patenteadas, se levado em consideracéo, o nivel de popularidade do produto.

Assim sendo, ndo ha um parametro especifico a fim de determinar a
efetiva protecdo da peca; utiliza-se também como pressuposto no momento de
identificacdo dos modelos, caracteristicas que automaticamente séo relacionadas as
marcas fundadoras.

Quando as marcas constituem sua personalidade em cima de seus

produtos Unicos, pode-se dizer ha uma eficéacia, afinal, todos passam a relaciona-las
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exclusivamente, as suas criacdes — considerando que os veiculos de informacgao séo
extremamente importantes nesse momento.

Para o melhor vislumbro do mencionado acima, é necessaria a
contemplacdo de um caso pratico que se tornou conhecido por ser um marco que

gerou o impulso necessario para a discussao acerca do Fashion Law.

2.2 Caso Pratico: Louboutin e Yves Saint Laurent

A origem do Direito da Moda se deu no ano de 2011 — segundo Joao
Ibaixe Jr e Valquiria Sabdia (2014, s.p.) — em razao de um conflito entre duas das

marcas com influéncia mundial mais significativa no mercado:

Pode-se dizer que o Direito da Moda nasce como disciplina juridica a partir
do litigio entre o designer Christian Louboutin e a grife Yves Saint Laurent
no tribunal de Nova York. Claro que existiam discussfes sobre marcas e
patentes anteriormente, mas esta provocou grande repercusséo e produziu
um questionamento especifico sobre o ambiente da moda que permitiu a
criacdo e o uso da expressao Fashion Law nos EUA.

Uma marca pode dominar exclusivamente uma cor? A resposta seria
clara e direcionaria qualquer leigo a surtir um néo, pois seria inimaginavel considerar
a possibilidade de as marcas patentearem cores sem qualquer fundamentacao,
tendo em vista que geraria um conflito maior do que o ja vivenciado entre as
empresas.

No entanto, a marca Louboutin se tornou conhecida devido a um
detalhe especifico em seu produto, qual sendo, seus sapatos: o solado vermelho —
presente em referidos calgcados desde o ano de 1992.

Em razdo da repercussdo em grande escala de tal caracteristica,
houve, por parte do designer e empresario criador, o investimento em um registro
federal — visando principalmente a protecao juridica da principal personalidade da
marca.

Ocorre que, Yves Saint Laurent (YSL), também muito influente no
ambito empresarial da Moda, veio a lancar uma colecdo de calgados com as solas
coloridas — frisa-se: ndo apenas na cor vermelha. No entanto, o solado vermelho em
um dos calcados trouxe o conflito em questdo em pauta, por fazer alusdo ao ja

patenteado pela primeira marca mencionada.
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Com a ascensédo da colegcdo langcada por YSL, a marca Louboutin se
viu no direito de pleitear por uma liminar que impedisse a comercializacdo desta,
alegando falsificagéo — afinal, ja havia sido patenteada a cor vermelha do solado,
considerada o marco da empresa no ambito da moda.

A liminar néo foi concedida, alegando que o argumento relacionado a
apenas uma cor em comum, seria infundado. Por um lado, é entendivel que cores
ndo bastam para caracterizar uma criagcdo, tendo em vista que, na maioria das
vezes, as cores sdo apenas a base do produto desenvolvido.

Contudo, nao foi observada a visdo consumerista da marca violada — ja
nao se tratava apenas de uma cor em qualquer produto; mas sim, da esséncia da
marca, que se tornou conhecida ao redor do mundo por conta de seu solado
diferenciado nos cal¢ados.

O fato de a cor ser a principal constituinte da marca durante toda a
trajetéria na industria da moda, ndo deixou com que Louboutin desistisse de seu
pleito. Dessa forma, apelou da decisédo, partindo de uma visdo consumerista mais
ampla perante o tribunal.

Entendeu-se, portanto, que mesmo que uma unica cor caracterizada
em um sapato ndo presumisse uma marca, a partir de um determinado tempo o0s
consumidores passam a associa-la com tal particularidade, relacionando cor e
produto em uma Unica fonte.

Segue um trecho da decisdo do Segundo Circuito de Cortes de
Apelacdo dos Estados Unidos, sobre o caso Louboutin e YSL, disponibilizada pelo

site Justia;

We further held that Louboutin’s trademark, consisting of a red, lacquered
outsole on a high fashion woman’s shoe, when limited to uses in which the
red outsole contrasts with the color of the remainder of the shoe, has
acquired ‘secondary meaning’ as a distinctive symbol that identifies the
Louboutin brand.* (CHRISTIAN, s.d., s.p.).

Dessa forma, o tribunal envolvido buscou apaziguar o conflito entre as

duas marcas mencionadas, equilibrando assim, a relacdo destas — para que néo

! N6s ainda sustentamos que a marca registrada de Louboutin, consistindo em uma sola vermelha
lacada em um sapato feminino de alta moda, quando limitada para uso, no qual o solado vermelho
contrasta com a cor do restante do sapato, adquiriu “significado secundario”, como um simbolo
distintivo que identifica a marca Louboutin.
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houvesse uma determinacdo abusiva no tocante as diversas outras marcas que
viessem a clamar por justica quanto a protecado de suas criacoes.

Mesmo negando provimento a empresa Louboutin, foi preservada sua
seguranca desejada da criagdo, no que se refere a sola vermelha com a parte
superior do sapato possuindo cor diversa; e ndo monocromatico, como o calcado
lancado por YSL.

O entendimento de que uma Unica cor pode ser protegida como marca
registrada acaba gerando inumeras discussdes; contudo, frisa-se a presenca de um
significado muito maior nas relagdes de consumo, prevalecendo assim, além da
razoabilidade, a for¢a da industria da moda para com os conflitos adjacentes desta.

Isto €, além de ser um marco para a moda a nivel mundial a inclusao
da protecédo juridica, o caso em tela serviu para a dissolucdo de outros conflitos
semelhantes que vieram a surgir desde entao.

Inclusive, serviu como principio norteador para a ascensao definitiva do
primeiro instituto responsavel direcionado aos estudos de Fashion Law, na Fordham

University School of Law, em 2010, na cidade de Nova lorque, Estados Unidos.

2.3 A Fundacéo do Primeiro Instituto Responsavel e as Pioneiras do Ambito

Nao foi, de maneira alguma, mera coincidéncia que a criacdo do
primeiro Instituto responsavel relacionado ao Direito da Moda, se deu na cidade de
Nova lorque, nos Estados Unidos. Sabe-se que referida cidade é conhecida a nivel
continental como a maior sede de desfiles de empresas influentes para da industria
da Moda.

Diane Von Furstenberg é estilista, empresaria e presidente do Fashion
Law Institute — que foi fundado por Susan Scafidi, professora especializada em
Direito da Moda, atualmente diretora do curso.

O curso, magistrado por designers e juristas, foi criado para preparar
advogados que desejam adentrar no ramo fashion ou estudantes de design de moda
gue possuam interesse em ingressar em referida industria com certa base juridica
necessaria para o empreendedorismo.

S&o inumeros os cursos disponiveis para o efetivo aprendizado; mas
claro, nunca saindo dos limites do Fashion Law, que possui como principio a

protecdo a Propriedade Industrial.
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A preocupacdo com a industria da moda se faz tdo recorrente, que
além de possuir 0s cursos com as caracteristicas mencionadas, o instituto ainda
conta com cursos de verdo — de menor duragdo, porém mais intensivo — para que 0s
profissionais estejam dispostos a disseminar as especificacdes do Direito da Moda
onde forem.

Por ser o primeiro Instituto que visou a efetiva seguranca juridica e a
progressédo desta no ramo da moda, pode-se dizer que houve uma grande influéncia
na criacao de outras instituicdes que buscarem se voltar a referido assunto.

Com a ascenséao do Direito da Moda, n&o incorrerdo questionamentos
passiveis de discussdo hoje em dia; haja vista que, por se tratar de um ambito
recente, o desconhecimento é de grande pesar.

H& ainda quem diga que a sociedade ndo estd preparada para
presenciar a criagdo de um ramo especifico que vise a seguranca juridica das
criacbes da moda. No entanto, a extensa discussao referente a ascensdo de um

novo direito, deu forga a criagdo do Fashion Business Law Institute no Brasil.
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3 DO PATRIMONIO DAS CRIACOES

Pelo fato de as criagbes de moda serem condicionadas a um valor
econdmico, esta tende a ser reconhecida como patriménio. Isto é, a partir de tal
condicdo, pode-se dizer que a mesma esta inserida nos direitos de personalidade do
autor — de forma com que seja plenamente possivel a busca por uma garantia.

As garantias, no entanto, estdo inseridas no ordenamento juridico de
forma variada, devendo haver uma andlise com relacdo a adequacao de cada caso
em concreto.

Ademais, para que sejam incumbidos os direitos dos designers a fim de
gue estes possam gozar da protecdo desejada, faz-se necesséria a instituicdo de
alguns requisitos, além da presenca de atributos para a caracterizacdo do patriménio

intelectual.

3.1 O Trade Dress e a Concorréncia Desleal

Chama-se Trade Dress o conjunto de peculiaridades que forma a
individualizacdo de cada produto; seja na cor, no formato ou em frases Unicas, a
construcdo da imagem se torna elementar no momento da autenticagdo de um item
perante 0 mercado.

Assim define José Carlos Tinoco Soares (2004, p. 213) com relagdo ao

Trade Dress:

[...] € aimagem total do negdcio; num sentido bem geral, é o look and feel,
€, 0 ver e 0 sentir do negdcio; é o meio pelo qual o produto é apresentado
no mercado; é o identificador de origem; o termo ‘trade dress’ significa a
imagem total ou aparéncia geral de um produto ou servigo, incluindo, mas
nao limitado a, desenho da embalagem, rétulos, recipientes, mostruarios, a
caracteristica do produto ou a combinacdo de elementos ou figuras que sdo
ou se tornam associadas exclusivamente com uma existéncia particular que
permitem funcionar como sendo um indicador de origem do produto; o ‘trade
dress’ compreende um Unica selecdo de elementos que imediatamente
estabelecem que o produto se distancia dos outros, por isso se torna
inconfundivel.

Denis Allan Daniel (2006, s.p.) conceitua de forma mais objetiva o

Trade Dress:
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Consiste num conjunto de caracteristicas, que pode incluir, entre outras,
uma cor ou esquema de cores, forma, embalagem, configuracdo do
produto, sinais, frases, disposi¢ao, estilizac@o e tamanho de letras, gréaficos,
desenhos, emblemas, brasdes, texturas e enfeites ou ornamentos, capazes
de identificar determinado produto ou diferencid-lo dos demais.

De forma ampla, considera-se parte de referido conjunto, qualquer
caracteristica que vise a unicidade e particularidade do objeto, a fim de que seja
recorrente a associacao de seus atributos a marca criadora.

Como ja exposto no tocante ao conflito de marcas entre Louboutin e
YSL, é sabido que mesmo uma cor pode ser considerada resguardada pela
Propriedade Intelectual, haja vista que o Trade Dress ndo se restringe apenas ao
nome da marca.

Cumpre destacar que 0 conjunto-imagem, ao passo que proporciona
identidade visual a um determinado produto, vem a gerar ainda, lucro a empresa
responsavel pela divulgacdo da marca — partindo do pressuposto de que as
caracteristicas de individualizagéo ja consolidadas, tornar-se-8o primordiais quando
confrontadas com imitagdes.

A unicidade proporcionada as marcas por meio da individualizacao,
fazem com que certas caracteristicas sejam efetivamente incorporadas no real valor

da marca. Nas palavras de Claudio Roberto Barbosa (2009, p. 151):

Os simbolos, como demonstrada na semiologia, permitem a transmisséo da
informacéo, ou seja, permitem a transmisséo de informag6es do fornecedor
ou do produto ao consumidor. O signo, enquanto sinal distintivo, é protegido
diretamente, mas o efetivo valor econémico, cuja protecéo € indireta, sdo as
informacdes relacionadas ao signo, as quais sdo objeto de grande esforco,
investimento e cuidado por parte de seu titular.

Se os sinais distintivos nascem da necessidade de identificar o comerciante
individual, seu estabelecimento, seus servi¢cos e produtos, a partir do século
XX tornam-se simbolos dos produtos e, mais importante ainda, das
qualidades atribuidas as empresas, produtos ou servigos. E justamente a
capacidade de informar — e sob determinados aspectos, incorporar essas
caracteristicas aos bens — aquilo que gera valor para a marca, tais como
para o nome empresarial, as indicagdes geograficas, os nomes de dominio,
entre outros sinais distintivos.

Apesar de ser um processo demorado e que demanda gastos, O
registro do Trade Dress muitas vezes ocorre por uma questdo de necessidade, dado
a quantidade de copias existentes no mercado que tendem a confundir o
consumidor— ou além, fazendo com que estes financiem a ascensdo de um produto

0 qual ndo se sabe a procedéncia.
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Com a omissdo do Trade Dress na legislacdo brasileira, faz-se
necessario dizer que a protecdo juridica no Brasil se da em razdo dos conflitos
respaldados na Concorréncia Desleal. Isto posto, é importante dizer que tais
conflitos ndo se restringem apenas aos ja previstos em lei.

Originando-se das préticas de atos que contrariam as leis que
protegem a Propriedade Industrial, sabe-se que o nlcleo da concorréncia em sua
modalidade desleal consiste, basicamente, no desvio de clientela de uma certa
marca, em favor de outra.

De acordo com Luiz Gonzaga Silva Adolfo, Rodrigo Moraes e Cecilia
Manara (2008, p. 1), a protecdo juridica e a responsabilizacdo no tocante aos
conflitos, se aplica se observados dois requisitos: “i) a distintividade do trade dress e
i) a possibilidade de confusdo ou associacdo indevida do trade dress.”

Para exemplificar de melhor modo, a mais comum dentre as fraudes é
a imitacdo dos itens condicionados ao consumo que ainda ndo possuem registro;
diante disso, ndo Ihes é conferida a devida seguranca juridica, causando a confuséo
da clientela como mencionado anteriormente.

A confusdo pretendida pelo agente infrator ocorre por meio da copia
das caracteristicas externas do produto — as quais podem ser qualquer caracteristica
individual — fazendo com que do ponto de vista do consumidor, seja identificado o
mesmo produto, financiando a compra equivocada, como ja entendia Celso

Delmanto (1975, p. 84), ha algumas décadas atras:

Muitos artigos tém um aspecto particular (o arrangement francés ou o get up
dos americanos), distinto dos demais similares, seja pela forma, cor,
involucro, recipiente, etiqueta, nome, sinal, simbolo, figura ou outras
caracteristicas de identificagdo proprias. Pelo uso reiterado ou pela
propaganda, tal aparéncia individualizante consegue “marcar” nos
consumidores aquele determinado produto que eles se acostumaram a
adquirir. S&80 tdo valiosas ao produtor essas apresentacbes — em face do
que representam para o publico comprador — que geralmente sO séo
mudadas, e apds muitos estudos, quando do decréscimo de vendas; Por
seu turno, os consumidores fixam instintivamente na memoria uma ou as
mais importantes dessas caracteristicas e, pela simples visualizacédo delas,
compram a mercadoria.

O fregués afeito a adquirir, por hipétese, uma determinada marca
determinada e queijo que tem envoltorio caracteristico (por exemplo: caixa
com formato diferente; cor azul com estrelas; tipo de letras alongadas ou
uma figura desenhada) que o distingue das demais marcas de queijos,
avistando um outro produto com aqueles sinais que tem na lembranca como
individualizantes, levari este sem atentar em saber se € 0 mesmo queijo
gue se acostumou a comprar. De igual modo, a mulher habituada a adquirir
o tal que sempre usa, ndo ir4, a cada vez, experimentar seu perfume,
conferir se 0 nome € idéntico ou so parecido, se o fabricante € o mesmo; ela
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se recorda de uma certa caracteristica da embalagem, distintiva da dos
outros talcos, e, com base bela, apanha e leva para casa o artigo que
apresenta aqueles pontos particularizantes que ela reteve na memdria. [...]
isto € 0 que se chama de capacidade de distinguir por elementos que os
consumidores menos precavidos (unwary purchasers) guardam na memoéria
numa forma de associacdo mecéanica de idéias. O competidor desleal
prevalece-se desse fato. Aplica o “golpe baixo” de imitar aquelas principais
caracteristicas da mercadoria alheia e, por via dessa fraude — passing off —
tenta carrear para si os clientes do concorrente. Busca, sem esfor¢co ou
perda de tempo, subtrair aqueles fregueses que o rival conseguira pela
qualidade, tradicdo ou propaganda, em suma, pelo seu trabalho e empenho.

Em razdo da particularidade de cada item disponivel no mercado,
pode-se dizer que, mesmo que os produtos sejam desprovidos do registro do
conjunto-imagem, aplicar-se-a da mesma forma a protecdo, dada a analise de outros
aspectos responséaveis por determinar sua individualizagao.

Frisa-se, ainda, que ambos institutos — o Trade Dress e a Concorréncia
Desleal — se complementam, mas n&do se confundem para fins de concessao de
protecdo juridica. Sendo assim, diz-se que o Trade Dress é o conjunto-imagem que
da unicidade — a qual é sujeita as peculiaridades da Concorréncia Desleal,
considerada uma forma equivocada de competi¢cdo entre as marcas.

No tocante a protecdo ao Trade Dress, segundo Stephen Ladas expde
em sua obra (1975, p. 1709):

Imitation of Shape of Products. Passing-off or unfair competition may also
take place through imitation of the general appearance of a competitor's
product. So long as such appearance identifies the origin of the product, its
imitation may confuse the average consumer and prevent him from making
an informed choice. The appearance may consist in the display of a mark,
the get-up of a label or pack age or merely the particular shape of the
product. How far can shapes be protected? There are conceivably four
headings under which shapes maybe protected: under the copyright law, if
they constitute original artist iccreation; by the law of industrial designs, if
they come under the protection of such law by their nature and on
compliance with the conditions and formalities of such law; by the trademark
law, if the definition of a trademark in a particular country includes
configuration of goods; or by the law of unfair competition, if the imitation
constitutes na effective misrepresentation likely to cause deception or
confusion.’

2 Imitacdo da forma dos produtos. Concorréncia passiva ou injusta também pode ocorrer pela
imitacdo da aparéncia geral do produto de um concorrente. Desde que essa aparéncia identifique a
origem do produto, sua imitacdo pode confundir o consumidor mediano e impedi-lo de fazer uma
escolha informada. A aparéncia pode consistir na exibicdo de uma marca, na identificacdo de uma
etigueta ou embalagem ou apenas na forma particular do produto. Até que ponto as formas podem
ser protegidas? Existem quatro titulos sob os quais as formas podem ser protegidas: sob a lei de
direitos autorais, se constituir criacao artistica original; pela lei dos desenhos e modelos industriais, se
eles estiverem sob a protecéo de tal lei por sua natureza e em conformidade com as condi¢cBes e
formalidades de tal lei; pela lei de marcas registradas, se a definicdo de marca registrada em um pais



23

Com base na doutrina exposta, conclui-se que a protecdo ao Trade

7

Dress € concedida se observados: o Direito Autoral, o Desenho Industrial, a
Protecado Marcéria e a Concorréncia Desleal.
De maneira genérica, assim conceitua Alberto Luis Camelier da Silva

(2013, p. 63) no tocante ao instituto da Concorréncia Desleal:

Todo e qualquer ato praticado por industrial, comerciante ou prestador de
servigo contra concorrente direto ou indireto, ou mesmo ndo concorrente,
independentemente de dolo ou culpa, utilizando-se de meios ilicitos com
vistas a manter ou incrementar sua clientela, podendo ou n&o desviar, em
proveito proprio ou de terceiro, direta ou indiretamente, clientela de outrem.

A competicdo mencionada, neste caso, acaba excedendo a mera
concorréncia — recorrente e saudavel — ja prevista no ordenamento juridico. Ora, aos

olhos de Celso Delmanto (1975, p. 13), € algo que ndo deveria ocorrer:

O contendor quando se lanca a disputa, mesmo com empenho, esta apenas
exercendo uma liberdade (de competir) que lhe é concedida; ndo se
recrimina — até — até se estimula, repetimos, a luta entre concorrentes, cujos
resultados podem ser proveitosos a coletividade. Mas os expedientes que o
rival vier a usar no embate podem alterar e transformar a licitude dessa
contenda: qual um boxeador, ao concorrente no ringue de disputa permite-
se que dé socos nos seus rivais, mas ndo que os tente atingir com um
pedaco de ferro disfarcado nas luvas. Como dizia um antigo juiz da
Suprema Corte norte-americana, a deslealdade est4d assentada em tais
expedientes — lay in the manner or means. O uso de meios ou métodos
desleais transfigura em desonesta a competicdo permitida: € a concorréncia
desleal. Mas alguns desses expedientes sao tao perigosos ou graves que o
legislador os considera como delituosos: é a concorréncia desleal criminosa.
Os primeiros, mesmo nédo sendo delituosos, continuam desleais, permitindo-
se aos prejudicados por seu emprego o ressarcimento em perdas e danos.
Os outros, além de desonestos, sé&o criminosos, incorrendo os autores nas
san¢bes penais e em igual obrigacdo de indenizar. Mas a concorréncia
desleal criminosa é s6 aquela que a lei especifica como tal, dentre as varias
possiveis formas de competicdo desonesta. E por isso que a regra penal
nao fala em praticar concorréncia, mas, sim, em praticar “crime” de
concorréncia.

Tem-se que, assim como qualquer conduta inadequada no meio
consumerista — ou seja, que envolva personalidades juridicas de grande influéncia —
a Concorréncia Desleal faz-se essencial no momento de identificacdo da

responsabilidade dos agentes; podendo haver inclusive, a tipificacdo penal por

em particular incluir configuracdo de mercadorias; ou pela lei da concorréncia desleal, se a imitagdo
constituir uma deturpacéo efetiva que provavelmente causara engano ou confusao.
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crimes contra a Propriedade Intelectual, como nos casos em que ha contrafacdo e
pirataria.

Eis 0 que Wilson Jabur (1956, p. 283) versa em sua obra:

N&o se deve, todavia, confundir concorréncia desleal com propriedade
intelectual. Pode, com efeito, haver agdo contra concorréncia desleal
independentemente da existéncia de direito de propriedade intelectual e
vice-versa. A violacdo de um direito de propriedade intelectual prescinde da
configuracdo de concorréncia desleal. E Pontes de Miranda bem observa
que “quem tem pretensodes e agdes adequadas a seu direito nao precisa de
alegar e provar elemento a mais, como a deslealdade na concorréncia, para
a reparacao.

A Propriedade Intelectual ser4 abordada no decorrer da presente; de
antemao, € importante frisar que referida esta para a Concorréncia Desleal assim
como o Trade Dress esta para o conjunto-imagem: sdo complementares, mas nao
se limitam.

Ora, entende-se que na Concorréncia Desleal ocorre a aplicacdo de
fraudes ou outros meios injustos que visem 0 prejuizo de uma marca, findo o
objetivo de induzir seus consumidores ao erro. Sob o ponto de vista de José Carlos
Tinoco Soares (2004, p. 256):

Se o concorrente pretender a imposi¢cdo dos seus produtos ou a prestacéo
de seus servicos através de aproveitamento de bem alheio, estara
forcosamente agindo em flagrante concorréncia desleal. Ndo obstante ser
um tanto quanto dificil estabelecer os critérios que determinardo todos os
atos que se constituem concorréncia desleal, porque a lei vigente
estabelece genericamente como sendo o emprego de meio fraudulento,
para desviar, em proveito proprio ou alheio, clientela de outrem, cremos,
gue em principio, a concorréncia desleal se caracteriza pelo emprego de
todo e qualquer meio fraudulento.

No que tange a denominacdo do termo Concorréncia Desleal, cumpre
destacar que trata-se de condutas reversas ao esperado socialmente no tocante as
relagdes concorrenciais; diante disso, ultrapassa o0s limites razoaveis da
concorréncia livre de mercado prevista.

Tal entendimento surge a partir dos danos que podem ser causados a
uma marca se nao forem assegurados os direitos desta de negociar de forma livre e
anica.

Neste sentido, quando um agente se apossa do Trade Dress de uma

empresa, ha a inducdo dos consumidores ao erro, pois esses sdo considerados
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como parte hipossuficiente da relacdo de consumo; para tanto, sé&o leigos aos olhos

do mercado, como discorre Clévis da Costa Rodrigues (1945, p. 138):

O grande publico se compde de leigos, de desprevenidos, de espiritos
desatentos, que procuram os produtos pelos homes e quando ndo os dizem
incompletos, pronunciam-nos errados, deles guardando, ndo raro, vaga
reminiscéncia ou tragos indecisos de sua feicao grafica e de suas cores.

Como previamente discorrido, a Concorréncia Desleal visa o desvio de
clientela, mas n&o o aproveitamento do conjunto-imagem em si.

Diante disso, € imprescindivel que seja aberta uma discussdo com
relacdo a concorréncia parasitéria, que ocorre quando ha o aproveitamento do
trabalho e do investimento de uma marca concorrente por meio de outra, na maioria
das vezes, por um pre¢co mais acessivel — neste caso, 0 agente que se apropria €
denominado “parasita”.

Patricia Luciane de Carvalho (2010, s.p.), por meio do site Migalhas,

acerca de conflitos oriundos da prética de concorréncia parasitaria, dispoe:

E certo que a préatica da concorréncia parasitaria é realizada por empresa
gue busca o mercado consumidor, a visibilidade, o reconhecimento; e, para
tal, elege como meio a vinculacdo a marca ou nome empresarial que ja
tenha estes elementos conquistados. Esta relacdo pode reduzir o valor de
uma marca ou denominacdo empresarial na respectiva classe de atuagéo,
eis que vinculada a empresas de menor reputagdo, ndo por uma ordem
natural, mas por um elo parasitario (coercitivo). Por outro lado, pode ocorrer
gue a empresa parasitaria, ao contrario de nédo ter mercado consumidor,
tenha ma reputacdo, deste modo, a marca ou nome empresarial (como
expressdes contratadas) estariam sob o risco de perderem também sua
reputacdo ao se verem, coercitivamente, vinculadas a essas empresas. Isto
porque, existe a possibilidade do consumidor vincular uma e outra marca ou
nome empresarial, como se fossem do mesmo grupo empresarial.

A concluséo que se pode instituir, € a de que pouco importa o0 meio em
gue o parasita se valeu para visar o lucro ou se possuia boas intengdes no momento
do aproveitamento do Trade Dress; ainda assim, a pratica da concorréncia sera um
prejuizo para a marca violada, pelo fato de que, por mais que o livre comércio seja
possivel, ndo € ético, profissional ou justa a utilizacdo de meios danosos para a

ascensao de uma empresa especifica.

3.2 Direitos Autorais e de Propriedade Industrial
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Sabe-se que a protecdo as criacfes pode ser concedida aos autores
dos produtos através de diversas previsdes legais; quando se é falado de uma
autoria propriamente dita, aplica-se o disposto pela lei dos Direitos Autorais, a Lei n°
9.610/98.

A diferenca entre os dois institutos € exemplificada por Fabio Ulhoa

Coelho (20174, p. 176), em sua obra Curso de Direito Comercial:

Em decorréncia da natureza constitutiva do ato de concessdo do direito
industrial, quem titulariza a patente pode ndo ter sido necessariamente a
primeira pessoa a proceder a correspondente invencdo. E mesmo que essa
pessoa venha a provar, por documentos confiaveis que sejam, ter sido dela
a primeira invencao, ndo podera impedir que o titular da patente exerca seu
direito de exclusividade, também contra ela. Ou seja, esta pessoa — a
despeito de ter sido a primeira a inventar — somente poderd explorar
economicamente a invencdo mediante licenca do titular da patente.

Ja em relacéo aos bens que integram a propriedade autoral, a regra nao é
esta. O direito de exclusividade do criador de obra cientifica, artistica,
literaria ou de programa de computador ndo decorre de algum ato
administrativo concessivo, mas da criagdo mesma. [...] Estes registros,
contudo, nao tem natureza constitutiva, mas apenas servem a prova da
anterioridade da criacdo, se e quando necessdria ao exercicio do direito
autoral. O autor, portanto, pode reivindicar em juizo o reconhecimento de
seu direito de exploracdo exclusiva da obra, mesmo que nédo tenha o
registro. O inventor, o designer e o empresario ndo podem reivindicar
idéntica tutela, se ndo exibirem a patente ou o registro.

A seguranca juridica assegurada aos itens passiveis de comércio se
faz essencial, pelo fato de que sempre havera a renovacdo de cores, modelos,
cortes e desenhos; por serem mutaveis e livres as criagdes.

Veja, hd uma discussdo quanto ao entendimento de que quaisquer
obras Unicas terdo seus direitos assegurados quando se lida com o constante
desenvolvimento da industria da moda; como por exemplo, as pecas bésicas de
roupa que ja possuem dominio publico.

Apesar da dificuldade de identificacdo e diferenciacdo entre os
incontaveis produtos passiveis de comeércio, sabe-se que a seguranca juridica
prevalecera — afinal, a originalidade deve ser sempre preservada, até porque a
inovacado € um dos pilares para a ascensao do ambito.

Carlos Alberto Bittar (2003, p. 47), em sua obra direcionada aos direitos
do autor, prevé além do Direito De Personalidade, a inclus&o do direito patrimonial, a
fim de que as criacbes sejam incluidas ao patrimoénio pessoal dos criadores: “O
direito moral é a base e o limite do direito patrimonial, que por sua vez, é a traducao

da expresséo econdmica do direito moral”.



27

hY

Por tal direito pertencer a personalidade e ao patriménio do autor —
neste caso, o designer — como ja discorrido, a protecao prevista pela lei dos Direitos
Autorais quanto aos requerimentos referentes aos danos materiais e morais,
atingidos pelos conflitos entre as marcas, sera aplicada em raz&o da existéncia da
criagcdo, mesmo que néo haja seu registro.

Considerando a moda propriamente dita, € importante dizer que esta,
por mais que de grande influéncia comercial, ndo consiste apenas em uma mera
criagdo a fim de gerar lucro para empresas, mas também concede a sociedade a
possibilidade de serem adquiridas verdadeiras obras de arte; e isso € o que forma
sua identidade perante os ambitos econdmico e palitico.

Para que haja a seguranca juridica dos Direitos Autorais em face da
moda, é imprescindivel que haja a caracterizacdo da originalidade, em razéo de que,
ao gerar a individualizagdo do produto, hd a composi¢céo do conjunto-imagem. Assim

dispbe Fabiola Melo Miguelete (2019, s.p.):

No direito autoral, o registro é dispensavel, devendo, porém, o autor possuir
provas da titularidade de seu design original em caso de litigio, bem como
da data de sua criagdo. Logo, a originalidade é requisito fundamental para
gue o autor tenha o reconhecimento do seu direito, sendo certo que ambas
as legislag@es, francesa e brasileira, trazem idéntica previsdo quanto a esse
aspecto. Ndo se pode esquecer que tanto no Brasil quanto na Franca, a
protecdo da moda poderia ser realizada através de outra modalidade de
tutela juridica, no caso, o desenho industrial.

Além da originalidade, a criacdo precisa se materializar para que possa
o autor usufruir de um direito existente. Ora, ndo ha como requerer a protecdo de
uma obra que sequer veio a compor o mundo exterior, por se tratar de uma questao
referente as obras expostas no mercado, altamente ligada ao consumo efetivo.

Apo6s a identificacdo da originalidade e da materializacdo do produto,
nao deve ser colocado em pauta apenas o item propriamente dito, o qual usufruird
da seguranca juridica, mas também os desenhos utilizados para dar vida de fato as
criagdes; como: croquis (que tem sua protecao prevista) e moldes (ainda discutidos
com relacdo a sua tutela, tendendo atualmente para a protecdo aos desenhos
industriais).

No que se diz respeito aos desenhos industriais ndo estarem incluidos

na lei de Direitos Autorais, Gilberto Mariot (20164, p. 87) exemplifica:
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[...] houve um tempo em que o desenho industrial (ou design), classificado
como “arte aplicada” poderia, de fato, ter sua tutela justificada nos Direitos
Autorais. Talvez no momento em que muitos advogados e juizes em
atividade estudaram Direito. Isso explicaria por que existem tantas decisdes,
em especial de primeira instancia, em que questfes relacionadas com
Propriedade Industrial, em geral Desenho industrial, sdo decididas com
fundamento no Direito Autoral. Também explica o “senso comum” dos leigos
em direito que acreditam que os Direitos de Autor protegem qualquer obra
criada pelo homem, independentemente de sua funcionalidade ou
utilizacéao.

O que faz a moda ser revestida da seguranca trazida pelo Direito
Autoral, € a obra por si sO; ndo atingindo os utilitarios. Alids, nas palavras de

Fernanda Lazzarini (2016, s.p.):

A lei protege a arte pelos direitos autorais, mas nao protege os utilitarios. Ou
seja, se a moda for considerada arte e somente isso, ela recebe protecéo,
mas por ser um utilitario, ndo recebe.

[...] justamente por ficar entre a arte e o utilitario, a moda n&o se encaixa em
nenhuma protecdo especifica, tendo que adquirir uma legislacdo propria
gue atenda todas as suas necessidades.

Mariot (2016b, p. 87) ainda discute sobre o fato de o desenho industrial

nao ser mais cabivel na nova legislacéo dos Direitos Autorais:

[...] no regime da Propriedade Industrial o prazo de protecdo é menor (25
anos, ao todo, no caso de Desenho Industrial) e no regime do Direito
Autoral o prazo de protecdo é incompativel para as -caracteristicas
dindmicas proprias a obra utilitiria (setenta anos contados de 1° de janeiro
do ano subsequente ao do falecimento do autor da obra).

Nos casos em concreto, por mais que a jurisprudéncia brasileira tende
a aceitar os argumentos aludidos — com a exteriorizagdo do desenho industrial
dentro do instituto dos Direitos Autorais — haveria a utilizagdo equivocada da lei,
tendo em vista que a atual legislacdo nao prevé mais tal imposicao.

Isso se da pelo simples fato de que tais julgamentos acabam por
desestimular a utilizacdo daquilo ja abrangido pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial, pelo mero capricho de possuir maior beneficio com relagdo ao prazo de
protecéao.

Contudo, abre-se a discusséo acerca da existéncia de uma dualidade
de protecdo, seja pelo desenho industrial ou pelos Direitos Autorais. Partindo dessa
ideia, por mais que se faca coerente cada particularidade ser assegurada com a

devida protecdo através de uma legislacdo especifica, ndo cabe ao ordenamento
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juridico limitar o criador de incluir suas obras unicamente nos direitos assegurados
pelo Cadigo Civil.

Sendo por meio do registro — Propriedade Industrial — ou pela mera
existéncia — Direito Autoral — ha muito ainda a ser analisado e pesquisado, tendo em
vista que a discussao da presente se encontra em torno de um ambito totalmente
inovador para o direito brasileiro.

A industria da moda vivencia um desenvolvimento continuo com o
passar dos anos, e seu comeércio tende a tornar-se cada vez mais evidente;
principalmente em se tratando de paises propicios a gerarem um grande indice de
progresso e dominancia econémica.

Destarte, além da lei de Direitos Autorais, cabe ao Instituto da
Propriedade Industrial a garantia da protecdo as marcas, haja vista que pouco
importa se essas possuem pequena ou grande influéncia no mercado se as mesmas
constituem criacdes de suas autorias.

Sob o ponto de vista de Carla Eugenia Caldas Barros (2007, p. 50),
ainda no mérito dos desenhos industriais — por serem parte do intelecto — possuirem

sua real protecao por meio da Propriedade Intelectual:

Para Gama Cerqueira, os direitos relativos as producfes intelectuais tém
por objeto invencdes, desenhos e modelos industriais. Esses direitos tém
carater patrimonial e, por conseguinte, a faculdade que permite a fruicdo de
vantagens de modo exclusivo. Também tém carater de direito moral do
autor, inerente a sua personalidade, direito que lhe assiste ser reconhecido
como tal, tendo como referéncia sua obra, e de vincula-la a seu nome.

A protecdo assegurada pela Propriedade Intelectual promove a certeza
do autor de que este ndo estar4 vulneravel com relacdo as suas obras. E
perfeitamente possivel a seguranca juridica das autorias, desde que essa nao
ultrapasse os limites de prazo — prazo este, jA comparado com os direitos de autor.

O prazo, neste instituto, serve para que seja conferido aos criadores o
direito de requerer suas garantias caso venham a enfrentar quaisquer tipos de
prejuizos, sem que haja a perduracédo eterna.

Explico; o fato de o termo final de referido prazo resultar na extingdo da
garantia, faz com que o produto se torne de dominio publico. Ora, seria equivocado

gualquer entendimento contrario, tendo em vista que a Moda em si estd sempre em
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constante mudanca; dessa forma, haveria uma dificuldade maior do que a ja
existente na busca pela protecao desejada.

Discorrer acerca da Propriedade Intelectual implica mencionar a
insercdo do conjunto-imagem, levando em consideracdo que este se reveste da
identidade creditada ao intelecto de seu criador.

Assim como ja dissertado na presente, se faz essencial que seja
assegurado de forma efetiva, as caracteristicas que tornem o0s produtos
particularmente diferenciados dos demais ja consolidados em sociedade, visando o
reconhecimento dos designers que tendem a exercer um direito exclusivo sob seus
itens.

Acerca dos bens da Propriedade Industrial, Fabio Ulhoa Coelho
(2017b, p. 169) entende: “Sao bens integrantes [...] a invengdo, o modelo de
utilidade, o desenho industrial e a marca”.

Referidos bens serdo abordados a seguir, de maneira individualizada.

3.2.1 Invencéo

O Unico dentre os bens industriais que ndo possui previsdo em lei, € a
invencao; entretanto, por mais que nao esteja prevista, busca-se o0 entendimento de
referido bem, através de um sistema de exclusdo — haja vista que o ordenamento
juridico se manifesta acerca do que ndo deve ser considerado invencao, por meio do

artigo 10 da Lei de Propriedade Industrial:

Art. 10. No se considera invencdo nem modelo de utilidade:
| - descobertas, teorias cientificas e métodos matematicos;
Il - concepcBes puramente abstratas;

Il - esquemas, planos, principios ou métodos comerciais, contabeis,
financeiros, educativos, publicitarios, de sorteio e de fiscalizacéo;

IV - as obras literarias, arquitetbnicas, artisticas e cientificas ou qualquer
criacao estética;

V - programas de computador em si;
VI - apresentagéo de informacdes;

VII - regras de jogo;
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VIl - técnicas e métodos operatérios ou cirlrgicos, bem como métodos
terapéuticos ou de diagnéstico, para aplicagdo no corpo humano ou animal;

IX - o todo ou parte de seres vivos naturais e materiais bioldgicos
encontrados na natureza, ou ainda que dela isolados, inclusive 0 genoma
ou germoplasma de qualquer ser vivo natural e 0os processos biolégicos
naturais.

Assim sendo, o disposto leva ao questionamento do que seria uma
invencdo. Tem-se que a invengdo ndo pode se manter no interior do criador, levando
em consideracdo de que é preciso que para que sejam incumbidas as regras de
protecdo as obras, existam obras de fato.

Invencdao seria tudo aquilo que se inventa com o propdsito de inovacao
— 0u seja, algo néo visto anteriormente.

E cristalina a ideia de que atualmente, fica dificil definir todas as
criacOes ja registradas ou que virdo a ser registradas, como inovadoras; pelo
simples fato de que a sociedade estd sempre em constante evolucdo, e, por mais
gue existam novos produtos que preguem a originalidade, os mesmos foram criados
com base no ja conhecido a nivel mundial.

Levando tal discussdo ao ambito das patentes, cumpre destacar que
Féabio Ulhoa Coelho (2017c, p. 181) acredita que a invenc¢ao, assim como 0 modelo
de utilidade, constitui os bens patenteaveis.

Para isso, deve apresentar carater de novidade, atividade inventiva,
industriabilidade e desimpedimento, pois além de ser uma inovacdo, dever ser
demonstrado um engenho por tras da obra e ser possivel sua utilizacdo por qualquer
industria, deve haver a demonstracdo de que ha uma conexdo com os valores

sociais.

3.2.2 Modelo de utilidade

Como discorrido acima, o modelo de utilidade também se inclui aos
bens patenteaveis; isso se da pelo fato de que o mesmo pode ser relacionado com a
invengdo, por possuir o mesmo carater de novidade e atividade inventiva. Alias, de
acordo com Fabio Ulhoa Coelho (2017d, p. 170): “O modelo de utilidade €, por sua

vez, uma espécie de aperfeicoamento da invencao.”.
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A principal diferenca entre o modelo de utilidade e a invencéo, é a
previsao legal, tendo em vista que o modelo de utilidade possui disposicdo através

da Lei de Propriedade Industrial, em seu artigo 9:

Art. 9° E patenteavel como modelo de utilidade o objeto de uso pratico, ou
parte deste, suscetivel de aplicacdo industrial, que apresente nova forma ou
disposicao, envolvendo ato inventivo, que resulte em melhoria funcional no
seu uso ou em sua fabricagéo.

Sobre associar o Modelo de Utilidade ao Direito da Moda, segundo
Gilberto Mariot (2016c¢, p. 67):

Relacionado com a industria da Moda temos varios exemplos ilustrativos de
UM, ou seja, modelo de utilidade. Sen&o vejamos este curioso “Marcador de
barras em vestidos”, patente de MU concedida em 23/06/86 [...] Ou uma
mais recente como esta “Disposicéo introduzida em calgado contendo um
compartimento composto de capa protetora envolvente”. Pedido de patente
deferido em 11/08/2015.

O modelo de utilidade instiga a revelagcdo de um meio engenhoso para
sua criacdo, fazendo com que esta seja, aos olhos de leigos ou especialistas no
assunto, vista com sua natureza de complexidade.

Na préatica, quanto ao encaixe do bem industrial a protegcdo, &€ mais
provavel que haja a caracterizacéo da inven¢do quando houver dividas no tocante a
insercdo no modelo de utilidade, pelo fato de o ordenamento juridico ser omisso
guanto ao conceito da invencdo; abrindo assim, margem para uma interpretacao

extensiva.

3.2.3 Desenho industrial

O desenho industrial, da forma mais genérica possivel, € o ornamento
gue cria 0 conjunto-imagem, sendo essencial para casos em que deve ser analisada
a individualizacdo de um produto — nas palavras exatas trazidas pelo artigo 95 do

Cadigo de Propriedade Industrial:

Art. 95. Considera-se desenho industrial a forma plastica ornamental de um
objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a
um produto, proporcionando resultado visual novo e original na sua
configuracdo externa e que possa servir de tipo de fabricacdo industrial
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A priori, € de suma importancia dizer que o desenho industrial ndo

compBe o0s bens industriais patenteaveis; diante disso, pode-se dizer que o0 que

7

ocorre realmente é a possibilidade de as criagdes serem providas de registro se
assim desejarem 0s autores.
Assim explica Fabio Ulhoa Coelho (2017e€, p. 170):

A sua caracteristica de fundo — que, inclusive, o diferencia dos bens
industriais patenteaveis — é a futilidade. Quer dizer, a alteracdo que o
desenho industrial introduz nos objetos ndo amplia a sua utilidade, apenas o
reveste de um aspecto diferente [...] Esse traco da futilidade é essencial
para que a alteracdo no objeto seja, sob o ponto de vista juridico, um
desenho industrial, e ndo um eventual modelo de utilidade ou uma adi¢céo
de invencédo. Por outro lado, este mesmo traco aproxima o design da obra
de arte. S4o ambos flteis, no sentido de que ndo ampliam as utilidades dos
objetos a que se referem (anote-se, contudo, que os objetos revestidos de
desenho industrial tém necessariamente funcdo utilithria, ao contrario
daqueles em que se imprime a arte, desprovidos dessa fun¢éo).

E necessario que exista um limite entre o desenho industrial e a obra
de arte; pois, apesar de ndo haver a utilidade presente nos anteriores bens
industriais, ndo pode haver a mistura entre ambos, até mesmo para que seja
cumprido o disposto no Codigo de Propriedade Industrial, por meio de seu artigo 98:
“Art. 98. Nao se considera desenho industrial qualquer obra de carater puramente
artistico.”.

Quando foi descartada do desenho industrial a possibilidade de haver a
patenteabilidade, foi dito que o registro é possivel, mas ndo foram indicadas as
condi¢bes para a efetividade deste — nesses termos, a novidade, a originalidade e o
desimpedimento.

Consoante ao artigo 96 da Lei n® 9.279/96:

Art. 96. O desenho industrial € considerado novo quando ndo compreendido
no estado da técnica.

§ 1° O estado da técnica € constituido por tudo aquilo tornado acessivel ao
publico antes da data de depdsito do pedido, no Brasil ou no exterior, por
uso ou qualquer outro meio, ressalvado o disposto no § 3° deste artigo e no
art. 99.

8§ 2° Para aferi¢do unicamente da novidade, o contetdo completo de pedido
de patente ou de registro depositado no Brasil, e ainda ndo publicado, sera
considerado como incluido no estado da técnica a partir da data de
deposito, ou da prioridade reivindicada, desde que venha a ser publicado,
mesmo que subseqlientemente.
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§ 3° Nao sera considerado como incluido no estado da técnica o desenho
industrial cuja divulgacao tenha ocorrido durante os 180 (cento e oitenta)
dias que precederem a data do depdsito ou a da prioridade reivindicada, se
promovida nas situagdes previstas nos incisos | a lll do art. 12.

7

O estado da técnica é determinado pelo conhecimento adquirido
mediante estudos a respeito do que tem sido criado e observado no mercado, ndo
esquecendo do desenho suscetivel de publicacao.

Quanto a originalidade, fixa o artigo 97 da mesma lei:

Art. 97. O desenho industrial € considerado original quando dele resulte
uma configuragdo visual distintiva, em relacdo a outros objetos anteriores.
Paragrafo Unico. O resultado visual original podera ser decorrente da
combinacdo de elementos conhecidos

Previamente, foi aludido que nos dias de hoje dificilmente um objeto a
ser criado néao tera influéncia de outro ja existente, por conta do desenvolvimento
social. O que se sabe é que, por mais que referida questdo ainda seja discutida, a
originalidade, ao ser analisada, deve ser branda para que nao haja o julgamento
injusto daquilo que acabou de ser inventado ou copiado.

A peculiaridade proposta pelo Trade Dress € o que facilita o
entendimento de que as criacOes sujeitas ao reconhecimento e registro, sejam
identificadas sem que exista quaisquer confusdes acerca do plagio.

Os impedimentos para a identificacdo do desenho industrial sdo trés: o
primeiro foi mencionado acima, por meio do artigo 98 da LPI (Lei de Propriedade
Industrial), que prevé a impossibilidade de ser considerado desenho industrial a obra
puramente artistica; o segundo e o terceiro estao inseridos nos incisos | e Il do artigo
100 da Lei:

Art. 100. N&o é registravel como desenho industrial:

| - 0 que for contrario a moral e aos bons costumes ou que ofenda a honra
ou imagem de pessoas, ou atente contra liberdade de consciéncia, crenca,
culto religioso ou ideia e sentimentos dignos de respeito e veneracao;

Il - a forma necessaria comum ou vulgar do objeto ou, ainda, aquela
determinada essencialmente por consideracfes técnicas ou funcionais.

O registro ocorre por meio do INPI (Instituto Nacional de Propriedade

Industrial), e também é incumbido ao bem industrial denominado marca.
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3.2.4 Marca

Ao discorrer sobra as marcas, mais precisamente, acerca do direito
marcario, faz-se necessaria a relacdo de referidos com a Concorréncia Desleal no
tocante ao registro, pois é através da marca registrada que o plagio tende a ser
combatido; findo o fato de que, o registro aqui, comp0de a prova da autoria.

Para que seja efetuado tal registro, de acordo com Fabio Ulhoa Coelho
(2017f, p. 188) leva-se em consideracéo trés condi¢des: “a) novidade relativa; b) ndo
colidéncia com notoriamente conhecida; ¢) desimpedimento”.

No que tange a novidade relativa, essa se baseia na finalidade
necessaria da diferenciacdo entre marcas. O que faz com que uma marca seja
individualizada e passivel de ser parte de conflitos relacionados a concorréncia
fraudulenta, sdo os sinais que a individualizam, sejam eles de natureza diversa ou
semelhantes.

Como Discorre Gilberto Mariot (2016d, p. 73):

O INPI separa as marcas em trés espécies: nominativas, figurativas ou
mistas, sendo a normativa composta por um nome (substantivo), como
HILTON ou FORD, a figurativa composta por um desenho, como a
borboleta da Chevrolet, ou a mista como a Coca-Cola, por exemplo, que
envolve um nome e um desenho especifico, ou uma tipografia especial

O segundo requisito — a nao colidéncia com notoriamente conhecida —
funda-se no artigo 126 da Lei de Propriedade Industrial. Aqui, ha a represséao dos
atos de pirataria, evidenciando a importancia de as marcas serem segregadas por
meio de caracteristicas que as tornam unicas.

Com relac&o ao ultimo requisito, qual sendo, o impedimento — previsto
pelo artigo 124 da LPI, Fabio Ulhoa Coelho (20179, p. 191) discorre:

Em alguns incisos (IV, XIllIl, XV, XVI), na verdade, o legislador estabelece
condicbes especiais para alguns registros, e nao propriamente
impedimento. E, por exemplo, o caso de pseuddnimo ou apelido (como Pelé
ou Xuxa), cujo registro ndo é impedido, mas apenas condicionado a
autorizacdo da pessoa notoriamente conhecida por ele. Em outros incisos
(V, VII, XI, XII, XVII, XIX, XXII, XXIIl), o legislador se refere & extensdo da
protecdo de bens imateriais de natureza diversa, o que também nao
significa impedimento, mas definicdo dos signos suscetiveis de compor uma
marca. Abstraidas essas hipoteses, restam as seguintes: a) brasédo, armas,
medalha, bandeira, emblema, distintivo e monumento oficiais; b) letra,
algarismo e data, salvo se revestidos de suficiente forma distintiva; c)
expressao, figura, desenho ou sinal contrario a moral e aos bons costumes,
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ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas, ou atente contra a liberdade
de consciéncia, crenca, culto religioso ou ideia e sentimento dignos de
respeito e veneracdo; d) sinal de carater genérico, necesséario, comum,
vulgar ou simplesmente descritivo, quando tiver relagdo com o produto ou
servico a distinguir, ou suas qualidades, salvo quando revestido de
suficiente forma distintiva; €) as cores e suas denominagfes, salvo se
dispostas ou combinadas de modo peculiar e distintivo; f) indicacdo
geogréfica; g) falsa indicagédo de origem; h) reproduc¢é&o ou imitacao de titulo
ou apdlice de puablicos, moeda ou cédula; i) termo técnico usado para
distinguir produto ou servico; j) a forma necesséaria, comum ou vulgar, bem
como a que ndo pode ser tecnicamente dissociada de um produto ou de seu
acondicionamento.

E sabido que o ordenamento juridico prevé a utilizagdo dos itens
mencionados acima para compor os produtos de Propriedade Intelectual; o que nao
significa dizer que isso fard com que haja o direito exclusivo de uso de referido
produto por uma marca.

Assim sendo, considerar-se-4 uma violagcdo caso haja utilizacdo do
mesmo item em composicado diversa, ndo sendo coerente vedar aqueles que
gueiram valer-se de referido item para o mero uso sem qualquer conexao com a
distintividade e a Concorréncia Desleal.

Para todos os efeitos, mesmo que o registro ndo tenha sido efetuado, o
criador da marca ainda assim pode pleitear seu direito de protecdo com relacdo as
confusfes causadas no mercado, em decorréncia da possibilidade de seguranca
juridica prevista pela legislacao.

Tal afirmacdo pacifica o entendimento de que quando inexiste
legislacdo especifica para a concessao do direito marcario, a Concorréncia Desleal
torna-se aplicavel subsidiariamente na questao a que se refere os conflitos entre as
marcas. Isso se da em razdo da observacdo das particularidades do conjunto-

imagem, ja discorrido na presente.

3.3 Copia e Inspiracéao

Diante do exposto no tocante as formas de protecdo as criagdes, as
guais sdo asseguradas por diversos dispositivos, cumpre destacar os limites dos
conflitos, de modo com que as autorias sejam garantidas, mas nado excedam o
Direito de Personalidade de outros autores.

O caso Louboutin e YSL, previamente ja conceituado fez vir a tona o

guestionamento de coépia ou inspiracdo, que teve como desfecho a caracterizacao
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da individualizacdo do solado vermelho. Assim dispde o texto Vocé sabe o que é

Fashion Law (2019, s.p.), da Revista Versar:

Ainda que o conceito de Fashion Law seja relativamente novo, néo faltam
exemplos de a¢bes judiciais e polémicas envolvendo criagdes de estilistas.
O limite entre inspiragcdo e copia envolve marcas cobicadas mundialmente.
Queridinha de 10 entre 10 celebridades, a marca Christian Louboutin travou
uma pequena batalha nos tribunais europeus para obter o direito de ser a
Unica a ter os luxuosos solados vermelhos em seus sapatos.

O limite mencionado nada mais é do que um recorte necessario. Isto &,
ocorre no momento em que hé a definicdo e diferenciacéo de cépia e inspiracdo. Do
ponto de vista de Mauricio Brum Esteves (2016a, s.p.), advogado e membro da
Comisséo de Propriedade Intelectual em seu artigo da Redacéo Jornal Estado de

Direito:

Cumpre registrar que a definicdo de limites mais estreitos para o conceito
de “obra” é fundamental a fim de que a prote¢cdo concedida pelo Direito de
Autor ndo acabe se tornando, devido a um excesso de restricdes legais, 0
algoz daqueles mesmos Direitos Fundamentais que, em sua esséncia, a
protecdo dos Direitos Intelectuais busca incentivar, como, por exemplo, a
educacgéo e a cultura. Por esta razdo, é que o “contributo minimo” deve
servir como critério valorativo para definigdo do conceito de “obra”.

Neste contexto, sabe-se, com base no ja exposto, que as copias
equivalem a uma forma de prejudicar aquele que se desprendeu de seu intelecto
para servir a obras especificas — no caso, o designer. Para tanto, as copias sédo o
motivo pelo qual deve-se buscar a efetiva protecdo das marcas; afinal, as copias
deram origem aos conflitos que versam hoje sobre o Direito da Moda. Segundo a

entrevista de André Mendes a Livia Scocuglia (20144, s.p.):

A copia gera dois problemas principais. O primeiro é de perda de receita
direta, a marca passa a vender menos, porque tem outro vendedor no
mercado que faz uma tentativa de copia do produto dela. E o outro € a
diluicdo de marca, quer dizer, aquilo que tem aquele valor agregado tao alto
passa a sofrer questionamento. Sera que vale a pena pagar R$ 5 mil por
esse modelo, se a outra que é tdo parecida custa R$ 1 mil?

A inspiracdo, no entanto, ndo se respalda na cépia — ao menos, néo é
sinbnimo desta. Dessa forma, € pacifico o entendimento de que caso as inspiragdes

fossem incluidas no sistema de garantia aos Direitos Autorais e de Propriedade
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Industrial, haveria um abarrotamento do sistema juridico — além de que seria menos
propicia a concessao da seguranca aos produtos.

Na pratica, tal evento viria a ocorrer em razao da abrangéncia genérica:
0 que muito quer se proteger, acaba sem protecéo.

Assim como em qualquer area social, econdmica ou politica, a criacéo
esta e permanecera sob “risco” de inspiragcdo. O que ocasionalmente pode ser
denominado como risco, ja que, a partir do momento em que se exterioriza uma
ideia, esta passa a compor o prisma da visibilidade perante a sociedade.

Obviamente, a inspiracdo nao se liga as obras de dominio publico, cuja
autoria ndo se € sabida ou creditada. Aqui, ha a identificacdo dos artistas que deram
origem ao item, por mais que este fora inspirado em algo ja existente e ja
consolidado socialmente.

E de suma importancia mencionar ainda, que, mesmo aquilo que é de
dominio publico, esta sujeito a incorrer nas leis de protecdo dos Direitos de
Personalidade.

Basta imaginar uma simples camiseta: a camiseta em si e seu formato
sdo de dominio publico, portanto, podem ser utilizados como base para outras
criacbes. No entanto, a partir do momento em que a estampa desta mera camiseta é
identificada como cépia de um desenho industrial ja existente, por exemplo, havera a
violacdo a garantia de Propriedade Intelectual do criador da estampa.

Quando mencionado o primeiro Instituto direcionado ao Direito da
Moda no mundo, frisou-se a grande relevancia de Diane Von Furstenberg para sua
criacdo. A estilista, antes mesmo de ingressar em seus ideais de protecdo as obras,
veio a ser a autora do vestido envelope, chamado wrap-dress.

Ocorre que, o vestido envelope, que até hoje € chamado de uma
tendéncia temporal, nada mais € do que um vestido com um recorte comum
acinturado, sendo parte de um padrao nada fora do normal.

A invengdo de Furstenberg se materializou no ano de 1974, e a
guestdo que se discute é: até referida data ndo haviam roupas a0 menos um pouco
parecidas? Ou seja, a designer realmente o inventou sem ter como base aquilo que
ja era usado na época?

Uma coisa é certa, dificilmente uma peca de roupa sera criada do zero;
até porgue, com o constante avanco, ousa-se dizer que a maioria do que € criado

nas passarelas, consiste em uma inspiracdo daquilo que ja foi tendéncia em
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determinada época. Um exemplo atual séo as pecas de roupas vintage; ou seja, a
ascensao daqueles modelos que provavelmente a maioria — para nao dizer com
convicgao, a totalidade — dos avos de hoje, eram adeptos ha alguns anos atras. Nem
por isso as obras atuais que prestigiam antigas pecas, sdo consideradas copias.

O termo utilizado de maneira recorrente para identificar o carater das
inspiragdes, é inspired. Neste diapasdo, constitui-se uma ideia de criagcdo tendo
como base algo que ja foi ou é entendido como registrado e original — 0 que néo
tende a mascarar a ma-fé de alguns parasitas acerca de uma falsa ideia de
inspiracdo; quando na verdade, h& de forma cristalina uma copia.

No que concerne a identificagdo entre copias e inspiracdes, entende-se
gue a confusdo € essencial para a diferenciacdo. Assim como disposto acerca do
Trade Dress e a Concorréncia Desleal, caracteriza-se como copia aquilo que tende a
gerar confusdo entre as marcas, a partir do momento em que 0s consumidores
adquirem produtos por erros ou os relacionam indiretamente com aqueles ja em
ascensao no comércio.

Assim sera determinado o que sdo as copias, bastando que haja a
exclusdo dos demais itens que ndo venham a causar confusdo: estes sdo as

inspiraces. Segundo o discutido por Mauricio Brum Esteves (2016b, s.p.):

Peco licenga ao leitor para citar um famoso adagio popular, “no mundo nada
se cria, tudo se copia”’. Nao chegaria ao extremo de afirmar que “tudo se
copia”, mas, de fato, o criador de uma obra sempre externa, em suas
criagBes, um pouco de suas experiéncias pretéritas, trazendo, em cada
prisma de sua atividade intelectual, um pouco de tudo que o comp8e como
ser humano.

Alids, como dispde o site Conjur: “a moda trabalha com o conceito de

“inspiracao” em que nada € 100% novo e tudo pode ser copiado.”.
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4 DO DIREITO DA MODA NO BRASIL

De acordo com Luana Otoni de Paula (2019a, s.p.) através do site
Migalhas: “O Brasil possui 0 4° maior parque produtivo de confeccdo do mundo e
apresenta dados cada vez mais representativos no cenario da moda.”

No mesmo artigo de Luana (2019b, s.p.), a mesma exp0de ainda:

[...] o faturamento da cadeia téxtil e de confeccdo somou USD 53,6 bilhdes,
a producédo chegou a 6 bilhGes de pecas (entre vestuario, cama, mesa e
banho), gerou 1,6 milhdo de empregos diretos e 8 milhdes indiretos, dos
guais 75% sdo de mao de obra feminina, além de ser o segundo maior
gerador do primeiro emprego.

Levando em consideracgéo tal afirmagéo, conclui-se que a ascensao da
Moda tem sido algo recorrente no Brasil; por isso, o Direito da Moda hoje no pais ja
nao € mais uma questdo a ser discutida no tocante a sua existéncia — o que era uma
duvidosa novidade, tem se tornado cada dia mais evidente; isso, por conta da

movimenta¢ao na economia causada pelo universo Fashion.

4.1 Andlise Comparativa da Propriedade Intelectual e de Sua Previsdo Legal

Sob a Egide do Fashion Law

De modo geral, o Instituto Nacional de Propriedade Industrial dispde
em seu site quais normas incorrerdo nos direitos de Propriedade Intelectual quando
houver a necessidade de assegurar os Direitos de Personalidade dos criadores. A
Lei de Propriedade Industrial (n° 9.279/96) e a Lei de Direitos Autorais (n° 9.610/98)
sdo algumas das normas utilizadas.

Além das mencionadas, ha em evidéncia: a Lei que criou o INPI (n°
5.648/70), o Decreto que aprovou sua estrutura (n° 8.854/2016), a Portaria que
aprovou seu regimento (n° 11/2017), a Convencao da Unido de Paris, o Tratado
Internacional TRIPs (Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights) e
inclusive a ONU, através da legislacdo dos paises membros da OMPI (Organizacéo
Mundial da Propriedade Intelectual).

Como a Lei de Direitos Autorais ja foi abordada ha alguns tépicos

anteriores, no momento, havera a analise da Lei de Propriedade Industrial por si so,
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e quando ou como sua manifestacdo se exterioriza no Brasil; seja por meio de sua
legislacdo propria, ou através de outros dispositivos que preveem sua aplicacao.

No que tange a Lei 9.279/96, obsta dizer que a mesma versa sobre a
protecdo as criagcdes das marcas, de maneira mais especifica. Vide, néo se trata de
uma legislacdo especifica direcionada apenas ao Direito da Moda, mas baseia-se
nas obras como um todo.

Registrar uma criagdo no Instituto Nacional de Propriedade Industrial
no Brasil, atualmente, € uma atividade necesséaria. Porém, assim como o
ordenamento juridico prevé em seu artigo 124, o registro ndo ocorrera em alguns

casos, tais como:

Art. 124. Nao sao registraveis como marca:

| - brasé@o, armas, medalha, bandeira, emblema, distintivo e monumento
oficiais, publicos, nacionais, estrangeiros ou internacionais, bem como a
respectiva designacao, figura ou imitacéo;

Il - letra, algarismo e data, isoladamente, salvo quando revestidos de
suficiente forma distintiva,;

Il - expresséo, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario a moral e
aos bons costumes ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas ou
atente contra liberdade de consciéncia, crenga, culto religioso ou idéia e
sentimento dignos de respeito e veneracgao;

IV - designacdo ou sigla de entidade ou o6rgdo publico, quando nao
requerido o registro pela prépria entidade ou 6rgdo publico;

V - reproducdo ou imitagdo de elemento caracteristico ou diferenciador de
titulo de estabelecimento ou nome de empresa de terceiros, suscetivel de
causar confusdo ou associacdo com estes sinais distintivos;

VI - sinal de carater genérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmente
descritivo, quando tiver relagdo com o produto ou servico a distinguir, ou
aquele empregado comumente para designar uma caracteristica do produto
ou servico, quanto a natureza, nacionalidade, peso, valor, qualidade e
época de producdo ou de prestagdo do servigo, salvo quando revestidos de
suficiente forma distintiva;

VII - sinal ou expressdo empregada apenas como meio de propaganda;

VIII - cores e suas denominacdes, salvo se dispostas ou combinadas de
modo peculiar e distintivo;

IX - indicagdo geografica, sua imitacdo suscetivel de causar confusdo ou
sinal que possa falsamente induzir indicacéo geografica;

X - sinal que induza a falsa indicacdo quanto a origem, procedéncia,
natureza, qualidade ou utilidade do produto ou servico a que a marca se
destina;
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XI - reproducdo ou imitacdo de cunho oficial, regularmente adotada para
garantia de padrao de qualquer género ou natureza;

XII - reproducéo ou imitacdo de sinal que tenha sido registrado como marca
coletiva ou de certificacao por terceiro, observado o disposto no art. 154;

XIII - nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural, social,
politico, econébmico ou técnico, oficial ou oficialmente reconhecido, bem
como a imitacdo suscetivel de criar confusédo, salvo quando autorizados
pela autoridade competente ou entidade promotora do evento;

XIV - reproducé@o ou imitacao de titulo, apdlice, moeda e cédula da Unido,
dos Estados, do Distrito Federal, dos Territérios, dos Municipios, ou de pais;

XV - nome civil ou sua assinatura, nome de familia ou patronimico e
imagem de terceiros, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou
sucessores;

XVI - pseudbnimo ou apelido notoriamente conhecidos, nome artistico
singular ou coletivo, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou
Sucessores;

XVII - obra literaria, artistica ou cientifica, assim como os titulos que estejam
protegidos pelo direito autoral e sejam suscetiveis de causar confusdo ou
associacao, salvo com consentimento do autor ou titular;

XVIII - termo técnico usado na industria, na ciéncia e na arte, que tenha
relacdo com o produto ou servico a distinguir;

XIX - reproducdo ou imitagdo, no todo ou em parte, ainda que com
acréscimo, de marca alheia registrada, para distinguir ou certificar produto
ou servigco idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusédo ou
associacdo com marca alheia;

XX - dualidade de marcas de um s6 titular para o mesmo produto ou
servico, salvo quando, no caso de marcas de mesma natureza, se
revestirem de suficiente forma distintiva;

XXI - a forma necessaria, comum ou vulgar do produto ou de
acondicionamento, ou, ainda, aquela que ndo possa ser dissociada de efeito
técnico;

XXIlI - objeto que estiver protegido por registro de desenho industrial de
terceiro;

XXIII - sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que o
requerente evidentemente ndo poderia desconhecer em razdo de sua
atividade, cujo titular seja sediado ou domiciliado em territério nacional ou
em pais com o qual o Brasil mantenha acordo ou que assegure
reciprocidade de tratamento, se a marca se destinar a distinguir produto ou
servico idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusdo ou
associacdo com aquela marca alheia.

Com os impedimentos mencionados, torna-se mais clara a visualizagéo
daquilo que pode se valer do registro para garantir respaldo legislativo; em especial,
deve haver foco nos incisos do artigo acima, por compor as instigacdes acerca da

Concorréncia Desleal e a confus&o por ela causada.
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De forma genérica e basica, o registro pode ocorrer com a mera
manifestacdo marcaria daquilo que referida lei ndo proibe, segundo o artigo 122
desta: “Art. 122. S&o suscetiveis de registro como marca 0s sinais distintivos
visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas proibi¢des legais”.

Ainda, com base no artigo 129:

Art. 129. A propriedade da marca adquire-se pelo registro validamente
expedido, conforme as disposicdes desta Lei, sendo assegurado ao titular
seu uso exclusivo em todo o territério nacional, observado quanto as
marcas coletivas e de certificacdo o disposto nos arts. 147 e 148.

Por mais que a lei determine que a propriedade se efetive através do
registro, veio a tona a discusséo de ser passivel ou ndo o entendimento de que é
plenamente possivel resguardar os direitos e garantias das obras — sem que haja o
registro — se observados outros requisitos. Tanto é verdade, que o proprio Codigo de

Propriedade Industrial prevé tal ideia em seu artigo 126:

Art. 126. A marca notoriamente conhecida em seu ramo de atividade nos
termos do art. 6° bis (I) da Convencédo da Unido de Paris para Protecdo da
Propriedade Industrial, goza de prote¢cdo especial, independentemente de
estar previamente depositada ou registrada no Brasil.

Na mesma linha de raciocinio, eis o que o artigo 6° bis (I) da

Convencao de Paris versa:

Art. 6° bis - I. Os paises da Unido comprometem-se a recusar ou invalidar,
quer oficiosamente, se a lei do pais o permitir, quer a pedido de quem nisso
tiver interesse, o registro e a proibir o uso de marca de fabrica ou de
comércio que constitua reproducéo, imitacdo ou traducdo, suscetiveis de
estabelecer confusdo, de uma marca que a autoridade competente do pais
do registo ou do uso considere que nele € notoriamente conhecida como
sendo ja marca de uma pessoa a quem a presente Convencao aproveita e
utilizada para produtos idénticos ou semelhantes. O mesmo sucedera
guando a parte essencial da marca constituir reproducdo de marca
notoriamente conhecida ou imitagcdo suscetivel de estabelecer confusdo
com esta.

No decorrer dessa dissertacdo, foi colocado em pauta as
caracteristicas principais que tornam uma marca conhecida no mercado; ou seja,
guando o conjunto-imagem promove a associacdo entre criacdo e empresa
responsavel com tanta maestria, que faz com que os consumidores as conectem

sem esforco. E a memoria que uma marca deixa no mercado.
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E sabido que os conflitos que incorrerem contra os produtos protegidos

estardo sujeitos as perdas e danos, pois estabelece o artigo 209:

Art. 209. Fica ressalvado ao prejudicado o direito de haver perdas e danos
em ressarcimento de prejuizos causados por atos de violacao de direitos de
propriedade industrial e atos de concorréncia desleal ndo previstos nesta
Lei, tendentes a prejudicar a reputacdo ou os negocios alheios, a criar
confusdo entre estabelecimentos comerciais, industriais ou prestadores de
Servigo, ou entre 0s produtos e servigos postos no comércio.

O fato de a prépria legislacao prever a possibilidade de resguardo dos
direitos nos conflitos onde ha Concorréncia Desleal, por mais que as mesmas nao
estejam previstas no artigo 195, abre-se uma discussdo no tocante ao incontavel
namero de solugdes que seriam aqui enquadradas.

Neste sentido, a garantia de protecdo ocorre pela Concorréncia
Desleal, se observados seus requisitos.

Marcas notoriamente conhecidas sdo as marcas passiveis de
identificacdo de seu conjunto-imagem, como ja exposto durante o tema Trade Dress
abordado. E verdade que, com o artigo 16.2 da Lei de Propriedade Industrial, as

marcas notoriamente conhecidas tornam-se parte da garantia do intelecto:

Art. 16.2. O disposto no Artigo 6 bis da Convencao de Paris (1967) aplicar-
se-4, mutatis mutandis, a servicos. Ao determinar se uma marca €
notoriamente conhecida, os Membros levardo em consideracdo o
conhecimento da marca no setor pertinente do publico, inclusive o
conhecimento que tenha sido obtido naguele Membro, como resultado de
promocdo da marca.

Diante disso, entende-se por tal definicdo a marca que, por sua
individualizag&o, se torna conhecida perante aqueles que possuem contato com seu
comércio de alguma forma, seja consumindo ou participando de sua insercao no
mercado; e, para tanto, possui especificidades que a diferenciem das demais.

Consoante previamente apontado no que diz respeito a alguns artigos
da Convencéo de Paris — citados inclusive pela propria lei de Propriedade Intelectual
— é relevante discorrer sobre a aplicacdo da mesma em especifico.

Assim que mencionada a Convencédo da Unido de Paris, se manifesta
importante a necessidade de uma breve explicacdo, sobre como e quando tal

legislacao interferira no Direito Brasileiro.
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Ao ser promulgada, passou a visar sobre a Propriedade Intelectual e os
atos de identificacdo de Concorréncia Desleal, surtindo efeitos no pais; vide o artigo

10 da Convencao:

Art. 10°. Os paises contratantes serdo obrigados a assegurar a todos 0s
cidadaos dos paises da Unido uma protegéo efetiva contra a concorréncia
desleal. Constitui ato de concorréncia desleal todo ato de concorréncia
contrario as praticas honestas em matéria industrial ou comercial. Deverao
ser especificamente proibidos:

1° todos e quaisquer fatos suscetiveis de criar confusdo, qualquer que seja
0 meio empregado;

2° as alegacdes falsas, no exercicio do comércio, suscetiveis de
desacreditar um concorrente;

Sendo assim, o disposto entre a Lei de Propriedade Intelectual e a
Convencdo da Unido de Paris se complementam quanto aos conceitos
apresentados e as garantias a serem asseguradas — caso presentes 0S meios
fraudulentos na confuséo causada entre empresas.

O Tratado Internacional (TRIPs) — ou Trade-Related Aspects of
Intellectual Property Rights — também se relaciona as demais normas de prote¢&o ao
intelecto, prevendo novamente o direito conferido as marcas notoriamente
conhecidas em sociedade.

Nada mais € do que um Acordo sobre os Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio, que vem a dar origem a
Organizacdo Mundial do Comércio e versa sobre os direitos a que se referem aos
direitos de patentes.

Por Ultimo mas ndo menos importante, h4 ainda a Organizagdo Mundial
da Propriedade Intelectual (OMPI), criada pela ONU, com o objetivo de trazer a tona
pautas como: a busca da protecdo dos bens passiveis de Propriedade Intelectual, a
viabilizacdo de circunstancias que visem a ascensdo de tais criacdes em ambito
econdmico ou social e a flexibilizagdo das negociagdes mercantis entre os Estados.

No Brasil, a OMPI marca presenca em escritdérios que tendem a
estimular os acordos entre os paises, promovendo e instigando uma colaboracao
com o INPI. Isto é, com tal cooperacdo, surge o reconhecimento da Propriedade

Intelectual como fonte de uma nova e garantida economia.

4.2 Moda Juridica no Brasil: O Surgimento e a Progresséo do FBLI



46

Assim como Nova York foi a sede do primeiro instituto relacionado ao
Direito da Moda, principalmente, por ser considerada a maior cidade a nivel global
onde a moda é a principal fonte de consumo, nada mais coerente do que, Sao
Paulo, a capital da moda no Brasil e conhecida por sediar o Sdo Paulo Fashion
Week — 0 maior da América Latina — se tornar a primeira cidade brasileira a adotar a
implantagcé@o de um instituto local responsavel.

O FBLI (Fashion Business Law Institute) foi o primeiro Instituto no
Brasil voltado para a pesquisa e os estudos sobre o Direito da Moda, fundado
recentemente — mais precisamente, ha cinco anos.

Por mais que ndo haja — ainda — ramo ou lei especifica consolidada no
ordenamento juridico brasileiro, o instituto busca recrutar e conectar juristas atuantes
em outras areas para que o mercado do Direito da Moda brasileiro seja fortalecido,
regulamentado e profissionalizado.

No mesmo sentido, a faculdade Santa Marcelina, de S&o Paulo, foi a
primeira em termos de cursos de pds-graduacao na area.

De acordo com o site Metropoles, nas palavras de Regina Ferreira,
coordenadora da pés-graduacdo em Fashion Law da Faculdade Santa Marcelina

localizada em S&o Paulo, em entrevista a lica Maria Estevao (2019, s.p.):

“E perceptivel o0 movimento de empresas que j& padeceram por conta de
suas informalidades e, agora, buscam atuar com maior transparéncia. Para
isso, procuram assessoria legal preventiva’, comenta Regina Ferreira.

A especialista acredita que as questbes juridicas da moda exigem do
advogado um conhecimento aprofundado. “Em alguns anos, o Fashion Law
ndo serd mais uma novidade, mas uma necessidade”, conclui.

De fato, o que 0s cursos possuem como objetivo € a regulamentacao
do Direito da Moda; isto posto, se torna de extrema importancia discorrer sobre a
atuacao do ramo respaldado nas legislacdes ja existentes.

llca (2019, s.p.), ainda discorre: “No Brasil, as criagbes da industria da
moda tém ‘razoavel protecao’ pela Lei de Direitos Autorais (LDA) e pela Lei da
Propriedade Industrial (LPI). Os tribunais tém aplicado uma delas ou as duas,

conforme o caso.”
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Ora, o fato de néo haver lei especifica que vise acolher a protecao dos
Direitos Autorais e de personalidade das marcas, ndo torna estas totalmente
desamparada pelo direito.

Areas como o Direito Civil, Direito Contratual, Direito do Consumidor,
Direito Empresarial, entre outras, estdo presentes nas decisbes dos conflitos
oriundos da moda. O site de advocacia, Feiteiro & Araujo, dispde uma breve
conclusdo do que seria eficiente hoje, no Brasil, para o Fashion Law, no texto
Fashion Law: conheca a area do direito que tem conquistado espac¢o no Brasil
(2017, s.p.):

Ao fim, sabe-se que é crescente 0 numero de demandas judiciais no ambito
do Fashion Law, portanto, o Direito ndo pode se eximir de comtemplar a
moda com maior relevancia. Assim, devem ser preenchidas as lacunas da
lei de propriedade industrial para que se aplique o direito de maneira mais
eficiente e precisa para o ramo da moda.

O crescimento do Fashion Law, tém ocorrido de maneira gradual,
dessa forma, espera-se que este ambito se torne independente de qualquer outro.
Assim, haveria uma maior facilidade de caracterizacdo no tocante ao carater de

bens juridicos intelectuais atingidos, na pratica.

4.3 S&o Paulo: Capital da Moda e Sede do Séo Paulo Fashion Week

O SPFW (Séao Paulo Fashion Week) é conhecido por ser um evento do
Brasil direcionado unicamente a Moda, sendo considerada a quinta maior Semana
de Moda do mundo todo, perdendo apenas para cidades como Paris, Mildo, Nova

York e Londres, de acordo com Robb Young (2011, s.p.), para The New York Times:

Sé&o Paulo Fashion Week has made notable progress in positioning Brazil's
largest city as the world’s fifth most importante fashion capital in just 15
years, following Paris, Milan, New York and London. But while it has nutured
an exceptionally diverse club of designers with a range of signature styles,
aesthetics and approaches, the message of design diversity has been slow
to reach those whose opinions often matter most: international consumers
and less well-informed tastemakers, some of whom wield great power and
influence in the global fashion industry.®

%A Sao Paulo Fashion Week fez um progresso notavel ao posicionar a maior cidade do Brasil como a
quinta capital da moda mais importante do mundo em apenas 15 anos, apés Paris, Milao, Nova York
e Londres. Mas, embora tenha nutrido um clube de designers excepcionalmente diverso, com uma
variedade de estilos, estéticas e abordagens exclusivas, a mensagem da diversidade do design
demorou a chegar aquelas cujas opiniées geralmente importam mais: consumidores internacionais e



48

Referido evento busca unir diversas marcas brasileiras, além de claro,
contar com a presenca de convidados renomados ou de grande influéncia no ramo
da Moda; servindo como uma vitrine para estimular a atracdo do publico aos
desfiles, instigando a inovagéao fashion a cada edi¢ao.

O surgimento da denominacao S&o Paulo Fashion Week se deu no ano
de 2001, apesar de o evento existir na cidade de S&o Paulo desde o0 ano de 1996

com o nome de Morumbi Fashion. Segundo Eduardo Temperini (2014, s.p.):

O Morumbi Fashion modificou completamente o mundo da moda brasileiro.
Foi nesse periodo que marcas internacionais como Chanel, Versace, Gucci
comecaram a chegar ao Brasil. Isso trouxe uma mudanca significativa para
a industria téxtil do pais. Acirrados pela abertura das importagbes do
Governo Collor os empresarios brasileiros foram obrigados a investir em
tecnologia de ponta, maquinario e mao-de-obra especializada, para
concorrer com o mercado estrangeiro que crescia no Brasil.

E conhecido por ser mais do que um mero evento para celebrar o
lancamento de tendéncias, mas também é visto como uma forma que os designers
encontraram de manifestar-se acerca do cenario politico, social e econémico por
meio de suas obras.

N&o é a toa que o SPFW foi reconhecido como o primeiro evento de
moda voltado a emisséo de carbono, influenciando a plantacdo de arvores na cidade

sede dos desfiles; como expde Felipe Lex (s.d., s.p.) em El Hombre:

Por acontecer sempre em parques publicos da capital paulista, o SPFW foi
o primeiro evento de moda a se preocupar com a emissdo de carbono.
Desde 2007 foram plantadas mais de 40 mil arvores, neutralizando mais de
5 mil toneladas de CO2.

Inclusive, em um contexto mais atual, é valido ainda mencionar que o
primeiro dia da ultima semana de moda realizada em Sédo Paulo no dia 13 de
outubro de 2019, foi palco para a marca Ellus valer-se de suas criagdes para
homenagear a Amazo6nia em forma de protesto, tendo em vista o caos vivenciado
pela degradacdo do meio ambiente que o Brasil tem enfrentado.

Através do texto: Ellus abre S&o Paulo Fashion Week 2019 com pedido

de defesa pela Amazoénia (2019, s.p.), o Estad&o noticiou o ocorrido:

formadores de opinido menos bem informados, alguns dos que exercem grande poder e influéncia na
inddstria global da moda.
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Na passarela, o manifesto ambientalista da empresa ficou evidente nas
pecas licidas - que incluiam mascaras e luvas em uma paleta de cores
s6bria. Um protesto também foi realizado no final do desfile, quando
modelos e membros da equipe técnica circularam entre os espectadores
segurando cartazes e pedindo acdes mais eficazes para a preservagéo do
meio ambiente.

Questdes como as préticas de inclusdo também tem tido enorme
influéncia nos desfiles atuais, levando em consideracdo de que nos primeiros
eventos ndo se era sequer questionada a presenca de modelos brancos, cis e de
biotipo magro; hoje, ganham espaco também nas passarelas biotipos e cores
diferentes.

O Brasil € um pais diversificado; para tanto, quem consome o oferecido
pela indudstria da moda sédo pessoas reais. Assim, nada mais coerente do que
pessoas reais serem parte dos desfiles das marcas. Na Ultima edicdo do evento
inclusive, houve a presenca do primeiro homem transgénero a desfilar, como

discorre Maria Rita Alonso (2019, s.p.):

Plural, diversa, responsavel e inclusiva. A moda da proxima década esta
pautada em movimentos de expressdo — e ndo de exclusdo. Prova disso
foram os desfiles do S&o Paulo Fashion Week, que terminaram sexta, 18,
no Pavilhdo das Culturas, no Parque do Ibirapuera. Nas passarelas, a
diversidade de etnias e tipos fisicos deixou claro que a era das modelos
muito brancas e muito magras acabou. Imagens altamente glamourosas,
assim como as belezas inatingiveis ndo criam identificacdo e ndo ecoam
nas redes sociais no Brasil. Por isso, perderam o encanto. “A moda desceu
do salto e isso € um sinal dos tempos. O proprio SPFW estad menor, mais
despretensioso, mais pé no chdao. Nao cabem mais editoras de moda
esnobes, ndo cabe mais carao”, diz Daniela Falcdo CEO da Globo Conde
Nast, que publica a revista Vogue. "Com a fragmentacdo da comunicacgéo, a
moda se democratizou”.

Nesta edicdo, o brasiliense Sam Porto assumiu o posto de primeiro homem
transgénero a desfilar no evento e ja estreou como um dos recordistas de
desfiles sendo destaque em nove das 26 apresentacBes da temporada.
“Nao imaginava que as coisas poderiam dar tdo certo”, disse ele, em
entrevista ao FFW. “Mas percebi que aqui tenho um espaco e eu posso ser
eu!”.

O que indica que, mesmo com 0 passar dos anos, outros assuntos
foram abordados e assim evoluirdo, de forma que as marcas sintam a liberdade de
poderem lutar pelo que acreditam, e busquem a conscientiza¢gdo social em massa,
com o objetivo de atingir certo desenvolvimento.

Pelo fato de o SPFW ter uma quantidade consideravel de

patrocinadores, sabe-se que seu investimento é algo recorrente; isso se da em
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razdo da eterna busca por criacdes extraordindrias e que possuam certo teor
funcional. O processo para o langcamento de tendéncias ndo para — portanto, é
entendivel que seja considerada necessaria uma semana da moda a cada seis
meses.

Por conta ainda da visibilidade que a semana da moda em Sao Paulo
proporciona, o investimento acaba tendo todo o resultado esperado; no sentido do
sucesso com relacdo a venda das pecas aos consumidores.

Considera-se uma semana a duracdo suficiente para que haja o
impacto desejado no ambito da moda e das industrias que nela se respaldam; pois,
além do evento buscar a inser¢do mundial das producdes brasileiras no mercado, ha
ainda, a busca pela grande demanda de producéo, a fim de se tornarem frequentes
os acordos econ6micos a nivel internacional.

Ivan Padilla (2019, s.p.) discorre com relagdo ao investimento atual do

Sao Paulo Fashion Week:

Em 2011, uma reportagem do New York Times afirmou que um desfile de
Marc Jacobs havia custado 1 milhdo de ddlares. A industria da moda
movimenta estimados 2,5 trilhdes de dolares por ano, de acordo com um
estudo recente da McKinsey. Ao mesmo tempo, cabe lembrar que um
desfile dura de 10 a 15 minutos. Um gasto, portanto, alto. Entao, onde esta
o chamado ROI, o retorno sobre investimento, da marca?

Por servir mais como um meio de o publico poder julgar os produtos —
ou seja, uma plataforma onde é possivel vislumbrar o que sera passivel de
tendéncia ou ndo — trata-se de apostas para o que sera considerado de bom uso na
industria da moda.

Discute-se ainda, acerca da necessidade da semana da moda para o
lancamento de tendéncias — por mais que essa ja seja consolidada — ja que as lojas
de fast fashion possuem significativa acessibilidade; tanto em questdes de precos,
guanto o fato de a maioria das pessoas de classe média ndo se importarem com o
consumo de pecas que nao sao unicas.

Por isso, Paulo Borges, em entrevista a Maria Rita Alonso (2019, s.p.),

expoe:

Em alguns momentos temos mais gente no line up, em outros temos
menos. Isso varia muito de acordo com a economia do Pais, que sempre foi
repleta de sobressaltos”, diz Paulo Borges, idealizador e diretor criativo do
evento. “O SPFW é um processo em construgcdo continua. Ndo estamos



51

aqui para o curto prazo”’, diz ele. De fato a economia estagnada e o varejo
em queda ndo ajudam em nada. Mas estratégias de marketing também
parecem incertas em relagcdo ao custo-beneficio de um desfile, que fica
entre R$ 30 mil e R$ 120 mil, mas pode ultrapassar 1 milhdo, dependendo
das modelos, do cenario, etc.

Neste diapaséo, institui-se que o SPFW visa muito mais do que apenas
0 consumo, como ja exemplificado. Além de que, todo o investimento do evento é
voltado ao marketing deste e de suas criacfes; que, como demonstradas, séo
revestidas de protestos que ultrapassam o esteredtipo de serem meras pecas de

roupas.

4.4 Da Auséncia de Regulamentacgao

O fato de haver leis que podem ser utilizadas nos conflitos das obras
de moda a fim de conceder as marcas garantias, ndo extingue a discussdo acerca
da necessidade de uma regulamentacéo especifica, haja vista que o ramo do Direito
da Moda é escasso com relagdo a referida legislagéo.

Na pratica, como ja exposto, a jurisprudéncia pacifica a utilizacao de
outros dispositivos para proteger os produtos das marcas — seja através da Lei de
Propriedade Industrial, Direitos Autorais, Tratados Internacionais e afins.

No entanto, mesmo que outras leis possam ser incumbidas aos
conflitos juridicos no ambito fashion, € equivocado o entendimento de que néo se faz
necessario um Cabdigo préprio que verse sobre todos os direitos relacionados a
moda de maneira geral, dado o fato de que a moda foi, é, e tem se tornado cada dia
mais independente na sociedade.

Vislumbra-se atualmente, um mercado influenciado principalmente pela
Moda, levando em consideragdo a enorme quantidade de investidores por tras das
marcas de maior relevancia; e € por conta disso, que a auséncia de regulamentacédo
compromete o desenvolvimento da moda e de seus direitos a protecao de imagens e
autorias.

Como ja mencionado na presente, o primeiro Instituto direcionado ao
Direito da Moda que esta localizado em Nova York propbés a criacdo de uma lei
especifica a fim de reconhecer o Direito da Moda e suas peculiaridades.

O Brasil, apesar da influéncia fashion — tanto com o SPFW, quanto com

os diversos cursos existentes hoje, que permitem a ampliacdo da discussao
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referente ao Fashion Law, ocupa um patamar a menos do que o ja idealizado nos
demais paises influentes no campo da moda.

Cumpre destacar ainda que a concretizacdo de um Cdédigo do Direito
da Moda potencializaria inclusive o mercado brasileiro, devido ao relevante valor

econdmico.

4.4.1 Viabilidade das politicas de direitos e garantias

Além de n&o haver uma legislacao prépria, sdo poucas as doutrinas e
jurisprudéncias referente ao Direito da Moda. Apesar disso, 0s juristas encontraram
uma forma de efetivar a protecdo as marcas prejudicadas; segundo Larissa Pereira
Lino, Carollina Marfara, Marcela Lima Costa Pacheco e Jaddy Maria Alves Pereira
Messias (2019, s.p.):

Ao contrario do que possa parecer, Fashion Law ndo constitui um ramo
autbnomo do Direito. Assim, ndo existe uma legislacdo especifica para
tratar de questdes dessa industria — ao contrario, conceitos e problematicas
classicas do direito trabalhista, tributario, societario, ambiental e propriedade
intelectual, para citarmos alguns, sao responséveis pela solucdo dos casos
assistidos pelos especialistas em Fashion Law, responsaveis por uma
andlise e aplicacdo desses institutos juridicos sob uma 6tica especifica.
Nota-se, portanto, que o0 especialista em Fashion Law deve, ndo somente
estar atento as questdes juridicas, mas também as necessidades da
industria da moda, se fazendo presente desde a escolha da temética da
colecdo até o pos-venda e descarte das pecas, prestando a assessoria
juridica indispensavel para garantir a adequacao das atividades atreladas a
moda aos preceitos juridicos, evitando assim, a informalidade. [...] Essa
dinamicidade exige habilidade e agilidade do profissional do Direito para
fornecer solucBes eficazes e resolver questbes de alta relevancia para
empresas do setor, tais como imitacbes ou escandalos envolvendo uma
importante marca. Os atores desse hicho precisam de respostas seguras,
rapidas e assertivas ou poderdo sofrer importantes impactos comerciais e
reputacionais para além das consequéncias juridicas de uma determinada
demanda.

André Mendes, advogado e um dos responsaveis pelo Instituto

Brasileiro de Nego6cios e Direito da Moda, discutiu acerca de tal falta de

b

regulamentacdo, através de entrevista a Marina Espindola (2014, s.p.), como &

possivel vislumbrar:

Na nossa legislacdo ndo existe um diploma especifico para protecdo da
criacdo de moda, vocé tem quer lancar mao de varios diplomas diferentes —
um pouco da lei de propriedade industrial, direitos autorais, questdes de
consumidor e muito do conceito de concorréncia desleal. Se vocé buscar
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decisdes judiciais verd que nunca séo pautadas apenas por um diploma
legal, € uma mistura, uma miscelanea”, descreve o advogado André
Mendes. O grande problema, no entanto, vem na hora de explicar tudo isso
para um juiz. “A lei de propriedade industrial € de 1996, mas, as vezes,
existe uma grande dificuldade de um juiz em compreender conceitos
basicos de patentes, desenho industrial, questBes técnicas muito
detalhadas. O que dira em relacdo a propriedade intelectual aplicada a
moda. Eles ndo sabem diferenciar e entender tecnicamente questbes de
tecelagem, tecido, recorte, rebite, botdo etc. Nao tem peritos suficientes
também para trabalhar nessa area. Embora seja um desafio, o problema
existe! [...] As vezes a solugéo para um problema néo estara num artigo de
lei, ndo vira pronto para vocé — é importante ser criativo. Apesar de o Direito
ser, de certa forma, engessado, é uma ciéncia humana, € interpretacéo! O
proprio STF esta reinterpretando leis e, vez ou outra, legislando dessa
maneira. Ora, se o proprio STF, que é guardido da constituicdo, a Ultima
instancia do direito brasileiro e que deveria ser superconservador, estqd mais
low profile e relativizando, nds também podemos fazer isso.

No mais, considerando que as leis adotadas n&o sdo recentes como o
instituto do Fashion Law propriamente dito, o ordenamento juridico acaba se
tornando omisso e abrindo inUmeras questbes mal resolvidas. Acaba que, o proprio
jurista, tem de buscar maneiras para que uma interpretacdo mais inclusiva da lei,
ocorra.

A origem do Direito da Moda se deu atraves da necessidade. Caso
nao existissem os desentendimentos entre as marcas, ndo se falaria na
possibilidade de os criadores pleitearem uma protecédo as suas obras.

O investimento da Moda no Brasil foi 0 que trouxe assuntos como 0s
Direitos Autorais e a Propriedade Industrial para a protecdo do Direito da Moda em
pauta, pois quanto maior a economia movimentada pela industria fashion, maiores
sdo as chances de as mesmas estarem sujeitas a praticas como o plagio e a
contrafracéo.

E de suma importancia mencionar que os institutos acima utilizados
para o resguardo na concessao dos direitos da moda, se fazem aplicaveis por conta
da Concorréncia Desleal entre as marcas — que, por ndo ser geneérica, nao tende a
solucionar todos os conflitos existentes.

Mesmo soando utépico, a confusao vivenciada pelas marcas contra as
cépias deve receber o respaldo minimo, a fim de que o plagio seja combatido — por
mais que este nunca seja extinto — devendo haver ao menos uma fiscalizacéo a

respeito de tais préticas, para que essas sejam reprimidas.
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Segundo o estudado acerca da identificacdo do plagio, pode-se dizer
gue este se configurara a partir do momento em que ha um meio fraudulento
utilizado que tende a prejudicar o real criador do produto.

O que se discute aqui € como identificar o que seria invengao ou o que
seria copia; nos casos em que a marca é famosa e de grande reconhecimento, se
torna facil a caracterizacdo da marca desleal — diferentemente dos casos em que a
marca ndo possui tanto reconhecimento no mercado.

André Mendes em atencdo a Livia Scocuglia (2014b, s.p.), explica:

Na briga no Judiciario em casos que envolvam o Direito da Moda, o
advogado sugere que a marca tenha um registro pessoal e particular de
todo o processo criativo. “Desde o primeiro desenho até as reunides, e-
mails, teste de tecido, tudo deve ser registrado com fotos e gravagdes. Tudo
para que o juiz possa diferenciar o produto dos outros do mercado”. Na falta
de lei propria, o direito pode ser garantido pela prova.

Como ja discorrido na presente, a comprovacao quanto a autoria das
obras se d& através de registros e contratos de licenca ou uso de marca. Isto €, nédo
ha porque ser negado tal direito.

Levando em consideracdo que a criacdo de um novo Cédigo a fim de
proteger as criagdes do fashion law pode nédo ocorrer tdo cedo — pelo fato de ser um
ambito ainda considerado recente, tanto nacional quanto internacionalmente — seja
porque muitos juristas nao achem necessario falar de “roupas”, discute-se ao menos
a possibilidade de uma preparacdo maior daqueles que serdo responsaveis para
gue sejam concedidas as garantias do direito das criagdes.

Frisa-se que a falta de lei especifica, ndo pode ser motivo para que o
magistrado que vira a julgar os conflitos, se exima de o fazer; de acordo com o artigo
140 do Cédigo de Processo Civil.

Ainda, a respeito da falta de regulamentacédo e protecdo, observa-se o
disposto por Igor Nathan Valdivino Vieira, Denise Gonzaga Silva e Fernanda Heloisa
Macedo Soares (2018, s.p.):

Por todo o exposto, se faz notdrio que o Fashion Law ou Direito de Moda
ainda necessita de legislacdo especifica, mesmo com as leis que
normatizam a propriedade intelectual, uma vez que ha grande divergéncia
doutrinaria e jurisprudencial sobre o uso dessas leis para com o tema. Pela
falta de protecdo especial, designers, estilistas e marcas grandes ou
pequenas se sentem desamparados, e muitas vezes deixam de recorrer ao
judiciario em busca de seus direitos pela falta de tutela especifica. Uma vez
atendida e conferida legislacdo especial sobre o tema, 0s sujeitos
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detentores desses direitos se sentiiam mais protegidos e
consequentemente mais preparados para criar, projetando assim na
sociedade geracdo de novas vagas de trabalho, méo de obra, e a melhora
na economia nacional. Além da necessidade de protecdo especial, é de
extrema importancia estudo aprofundado sobre meios de prevencdo de
futuros litigios, que podem acontecer desde o momento da criacdo até
guando o produto é adquirido pelo consumidor.

Durante o tempo em que perdurar a auséncia de regulamentacdo a

respeito do Direito da Moda, haverd uma lacuna no ordenamento juridico —

principalmente em se tratando de uma questdao n&o tdo apoiada no meio jurista,

considerando que ha quase que uma ponderacdo entre as necessidades sociais, a

gual o Direito da Moda se encontra do lado de uma minoria considerada futil e

exclusiva.
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5 CONCLUSAO

De acordo com todo o exposto, constata-se que 0 que mais se preza
na discussdo a respeito do reconhecimento do campo do Direito da Moda, € o
prestigio a individualidade das criacdes, consideradas ndo apenas pecas a serem
vestidas, mas obras a serem apreciadas.

Isto posto, a falta de legislacdo especifica leva ao questionamento da
importancia ao ramo fashion e suas garantias; além da caracterizacdo dos direitos
de Propriedade Intelectual e Autorais para os casos tomados por fraudes que violem
os Direitos De Personalidade dos autores.

Cabe ainda aos designers, a efetivacdo do registro para a
comprovacao de suas autorias, a fim de facilitar a apuracdo para a tipificagcdo das
préaticas de falsidade de marcas.

Ainda, deve haver a conscientizacao por parte dos consumidores leigos
no assunto, para que estes entendam a gravidade de financiar produtos falsificados,
ainda que com precos mais acessiveis.

A moda funciona como um guia social, e isso vém se evidenciando a
nivel milenar. Se faz indiscutivel o quanto a moda, mesmo seguida por tendéncias e
estilos em diferentes estacbes, se molda em cada individuo convivente em
sociedade — fazendo ainda com que estes, mesmo seguindo seus principios,
possuam a capacidade de formar uma prépria identidade.

E como se a moda fosse um meio que faca as pessoas encontrarem si
mesmos, nela. Por essa razédo, se faz essencial que designers que visam o
reconhecimento profissional e pessoal, possuam a exclusividade que buscam ao
aliar-se ao Fashion Law para adquirir a seguranca juridica de suas criagoes.

Pelo fato de a moda ser um movimento critico, ainda ha sua relacao
com o que é considerado mercadoria, aos olhos da economia.

Sendo uma mercadoria, baseia-se ndo apenas na visao artistica, mas
também no consumo social exacerbado. Sabe-se, diante de todo o exposto, que 0
lucro buscado pela industria do fast fashion — ndo possui a esséncia do fashion law.

De fato, € de suma importancia dizer que a Propriedade Industrial se
faz presente de maneira devastadora quando o assunto sdo os conflitos oriundos da

moda.
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Assim como a moda tende a crescer acentuadamente, levando em
consideracdo a veiculacdo da tecnologia, os litigios assim também, tornar-se-&o
maiores. A concepcdo de que em um futuro proximo ja exista uma legislacéo
especifica para doutrinar os juristas ja atuantes na area, € exata, tendo em vista a
grande procura — que assim como o0 consumo da moda, tende a aumentar
consideravelmente.

Pode-se dizer que embora existam institutos no Brasil que visem a
expansao do ambito, como previamente visto, o Fashion Law se faz muito mais forte
nos paises com a maior influéncia da industria — como nos Estados Unidos e na
Franca, os maiores icones da moda mundial com relagcdo as passarelas e as
grandes marcas oriundas de tais paises.

A busca dos designers pela exclusividade de suas criagdes consiste,
basicamente, em encontrar uma garantia que coiba as falsificagcdes dos produtos,
haja vista que qualquer marca influente no ambito, esta sujeita a ter sua identidade
violada.

Quando mencionada a violagdo da personalidade da marca, deve-se
aludir que esta acarreta nos mais diferentes prejuizos. Dentre eles, o principal: o
prejuizo econémico.

Uma marca bem-sucedida pode ser prejudicada com as falsificacées. E
importante dizer que o prejuizo econémico ndo se trata somente do lucro perdido,
mas também, dos gastos desprendidos para que o produto oferecido seja coerente
com a marca; em nivel estético e regular.

E presente, de fato, o direito dos artistas de requererem uma protecéo
maior as suas obras, assim como também se faz presente os conflitos ocasionados
pela industria fashion.

Dessa forma, para que haja uma regulamentacdo especifica na
caracterizacao da independéncia efetiva do fashion law, apenas basta que o tempo
aja, pois é incontestavel que com o crescimento dos litigios e do consumo ao
mesmo tempo, ndo havera outra alternativa aos juristas, sendo ceder uma parte do
ordenamento juridico para fins de contemplacao integral de um novo ambito.

Ora, enquanto ndo ha tal protecédo especifica, os designers continuaréo
agarrando-se as diferentes maneiras de argumentar seus Direitos Autorais, a fim de

proteger suas criagdes — como qualquer artista deseja.
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