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NEUROCIENCIA E INTELIGENCIA ARTIFICIAL: CONEXOES E IMPACTOS NO
MARKETING

Vitor Francisco da SILVA!?

A integracao entre neurociéncia e inteligéncia artificial (IA) esta moldando o futuro de
diversas disciplinas, incluindo o marketing. Neurociéncia estuda o cérebro e o
sistema nervoso, enquanto a IA desenvolve sistemas que imitam a inteligéncia
humana. Essa intersecdo esta trazendo avancos significativos e transformadores
para o setor. A neurociéncia fornece a base para muitos avancos em IA. Ao estudar
como o cérebro processa informacdes, os cientistas desenvolveram redes neurais
artificiais que simulam o funcionamento das redes neuronais biolégicas. Essas redes
artificiais sdo a espinha dorsal de muitas aplicacbes modernas de IA, como o
reconhecimento de voz e a visdo computacional. Elas ajudam a criar sistemas que
aprendem e tomam decisdes com base em dados, imitando aspectos da cogni¢ao
humana. No marketing, a combinacdo de neurociéncia e IA esta transformando a
forma como as empresas entendem e influenciam o comportamento do consumidor.
Ferramentas baseadas em IA analisam dados neurolégicos e comportamentais para
identificar padrbes de resposta emocional e cognitiva a campanhas publicitarias. 1sso
permite criar campanhas altamente personalizadas e eficazes, otimizando o
engajamento e a conversdo. Por exemplo, técnicas de neurociéncia aplicadas a
analise de dados de redes sociais podem revelar insights sobre as preferéncias e
emocdes dos consumidores, ajudando a direcionar estratégias de marketing com
maior precisdo. Além disso, modelos de IA que simulam o comportamento neural
ajudam a prever como diferentes estimulos publicitarios impactam o cérebro do
consumidor. Isso possibilita a criacdo de conteido mais impactante e relevante,
melhorando a eficacia das campanhas e aumentando o retorno sobre investimento.
A convergéncia entre neurociéncia e IA esta criando um ciclo virtuoso de inovagéo
no marketing. O entendimento profundo das redes neuronais esta impulsionando o
desenvolvimento de ferramentas mais sofisticadas, enquanto as técnicas avancadas
de IA estdo promovendo descobertas importantes sobre o comportamento do
consumidor. Essa interacdo promissora sugere que o futuro do marketing sera cada
vez mais orientado por dados e insights neurocientificos, resultando em estratégias
mais eficazes e personalizadas.
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