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Por tras dos bastidores de uma marca: uma analise do uso de

arquétipos em diversas estratégias de marketing
Diego ANDREASI*

Compreender e impulsionar os significados arquétipos, ou seja, encontrar o
significado de uma marca e expressa-lo usando historias, sentimentos e instintos
universais, sao pré-requisitos basicos para o marketing eficaz no ambiente de
mercado altamente competitivo e complexo no qual vivemos hoje. Sabe-se que,
desde a antiguidade, os arquétipos ja se encontravam presentes nos mais variados
mitos, lendas e contos de fadas, onde, por meio de deuses e deusas, procuravam
transmitir um senso de reconhecimento e significado para as pessoas que naquela
época viviam. Percebendo esse poder, algumas organizacbes comecaram a utilizar
desse artificio para contar suas historias, e, atualmente, os arquétipos podem ser
encontrados em filmes, novelas, candidatos politicos, e, principalmente, na
propaganda de uma grande quantidade de marcas. Nesse sentido, o presente
trabalho tem como objetivo demonstrar como determinadas marcas utilizam a forca
dos arquétipos para transmitir suas historias e influenciar consumidores em suas
diversas formas de publicidade. Para tal, o estudo baseou-se na obra de Mark e
Pearson (2012), no qual as autoras elencaram 12 tipos de arquétipos que, segundo
elas, sdo responsaveis por moldar a filosofia de marketing de toda e qualquer marca.
A metodologia utilizada no presente estudo foi baseada exclusivamente em
pesquisas bibliograficas.
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