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Resumo: Este artigo cientifico relata sobre trés temas distintos, mas que ao
ser analisados possui certa interligacdo que as vezes parece uma coisa
simples e insignificante, mas tem uma grande importancia no ambito
Empresarial e para as pessoas, pois é necessario saber o produto que esta
sendo adquirido e pelo fato de todos nés sermos consumidores e possuirmos
Direitos, e interessam principalmente aos empresarios que querem ter sucesso,
crescer e lucrar cada vez mais, além disso, podem gerar conflitos devido as
disputas que ocorrem freqiientemente, assim os temas relatados sdo a Marca,
o Consumo e a Concorréncia que através de pesquisas em livros e na internet
podemos tomar um conhecimento mais aprofundado.
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1 INTRODUCAO

Este artigo cientifico trata se de trés temas do Direito Empresarial que séo
interligados e que nos fazem chegar a varias conclusdes que sédo importantes

para as sociedades consumistas e produtoras.

1 Autora, discente do 2° ano do curso de Direito das Faculdades Integradas “Antdnio Eufrasio de Toledo” de Presidente
Prudente.

% Coautor "Advogado e Professor. Atualmente é Professor Titular de Direito Econdmico e Empresarial do Centro
Universitario Antdnio Eufrasio de Toledo, bem como Professor Titular de Metodologia da Pesquisa Juridica no mesmo
Centro Universitario. Advogado integrante do Bohac Advocacia. Além disso, d& aulas em Cursos Preparatérios para
Concursos. Tem experiéncia na area de Direito, com énfase em Direito Econémico e Empresarial. Graduado na
Faculdade de Direito das Faculdades Integradas Antdnio Eufrasio de Toledo. Pés-graduado em Direito Civil e Processo
Civil, pela mesma Instituicdo. P6s-graduado em Direito do Trabalho, Processo do Trabalho e Direito Previdenciério,
também por esta Instituicdo. Mestrando em Direito Negocial pela Universidade Estadual de Londrina-PR. Doutorando

(aluno especial) em Direito pela Universidade de Sao Paulo-SP. E-mail: guilherme.pbh@hotmail.com”.

Estes temas foram escolhidos pelo fato de estarem presentes diariamente

nas vidas das pessoas, e ao serem estudados juntos se interligam trazendo



situagOes, que parecem simples, mas que sdo complexas e influenciam muito

no comeércio.

Primeiramente o artigo trata sobre o conceito e a funcdo da Marca, do
Consumo e da Concorréncia, depois traz a histéria desde o passado até a
atualidade, outro topico traz a interligacdo dos temas, o artigo aborda também
sobre a diferenca de marca e nome empresarial, 0 sucesso das marcas que
nos trazem recordacdes, e posteriormente sobre a previsdo legal, e para

finalizar temos a conclusao e as referéncias bibliograficas.

2. Conceito e Funcoes

Uma dona de casa precisa de café e manda seu filho ir ao Super
Mercado, a crianga chegando |4 se depara com uma prateleira com diversos
pacotinhos e caixinhas, onde surge a duvida que café levar, pois sdo tantas
palavras e imagens diferentes, o que deixa a crianca confusa é qual marca que
ele deve comprar. Segundo Vera Helena de Mello Franco a marca é “o sinal
aposto a um produto, uma mercadoria, ou o indicativo de um servico, destinado
a diferencia-lo dos demais”, ou seja, as linguagens verbais, ndo verbais ou
mistas que estao presentes nos produtos ou servigcos € a marca que nos ajuda
no momento da escolha do que adquirir, jA Fabio Ulhoa Coelho define marca
como o quarto bem da propriedade industrial, os outros trés seriam a invengao,
0 modelo de utilidade e o desenho industrial.

A Marca tem como funcéo distinguir um produto ou servico do outro e
serve para indicar a origem do produto ao consumidor no que diz respeito a
sua qualidade, assim para Mauricio Lopes Oliveira a marca possui “duas
funcdes: distintiva e a indicac&o de procedéncia”.

A cada estacdo do ano as mulheres ficam na expectativa para o
lancamento da nova colecdo de suas roupas, sapatos e acessorios favoritos
para irem as compras e os homens ficam esperando os novos modelos de
carros para comprarem ou trocarem pelo seu antigo, isso € um exemplo de
Consumo, as pessoas Sao consumistas ndo podem ver uma novidade. Para
Nelson Nery Janior “o objeto de regulamentacdo do Codigo de Defesa do

Consumidor é a relacdo de consumo, que é a relacdo juridica existente entre



consumidor e fornecedor, tendo como objeto a aquisicdo ou a utilizacado de
produto ou servico pelo consumidor”,

A relacéo de consumo é composta por trés elementos segundo o Estatuto
Protetivo, onde cada um possui sua funcao, sao os sujeitos: o consumidor que
consome para satisfazer seus interesses pessoais e o fornecedor que é o
responsavel pelo desenvolvimento de atividades de fabricacdo, producéo,
construcdo, importacdo ou comercializacdo de produtos e servigos para ter seu
lucro e satisfazer seus interesses através da venda para o consumidor; os
objetos: produto ou servico que sao feitos para as necessidades dos
consumidores e para renda do fornecedor; teleoldgico: que é a aquisicdo ou a
utilizacdo do produto ou servico por parte do consumidor como destinatario
final, s6 tera a relacdo de consumo se os trés elementos estiverem presentes,
pois um depende do outro.

Todos os empresarios sonham em ter a melhor empresa, o lucro mais alto
e abranger cada vez mais seus negocios, produtos e servicos, com isso
acabam gerando conflitos por causa da concorréncia que é a disputa entre
produtores de bens ou servicos que contenham as mesmas caracteristicas com
0 objetivo de conquistar a maior parcela do mercado.

A concorréncia entre os interessados faz com que eles criem produtos
novos e servicos diferenciados freqientemente para chamar a atencdo da
clientela e fazer mais sucesso do que o0 outro, esses processos de criacdo e
inovagdo nao tem fim, € como se fosse um ciclo, pois para conquistar a melhor
concorréncia os produtos ou servi¢os produzidos devem possuir caracteristicas
melhores como: preco, qualidade do produto, disponibilidade nos pontos de

venda e excelente imagem.

3. Do passado até os dias atuais

Se analisarmos a sociedade antiga com a atual € possivel ver as grandes
diferencas e transformacdes que ocorreu no mundo, sdo iniUmeras as relagdes
e 0s processos de adaptacdo social. As normas comerciais, escritas ou
costumeiras, sempre existiram, desde as civilizagdes antigas, mas quando
ocorreu na segunda metade da ldade Média o fenbmeno histérico que foi

consequente ao surgimento de uma classe de comerciantes e artesdes



urbanos foi o momento que comecou a aparecer uma série de normas
coordenadas a partir de principios comuns, que deu origem a um sistema de
Direito Comercial.

No inicio do século XX nos Estados Unidos da América tem a criacdo das
Marcas, na metade deste mesmo século as marcas ganham enfoque mais
mercadoldgico, associando suas marcas a beneficios e atributos, no século XXI
a preocupacdo com a marca ganha grande proporcdo em funcédo da tecnologia
e da globalizacéao.

O surgimento da sociedade de consumo decorre diretamente do
desenvolvimento industrial, pois quando se produz algo alguém tem que
consumir, mas néo é tdo simples assim, pois 0s paises passam por crises onde
as pessoas ndo tém condicbes de comprar, ou até mesmo os produtores
acabam falindo, e ocorrem muitas disputas no mercado onde temos o

surgimento da chamada concorréncia.

4. Interligacdo dos Temas

Primeiramente se tem uma idéia onde é planejada e tem a expectativa de
agradar as pessoas e gerar lucro e ndo prejuizo, apos isso ocorre a produgao
através de processos manuais e industriais que da origem ao produto que tem
uma marca para se distinguir dos outros, enfim, esta pronto para o lancamento
e consumo das pessoas.

Aparentemente parece facil, que tudo vai sair como desejado, mas tudo
depende se o produto terd um grande consumo, para iSso a marca tem que se
tornar conhecida e o produto ter qualidade e agradar as pessoas que sao 0s
consumidores, ou seja, a marca e 0 consumo estao ligados, um depende do
outro, pois se o produto ndo possuir qualidade ninguém vai querer comprar
nada desta marca e consequentemente o produto ndo tera consumo levando
0S empresarios muitas vezes a faléncia ou desisténcia pela falta de lucros para
cumprir as despesas e suas necessidades pessoais.

Para uma marca dar errado ou ser desconhecida nos dias de hoje é muito
dificil com tantos meios de comunicacao que trazem as propagandas e com a
existéncia do marketing empresarial que € o conjunto de técnicas e métodos
destinados ao desenvolvimento das vendas, mediante quatro

possibilidades: preco, distribuicdo, comunicacédo e produto.



Com todos esses novos meios de chamar a atencdo dos consumidores
geram conflitos e uma grande disputa, tendo a ligacdo dos trés temas, a marca
bem divulgada que atraem a clientela tera um grande consumo fazendo com
que outro produto das mesmas caracteristicas diminua o numero de venda, 0
produtor que ndo quer sair perdendo imediatamente comecga a imaginar novas
técnicas de vendas inovando seus produtos e fazendo a marca chamar mais
atencao gue a outra, com iSSo comeg¢am uma concorréncia sem fim, tendo uma

grande relevancia no Direito Empresarial.

5. Marca X Nome Empresarial

N&o se pode confundir Marca com o Nome Empresarial, pois possuem
significados diferentes, a primeira € a identificacdo dos produtos e servicos
para diferencia-los um dos outros e o0 nome empresarial é a identificacdo do
proprio empresério seja ele individual ou de sociedade empreséria, outra
diferenca € o local de registro, a marca é registrada no INPI de &mbito nacional
e 0 nome empresarial é registrado na junta comercial de ambito estadual.

A lei proibe registros de marcas e nomes empresariais iguais ou
semelhantes e de forma indevida, mas as vezes ocorrem por serem registradas
em Orgdos distintos, em caso de confusdes é necessario solucionar 0s
conflitos, primeiro tem que saber se a marca € de alto renome, ou seja,
de prestigio, notoriedade e tradicdo incontestaveis, em caso afirmativo,
prevalece a marca, ndo se tratando de marca de alto renome incide o principio
da especificidade, caso ndo haja confusdo é permitido a convivéncia como
afirmou o Ministro Séalvio de Figueiredo Teixeira “se distintos, de molde a nédo
importar confusdo, nada obsta possam conviver concomitantemente no
universo mercantil’, mas em caso de atuarem no mesmo ramo causando
confusdes prevalece o principio da novidade, quem possui 0 registro mais

antigo.

6. O Sucesso das Marcas

Muitas sdo as historias e os momentos felizes que trazem recordacoes

em nossas vidas e nos deixam com saudade, assim como as marcas de


http://pt.wikipedia.org/wiki/Prest%C3%ADgio
http://pt.wikipedia.org/wiki/Notoriedade
http://pt.wikipedia.org/wiki/Tradi%C3%A7%C3%A3o

produtos que estdo presentes desde o momento em que nascemos e
comecamos a usar fraldas, nos faz lembrar-se dos doces da infancia, datas
especiais comemoradas em familia e com os amigos, esses produtos que
fizeram e ainda fazem parte da nossa vida possuem marcas famosas que

passam por geracoes.

A marca por possuir grande valor e conquistar seus consumidores, tem
gue ser protegida, para que outra pessoa nao adquira direitos sobre ela, pois o
sucesso das marcas chama a atencéo de todos e muitos querem tirar proveito

disso, por isso que o individuo responsavel pela marca tem direito exclusivo.

7. Previsao Legal

A Lei n° 9.279 de 14 de maio de 1996 regula os direitos e obrigacdes
relativos a propriedade da industria, e no seu Titulo Il esta previsto sobre as
marcas, e em seu primeiro capitulo diz sobre o registro algo fundamental para a
existéncia da marca, o artigo 122 afasta o registro das marcas olfativas,
sonoras e gustativas, exigindo o carater visual, ja no artigo 123 classifica ao
uso quanto trés espécies sendo as marcas de produtos ou servicos, de
certificacdo e coletiva, quando falamos em proibicdes temos que analisar os
vinte e trés incisos do artigo 124.

O primeiro a registrar a marca € que tera direitos sobre ela, desde que
usava de boa fé no pais had pelo menos seis meses marca idéntica ou
semelhante, para distinguir ou certificar produto ou servico idéntico, semelhante
ou afim, terd direito de precedéncia ao registro como previsto no artigo 129 no
seu paragrafo primeiro, uma vez deferido o registro da marca os direitos sobre
ela valem por dez anos como indicado no artigo 133.

Quando se fala de marca de alto renome temos o artigo 125 que diz "a
marca registrada no Brasil considerada de alto renome serd assegurada
protecdo especial, em todos os ramos de atividade”. Esses sdo o0s artigos cujos
assuntos foram abordados nesse artigo cientifico, pois existem varios artigos
desta lei regulamentando a marca do produto.

A Constituicdo Federal também prevé sobre a protecdo da marca em seu
artigo 5° inciso XXIX “a lei assegurara aos autores de inventos industriais

privilégio temporéario para sua utilizacdo, bem como protecdo as criacdes



industriais, a propriedade das marcas, aos nhomes de empresas e a outros
signos distintivos, tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento
tecnoldgico e econémico do Pais”.

A relacdo de consumo € regulamentada pelo Codigo de Defesa do
Consumidor, no seu artigo 4°, caput, relata o objetivo que a Politica Nacional
das Relagbes de Consumo tem no atendimento das necessidades dos
consumidores atendendo 0s principios presentes nos oito incisos, para saber o
conceito de consumidor tem que analisar o artigo 2°, caput, “consumidor € toda
pessoa fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto ou servico como
destinatério final” e o artigo 29 que amplia a conceituacdo, “para os fins deste
Capitulo e do seguinte, equiparam-se aos consumidores todas as pessoas
determinaveis ou ndo, expostas as praticas nele prevista”.

Nesse artigo foi mencionado sobre o fornecedor que € conceituado no
artigo 3°, caput, “fornecedor € toda pessoa fisica ou juridica, publica ou privada,
nacional ou estrangeira, bem como o0s entes despersonalizados, que
desenvolvem atividade de producdo, montagem, criagcdo, construcao,
transformacédo, importacdo, exportacdo, distribuicdo ou comercializagédo de
produtos ou prestacdo de servigos”, e no seu paragrafo 1° e 2° esta previsto
respectivamente sobre o produto, “é qualquer bem, mével ou imével, material
ou imaterial” e servico, “é qualquer atividade fornecida no mercado de
consumo, mediante remuneracdo, inclusive as de natureza bancaria,
financeira, de crédito e securitaria, salvo as decorrentes das relacbes de
caréater trabalhista”.

O CADE - Conselho Administrativo de Defesa Econdmica, autarquia
federal, vinculada ao Ministério da Justica, com sede e foro no Distrito Federal
tem como missdo zelar pela livre concorréncia no mercado, € a entidade no
Poder Executivo responsavel por investigar e decidir, em Ultima instancia,
sobre a matéria concorrencial, fomentar e disseminar a cultura da livre
concorréncia.

Sistema Brasileiro de Defesa da Concorréncia — SBDC €& formado
pelo Conselho Administrativo de Defesa Econdmica — CADE e pela Secretaria
de Acompanhamento Econémico do Ministério da Fazenda. A Lei n® 12.529, de
30 de novembro de 2011 dispbe sobre a prevencao e a repressao as infracdes

contra a ordem econdmica, conhecida como a Lei Antitruste.


http://www.cade.gov.br/Default.aspx?63c344cc53b172c89c
http://www.seae.fazenda.gov.br/
http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2012.529-2011?OpenDocument
http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2012.529-2011?OpenDocument

CONCLUSAO

Um pais para ser desenvolvido tem que possuir um alto nivel de
desenvolvimento econdmico e social, por isso a importancia do Direito
Empresarial para estabelecer as normas e garantias que influenciam esse
processo de crescimento, desde o momento da producédo, do fornecimento e
compra do produto ou servico, poisS se uma empresa comeca a crescer o
namero de fabricag&o, distribuicdo e conquista uma grande clientela faz com
que a empresa cresga influenciando o desenvolvimento do pais por gerar mais
empregos e produzir cada vez mais.

Os trés temas discutidos estdo presentes no dia a dia de todos nos por
iSSo € interessante saber 0s conceitos para ndo nos confundirmos, e ter ciéncia
de todos nossos direitos ndo somente no ambito empresarial, mas também em
todas as areas, pois facilita no momento de requerermos algo que tenha nos
afetado.

Para que o artigo seja concluido, é necessario as vezes pararmos e
analisarmos ao nosso redor para ver como uma coisa depende e interliga com
a outra e pode trazer influencias tanto na vida pessoal como na sociedade e
até mesmo para nosso pais, a marca, a relacdo de consumo e a concorréncia
tém um grande valor por isso a importancia de todos terem conhecimento

sobre a interligacdo dos temas.
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