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O presente trabalho foi elaborado com o objetivo de mostrar a formação do preço de 

venda, com os conceitos envolvidos do Mark-up divisor e multiplicador, onde um 

indicador é colocado sobre o custo para formarmos o preço de venda do produto a ser 

vendido.

Formar  corretamente  o preço de venda,com isso conseguimos obter qual o valor a 

ser vendido o produto corretamente, para que a empresa não tenha perdas ou 

fracassos na venda de seus produtos.  

Conceitos envolvidos utilizados, Mark-up Divisor, Margem de Contribuição, Formação 

do preço de venda.

Mark-up, Margem de contribuição, Gestão Financeira, E gestora 

sistema e soluções, Toledo Prudente,
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