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RESUMO: O presente artigo tem como objetivo analisar o Mito da Caverna de Platdo
e relaciona-lo com a alienacao atual das pessoas que deixam de ser protagonistas de
sua propria historia, influenciadas pela cultura e meios de comunicacdo de massa,
consumismo, individualismo e, pela rapida difusdo de novas midias sociais. Se por um
lado a tecnologia permitiu reduzir as distancias geograficas e temporais, por outro,
contribuiu, sobremaneira, para o individuo desviar sua atencéo daquilo que acontece
a sua volta, tornando-se cada vez mais fechado em si mesmo, alienado das questfes
sociais, econdmicas e politicas nas quais esté inserido. Nesse contexto, somente a
busca da verdade, a educacao critica e 0 pensamento no coletivo serdo capazes de
libertd-lo da ignorancia, mediocridade, preconceito e passividade diante da
necessidade de mudanca.

Palavras-chave: Mito da Caverna de Platdo. Alienagdo. Globalizagdo. Consumismo.
Indastria Cultural. Meios de Comunicacdo de Massa. Novas tecnologias. Filosofia.
Educacéo Critica.

INTRODUCAO

O estudo aqui proposto resgatou a alegoria da caverna de Platdo que,
apesar de criada ha mais de 2,5 mil anos, permite reflexdes tdo atuais e relevantes
para a compreensao de como o0 ser humano, muitas vezes, vive na ignorancia,
passividade e conformismo, sendo incapaz de atingir o conhecimento pleno.

A importancia deste trabalho consiste em abordar como a sociedade
vem sendo manipulada pela cultura e midias de massa, pelo consumismo
desenfreado, pelo uso frenético das novas tecnologias e midias sociais, pelo
individualismo, responséveis por criar um distanciamento cada vez maior da realidade
e dos problemas sociais, econdmicos e politicos, bem como, do protagonismo de cada
um na busca da sua prépria verdade.

Vale ressaltar que as prisdes ou cavernas modernas sdo os elementos

que impedem o homem de estar no momento presente, ter capacidade de acédo e
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senso critico, por isso, passa a viver no mundo da ilusédo, sem questionamentos, com
a sensacao de vazio e ndo-pertencimento. Nesse sentido, é possivel destacar: 0 uso
constante de dispositivos méveis em qualquer momento e lugar, tais como tablets e
smarthphones; a busca desmedida pelo ter e ndo pelo ser; o aprisionamento em
condominios fechados e carros blindados; a televisdo, que mostra apenas recortes da
realidade em seus telejornais ou novelas e abusa do entretenimento e do espetéculo
para elevar os niveis de audiéncia; as musicas e filmes que seguem o0 mesmo padrao
e dificilmente se diferenciam uns dos outros; as revistas com dietas da moda e o
esteredtipo da magreza como sinénimo do belo — mas também, do inatingivel para
muitos — ou que defendem a necessidade de “felicidade” a qualquer custo.

Deste modo, o foco desta analise € apontar que tal contexto leva o
individuo a acreditar em algo que nao é verdadeiro, a reproduzir comportamentos sem
questionar, assim como, ficar inerte diante das situacOes a ele apresentadas, sem
propor mudancas. Diante do exposto, vale destacar que apenas o0 conhecimento
pleno, obtido por meio da busca da verdade, educacao critica e o pensamento na
coletividade, libertara o homem das amarras que o impedem de evoluir e ser a
diferenca que o mundo precisa.

Para compreender o problema levantado, o estudo foi delimitado da
seguinte maneira: O Mito da Caverna de Platdo e as “novas cavernas” do homem;
Fatores que contribuem para a alienacdo e conformismo humanos na poés-

modernidade; O Caminho para a Libertacdo Humana.

1 O MITO DA CAVERNA DE PLATAO E AS “NOVAS CAVERNAS” DO HOMEM

O livro “A Republica” foi escrito por Platdo ha mais de 2,3 mil anos e
divide-se em dez partes. No livro VII, Platdo (1999) narra o dialogo entre Socrates e
Glauco que fazem referéncia a uma caverna onde as pessoas nasceriam e ficariam o
tempo todo acorrentadas pelas pernas e pescoco, de costas para a entrada, imoveis
e somente enxergariam as sombras projetadas a sua frente, devido a um foco de luz

gue entraria no local, por meio de uma fogueira.



Para Platdo (1999), as sombras seriam de animais, objetos e pessoas
que viviam externamente a caverna e cujos habitantes as considerariam verdadeiras,
pois aquela era a Unica realidade conhecida, sendo, portanto, entendida como a Unica
verdade. E possivel observar que no “mundo das sombras” havia uma falsa percepcao
do real e do verdadeiro, porque os moradores da caverna ndo poderiam buscar o novo
e conhecer um contexto diferente do vivenciado até entéo.

A alegoria de Platdo (1999) mostra que, a partir do momento em que um
dos prisioneiros se libertasse e tivesse acesso ao lado de fora da caverna, enfrentaria
a luz do sol e, apesar das primeiras dificuldades na tentativa de enxergar diante dela
e, por estar diante de uma situacao jamais vivenciada anteriormente, conseguiria se
acostumar com a luz e enxergar as pessoas, animais e objetos como realmente sédo
e ndo apenas como projecoes.

Ainda de acordo com a obra mencionada, caso tal prisioneiro que se
libertou voltasse a caverna e descrevesse o que pode observar do lado de fora, seria
taxado de doido e, provavelmente, seria morto pelos demais moradores que
duvidariam dessas afirmacdes.

Do ponto de vista platbnico, é evidente a distincdo entre o mundo
sensivel - perceptivel pelos sentidos, imperfeito e habitado pelos homens - e 0 mundo
inteligivel ou das ideias, que representa a esséncia, a verdade, o imutavel, o belo, o
bom e o verdadeiro. Para o autor (1999), o homem deveria ser libertado da caverna
pela Filosofia, abandonando o mundo das aparéncias para entrar no mundo da
realidade.

Em outras palavras, o individuo ndo deve se deixar seduzir pelos cinco
sentidos (visdo, audicdo, tato, olfato e paladar), pois aquilo que é percebido dessa
forma é apenas uma cépia malsucedida das ideias, essas ultimas verdadeiras,
imutaveis e perfeitas.

Assim, quais seriam as cavernas da atualidade e quais os fatores
capazes de contribuir para que o ser humano nao queira se libertar de sua ignorancia?

Ao fazer uma interpretacéo do Mito da Caverna de Platdo, Matos (2011)
afirma que algumas pessoas se prendem em suas cavernas por ser a op¢cdo mais
segura e confortavel, sem buscar as solu¢des para os seus problemas e sem descobrir

o maravilhoso mundo da inteligéncia.



O estudioso (2011, p. 68-69) estabelece ainda uma relacéo entre o mito

da caverna de Platdo e as cavernas contemporaneas:

Hoje grande parte de nossas cidades sao grandes e o povo tem que enfrentar
0 inimigo local ou interior. [...] Cada pessoa vive aprisionada em seus medos
e em suas casas que metaforicamente podem ser identificadas com uma
caverna. [...] Muitas realidades sdo conflitantes por causa das misérias,
preconceitos, exclus@es e problemas econémicos. [...] A vida tem que ser
vivida em todos os momentos, entdo a cidade é cosmopolita, universo de
etnias e novas identidades e uniées. Cada pessoa vive um dilema social. Sera
gue a maioria dos seres estao presos em suas mentes? Sera que eles nao
guerem ver na polis o lugar para os debates comunitarios? [...]

Diante do exposto, vale destacar que “é preciso elevar o espirito para
possuir o grau mais elevado de consciéncia de si mesmo. Cada homem, cada mulher
sao destinatarios da curiosidade, expectadores e agentes no universo da liberdade.”
(MATOS, 2011, p.70)

Ainda no que tange a tendéncia ao isolamento das elites nesse novo
contexto, Bauman (1999, p.27) diz:

Com o poder de baixar vereditos investido com seguranca no ciberespaco,
0s corpos dos poderosos ndo precisam ser corpos poderosos nem precisam
se armar de pesadas armas materiais [...] O que precisam é isolar-se da
localidade, agora despojada de significado social, transplantada sobre o
ciberespago, e assim reduzida a terreno meramente ‘fisico’. Precisam
também da seguranga desse isolamento — uma condigdo de ‘ndo vizinhanga’,
de imunidade face a interferéncias locais, um isolamento garantido,
invulneravel, traduzido como ‘seguranga’ das pessoas, de seus lares e
playgrounds [...].

Outra autora que expde de forma brilhante as “novas prisdes” da pos-
modernidade é Madrid (2012), que as resume em shopping center, residéncia das
pessoas, condominios fechados, midia, entre outros exemplos. No seu entendimento,
tais elementos conduzem o ser humano ao conformismo e a alienacéo, temas que

serdo abordados na sequéncia.

2 FATORES QUE CONTRIBUEM PARA A ALIENACAO E CONFORMISMO
HUMANOS NA POS-MODERNIDADE

A alienacao e o conformismo do homem pos-moderno sao causados por
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diversos fatores que, por exigirem uma abordagem mais complexa, ndo seréo
esgotados no presente trabalho. No entanto, serdo abordados alguns deles, a saber:
a globalizacdo, o consumismo desenfreado, a industria cultural e os meios de
comunicacdo de massa, bem como, a criacdo de novas tecnologias e midias sociais.

Segundo Cotrim (2001), a palavra alienacao origina-se do latim alienare,
ou seja, “tornar algo alheio a alguém ou “tornar algo pertencente a outro”. No entanto,
hoje, tal termo apresenta muitos significados. Na sociedade contemporanea, o
processo de alienacao faz parte de diferentes aspectos da vida da pessoas, tais como
as relagdes com seus semelhantes, com o trabalho, lazer, consumo, inclusive, consigo
mesmas.

Ainda de acordo com o autor (2001), cada ser humano passa a ver o
outro segundo valores e critérios definidos pelo que chama de “mercado de
personalidade”, pois o0 outro passa a valer como uma espécie de mercadoria, um
objeto. Além disso, as rela¢gBes alienadas sdo norteadas pelo principio: “Nao se
envolva com a vida interior de ninguém”, contribuindo para falta de solidariedade
social.

Em outras palavras: “Alienacdo € um conceito classico da filosofia
politica, que designa um processo de perda da propria identidade individual ou
coletiva, relacionada com uma situagao de dependéncia e falta de autonomia [...].”
(ALDE, 2004, p.53)

Em termos psicolégicos, a pesquisadora (2004) explica que a alienacéo
pode ser compreendida como a discrepancia entre o que o individuo espera e a forma
como o sistema social realmente funciona, impedindo a concretizacdo de tais

expectativas e objetivos.

2.1 Mudancas de paradigmas ap6s a globalizacéo

O mundo globalizado, iniciado na década de 90 e caracterizado pela
grande oferta de produtos, servigcos e informacdes nem sempre Uteis ao homem,
encurtou as distancias espaciais, temporais e permitiu a troca entre culturas distintas

espalhadas pelo globo. Houve uma mudanca de paradigma, pois os diferentes



mercados e publicos passaram a se conectar cada vez mais e em uma velocidade
estarrecedora.

Nesse sentido, Bauman (1999) explica que ja ndo importa a ideia de
distancias e fronteiras geograficas, sendo a mesma cada vez mais dificil de ser
sustentada, pois a divisdo do mundo em funcéo das distancias tinha como causa a
primitividade dos transportes e as dificuldades de viagem.

Ainda conforme o autor (1999), a palavra “globalizacéo” esta na ordem
do dia, como uma espécie de lema, pois trata-se de um processo irreversivel e um
fenbmeno irremediavel no mundo que afeta a todos da mesma maneira e na mesma
medida. Todos estdo sendo “globalizados” e isso significa praticamente o mesmo para
todos.

Sobre esse importante e transformador periodo histérico, Dupas (2001,
p.13-14) afirma que:

Na década de 1990 a maioria das pessoas era mais alta e pesada que seus
pais, mais bem alimentada e muito mais longeva. O mundo estava
incomparavelmente mais rico em sua capacidade de produzir bens e servicos
sofisticados. A maioria das pessoas vivia melhor que as geracgdes anteriores
e, nos paises desenvolvidos, melhor do que algum dia tinha esperado viver.
Durante algumas décadas, em meados do século, chegou a parecer que se
haviam descoberto maneiras de distribuir pelo menos parte dessa riqueza
com um certo grau de justica entre os trabalhadores dos paises mais ricos,
embora, no fim do século a desigualdade tivesse voltado a aumentar. A
humanidade era muito mais culta; talvez pela primeira vez na histéria a
maioria dos seres humanos poderia ser descrita como alfabetizada. E o
mundo estava repleto, de tecnologias revolucionérias e triunfos da ciéncia.

A partir dai, com o avanco da tecnologia, houve o barateamento de
produtos e servigos, contribuindo para a producdo, transporte e comercializagéo de
produtos em grande escala e variedade. Da mesma forma, os meios de comunicagao
puderam expandir suas atividades, antes mais voltadas para as midias impressas,
radiofénicas e televisivas, agora, mais segmentadas para atingir publicos cada vez
mais especificos e avidos pela informacdo em tempo real, nos sites de noticias, blogs
e paginas nas midias sociais.

Em relacdo a velocidade do transporte da informacdo e ao seu

respectivo alcance, Bauman (1999, p.21) afirma que:

Dentre todos os fatores técnicos da mobilidade, um papel particularmente
importante foi desempenhado pelo transporte da informacdo - o tipo de
comunicacdo que nao envolve o movimento de corpos fisicos ou s6 o faz



secundaria e marginalmente. Desenvolveram-se de forma consistente meios
técnicos que também permitiram a informacao viajar independente dos seus
portadores fisicos — e independente também dos objetos sobre os quais
informava: meios que libertaram os “significantes” do controle de
“significados”. A separacao dos movimentos da informacao em relacdo aos
movimentos dos seus portadores e objetos permitiu por sua vez a
diferenciacdo das velocidades; movimento da informacdo ganhava
velocidade num ritmo muito mais rapido que a viagem dos corpos ou a
mudanca da situagé@o sobre a qual se informava. Afinal, o aparecimento da
rede mundial de computadores pds fim — no que diz respeito a informacao —
a propria nocao de “viagem” (e de distancia a ser percorrida), tornando a
informacao instantaneamente disponivel em todo o planeta.

No entanto, “no cotidiano da pés-modernidade, a maquina passa a ser
mediada pela informacao e o contato entre as pessoas passa a ser mediado pela tela
eletronica. O mundo social se desmaterializa, transforma-se em signo e simulacro.”
(DUPAS, 2001, p.16)

Dessa maneira, apesar de tantos avancos e desenvolvimento, o homem
passou a ter um comportamento passivo e pouco critico diante dos seus préprios
problemas e, sobretudo, dos que envolvem a sua participa¢cdo na comunidade, como

sera visto adiante.

2.2 Consumismo desenfreado e seus reflexos nas sociedades p6s-modernas

De acordo com Barbosa (2008), a atividade de consumo esta presente
em toda e qualquer atividade humana a fim de satisfazer as necessidades basicas
e/ou supérfluas do homem. Para a estudiosa, definir “sociedade de consumo” é uma
tarefa complexa, pois envolve alguns problemas conceituais. Esse termo tem relagéo
direta com conceitos como “sociedade de consumidores”, “cultura de consumidores”,
“cultura de consumo” e “consumismo”. Conforme pondera, existem sociedades que
sdo sociedades de mercado, com instituicdes que privilegiam o consumidor, assim
como os seus direitos, no entanto, que, culturalmente, o consumo néo é a principal
forma de reproducdo, tampouco de diferenciacdo social e variaveis de idade, sexo,
status, grupo étnico e desempenham ainda um papel importante no que diz respeito
aguilo que é usado e consumido.

Ao analisar a sociedade pos-moderna, o socidlogo Zygmunt Bauman

contrapbe a ideia do solido e duradouro com a ideia da volatilidade, liquidez e



instantaneidade, caracteristicas desse novo modelo de sociedade. Conforme Bauman

(2010b, p.13):
Entramos em um modo de viver enraizado no pressuposto de que a
contingéncia, a incerteza e a imprevisibilidade estdo aqui para ficar. Se o
fundir a fim de solidificar era o paradigma adequado para a compreensédo da
modernidade em seu estagio anterior, a perpétua conversao em liquido, ou o
estado permanente de liquidez, é o paradigma estabelecido para alcancar e
compreender 0s tempos mais recentes — esses tempos em que nossas vidas
estdo sendo escritas.

Assim: “[...] estar no século XXI| apés uma série de desafios humanos,
de globalizacdo, de hiperconsumo e ascensao de novos direitos, traz a pessoa
humana, novos focos do direito a luz do [...] sentido da vida, diante do efémero/fugaz.”
(SILVA, 2014, p.21)

Verifica-se que na sociedade de massa e de consumo ha uma nova
imposicao: os individuos passam a ser classificados pela renda e também pela
capacidade de consumo. Ha, inclusive, uma inverséo de valores em que as pessoas
se preocupam muito mais com o “ter” do que com o “ser”, vivendo como prisioneiras
do mundo irreal, onde existe uma grande oferta de produtos e servicos de que nem
sempre precisam.

Sobre a criagdo dessas novas necessidades, Bauman (2011b) diz que
elas ganham forma pelo “artificio” de pressdes e padrdes socioculturais, marcados
pela ridicularizacdo, depreciacdo e enfeiamento do que ele denomina “necessidades
de ontem”, a exemplo da maquiagem bege, que poderia ser simbolo de arrojo na
ltima estacdo e, no momento, ndo apenas estaria fora de moda, como também seria
algo vergonhoso e entediante.

Complementando tal reflexdo, Bauman (1999, p.90) afirma:

A necessaria reducao do tempo é melhor alcancada se 0os consumidores néo
puderem prestar atengcdo ou concentrar o desejo por muito tempo em
gualquer objeto; isto €, se forem impacientes, impetuosos, inddceis e, acima
de tudo, facilmente instigaveis e também se facilmente perderem o interesse.
A cultura da sociedade de consumo envolve sobretudo o esquecimento e nao
o aprendizado. Com efeito, quando a espera é retirada do querer e o querer
da espera, a capacidade de consumo dos consumidores pode ser esticada
muito além dos limites estabelecidos por quaisquer necessidades naturais ou
adquiridas; também a durabilidade fisica dos objetos de desejo ndo a mais
exigida. A relacgao tradicional entre necessidades e sua satisfacéo é revertida:
a promessa e a esperanca de satisfacdo precedem a necessidade que se
promete satisfazer e serdo sempre mais intensas e atraentes que as
necessidades efetivas.



Imersas no mundo das “sombras”, em que a todo instante s&o criados
novos objetos de desejo, muitas pessoas deixam de se atentar para aquilo que é
preocupante e relevante - tanto no que diz respeito a sua propria vida quanto a nivel
social - sendo mais facilmente seduzidas pelas vitrines, bem como, manipuladas pelos
veiculos de comunicacdo de massa, publicidade, estratégias de marketing e
facilidades de crédito oferecidas pelas instituicdes financeiras.

No que concerne a concessao de crédito que estimula a participacdo do
individuo na sociedade de consumo, Silva (2008) destaca que o consumidor nao
precisa desembolsar, de imediato, a quantia necessaria para ter acesso aos bens,
pois, por meio de financiamentos e empréstimos, ele compromete sua renda ou parte
dela somente para o futuro. Nao apenas para os consumidores ha vantagens; toda a
atividade econbmica é beneficiada, o consumo e as demandas aumentam,
estimulando o emprego e o desenvolvimento da industria.

Além de alienada, conformista, imediatista, movida por paixdes e, nao
raro endividada, a sociedade de consumo é caracterizada pela tendéncia a
desenvolver comportamentos cada vez mais solitarios e individualistas, como explica
Madrid (2012, p.9):

Verifica-se, assim que estas pessoas ndo conseguem enxergar efetivamente
aquilo que realmente esta acontecendo, ou seja, ndo conseguem ver ou
associar todos os problemas sociais que existem [...] e passam a acreditar
finalmente que o “mundo esta perfeito” [...] € que ndo possuem nenhuma
ligagdo/responsabilidade com a miséria e com o abandono do povo e, o pior,
acabam néo enxergando esta triste realidade. [...] Assim, a populag&o deixa
de questionar e, simplesmente, passa a aceitar, sem se insurgir contra este
cenario.

Sobre a solidao e individualismo do homem pds-moderno, Silva (2014,

p.23-24) faz a seguinte ponderacao:

A liberdade para a pessoa-individuo, tornou-a ainda mais solitaria. O que
antes era gerado pelo zelo ao bem comum, tendo o Estado um papel
fundamental para a convivéncia harmoénica, agora almeja a realizagdo dos
desejos pessoais individuais. Em detrimento do coletivo, por sua vez, ha um
sentido do viver no ato individual de consumo, que se faz em busca do
reconhecimento em grupos sociais ou classes sociais. Na sociedade
liguefeita vive-se a individualidade imersa no excesso de consumo, na
homogeneidade das massas, havendo, assim, a perda do sentido da vida.

Dessa forma, o ser humano busca na mercadoria preencher suas

necessidades de reconhecimento e autorrealizagdo. Sobre as aspiragcdes da classe



meédia e das classes mais altas no Brasil, a consultoria “A Ponte” fez uma pesquisa

que constatou trés tipos de luxo: o do intangivel, o do pertencimento e o da autoestima,

conforme explica Silva (2014, p.103-104):
O luxo intangivel é representado pelos carros de luxo caros, pelas bolsas com
edicbes limitadas, pelas joias e pelos sapatos que ultrapassam o custo de
guatro digitos. Esse luxo nédo faz parte da Classe C e nem é parte de suas
aspiracfes. Quanto ao luxo da autoestima, este é representado por produtos
de moda e beleza. Sao produtos que véo desde artigos de vestuario, ténis,
produtos de beleza, apliques para cabelo e acessorios. Ha ainda, para a
satisfagao do luxo da autoestima, a busca pelas “réplicas” que nada mais sao
do que mercadorias piratas. Quanto ao luxo do pertencimento, este esta
relacionado com produtos cujas marcas incluem ou d&o o sentido de
pertencer os integrantes da nova classe média brasileira, pois eles se sentem

aceitos nos lugares nos quais estejam, como no trabalho ou na propria
comunidade em que moram.

No que diz respeito a complexidade do consumismo, Bauman (2011a)
considera que o mesmo é um fenbmeno multifuncional e polivalente, um tipo de chave
mestra com o poder de abrir todas as fechaduras, verdadeiramente universal. O
pesquisador destaca que o consumismo transforma o homem em consumidor, que
rebaixa os demais aspectos a um plano inferior, derivado, assim como, estimula a
reutilizacdo das necessidades biolégicas como capital comercial e, as vezes, como
capital politico.

Vale lembrar que o consumo desmedido afeta ndo apenas a sociedade
no presente, mas também, acarretara prejuizos para as proximas geracoes, pois ha o
risco da extincdo dos recursos naturais e espécies vegetais, bem como, animais. Sob
esse prisma, fica a seguinte reflexdo: “[...] Somos uma grande familia que dissipa
irrefletidamente seu parco patriménio e que depende cada vez mais de novos

conhecimentos para se manter viva.” (DUPAS, 2001, p.17)

2.2 Indastria cultural e os meios de comunicacdo de massa

Aqui, a intencdo do trabalho € mostrar como a industria cultural e os
meios de comunicagdo de massa transformaram a capacidade critica do individuo,
que, além de consumidor passivo de produtos, transformou-se, cada vez mais, em um

instrumento de manipulacéo das diferentes midias.
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Conforme Coelho (1996), a expressdo “industria cultural” surge em
decorréncia da Revolucao Industrial, no século XVIIlI, somada a existéncia de uma
economia de mercado, baseada no consumo de bens, bem como, a presenca de uma
sociedade de consumo, verificada na segunda metade do século XIX.

O conceito foi usado pela primeira vez pelos alemaes Adorno e
Horkheimer, por volta de 1940. Na visdo dos estudiosos (1985), as revistas, o radio e
0 cinema seriam instrumentos para a disseminacao da ideologia dos seus produtores.
A industria cultural conferia a tudo uma aparéncia de semelhanca para poder vender
mais, portanto, haveria uma estreita relacdo entre a economia capitalista da época e
o surgimento desse tipo de industria. Segundo os pesquisadores (1985, p.114):

Sob o poder do monopdlio, toda cultura de massas € idéntica, e seu
esqueleto, a ossatura conceitual fabricada por aquele, comeca a se declinar.
[...] O cinema e o radio ndo precisam mais se apresentar como arte. A
verdade de que n&o passam de um negdcio, eles a utilizam como uma
ideologia destinada a legitimar o lixo que propositalmente produzem. [...] os
padrdes teriam resultado originariamente das necessidades dos
consumidores: eis por que sdo aceitos sem resisténcia. [...] Por enquanto, a
técnica da industria cultural levou apenas a padronizacdo e a produ¢do em

série, sacrificando o que fazia a diferenca entre a logica da obra e a do
sistema social. Isso, porém, ndo deve ser atribuido a nenhuma lei evolutiva

da técnica enquanto tal, mas a sua fungdo na economia atual.

Inseridos numa vertente mais pessimista, os autores (1985) defendiam
gue a sociedade industrial instalara-se com violéncia e, inclusive, os distraidos iriam
consumir os produtos da industria cultural, que chamavam de “o mais inflexivel de
todos os estilos”, pois mesmo os mais resistentes, s6 poderiam sobreviver integrando-
se a ela.

Diante do que foi demonstrado, os produtos culturais passariam a ter o
status de mercadoria e uma das caracteristicas desses produtos, entre outras, seria a
previsibilidade: “[...] Para o consumidor, ndo ha nada mais a classificar que ndo tenha
sido antecipado no esquematismo da producdo. [...] Desde o comeco do filme ja se
sabe como ele termina, quem é recompensado [...]. (ADORNO; HORKHEIMER, 1985,
p.118)

Outro aspecto da industria cultural que merece destaque é a sua ligacao

com o entretenimento e a diversdo, de modo que o individuo buscaria nesses

elementos a sensacdo de prazer e de fuga da realidade, contribuindo para o
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conformismo e alienagdo, assim como, para o fortalecimento dessa industria. Santos
(2014, p.5) diz que:

Esta légica opera da seguinte forma: os individuos fatigados em decorréncia
de longas e duras jornadas de trabalho se prostram diante das diversas
possibilidades de divertimento proporcionados pela televisao, por exemplo.
Eles se submetem a isto em razdo de reestabelecer as forcas fisicas
mediante momentos de distracao, para em seguida voltarem as suas funcées
de trabalho. Como o ato de trabalhar repetitivo ndo proporciona jabilo, as
poucas horas do dia que restam sdo preenchidas pelos passatempos da
midia. O que deve apetecer o espectador ndo deve ter nenhuma ligacao real
com sua vida cotidiana. Eles séo levados estupidamente, com efeito, a
pensarem conforme os parametros estabelecidos de antemao pela inddstria
do consumo e, assim sdo impelidos a pensarem acriticamente.

Sobre a passividade e impoténcia do consumidor ao se deparar com 0s

elementos da industria cultural, Adorno e Horkheimer (1985, p.128-129) ensinam:

O espectador ndo deve ter necessidade de nenhum pensamento préprio, o
produto prescreve toda reacdo: ndo por sua estrutura temética — que
desmorona na medida em que exige o pensamento — mas através de sinais.
Toda ligacdo logica que pressuponha um esforco intelectual é
escrupulosamente evitada. Os desenvolvimentos devem resultar tanto
guanto possivel da situagdo imediatamente anterior, e ndo da ideia do todo.
N&o héa enredo que resista ao zelo com que os roteiristas se empenham em
tirar de cada cena tudo o que se pode depreender dela. Por fim, o proprio
esquema parece perigoso na medida em que estabelece uma conexao
inteligivel, por mais pobre que seja, onde so é aceitavel a falta de sentido.

Nesse contexto, Coelho (1996) explica que surgiram 0S processos de
reificacdo — transformacéo em coisa - e de alienacdo do homem em varios aspectos
de sua vida, influenciando o seu convivio social. Para essa sociedade, o padrdo
principal de avaliagéo seria o bem, o produto. Tudo seria julgado como coisa, inclusive,
o homem. Sob tal perspectiva, o0 homem reificado s6 pode ser alienado em varios
sentidos: alienado de sua propria vida e do pais, sem tempo livre e meios tedricos
para permitir-lhe a critica da sociedade e de si mesmo.

Ao mesmo tempo em que Adorno e Horkheimer pregavam que a
industria cultural atuava como um Estado totalitario e deixava o individuo sem reacao,
uniformizando as formas de pensar e agir; haviam aqueles que defendiam que a
mesma democratizava 0 acesso a cultura, colocando-a ao alcance da massa em
beneficio do desenvolvimento do homem. Entre os argumentos usados por essa

altima corrente, Coelho (1996) cita, por exemplo, o fato de que as criangcas passaram
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a dominar bem mais cedo a linguagem devido a veiculos como a televisédo, o que lhes
permitiu um dominio mais rapido do mundo.

O conceito de cultura de massa cunhado por Adorno e Horkheimer
recebeu criticas de varios estudiosos. Puterman (1994), por exemplo, sustenta que o
sentido do termo massa utilizado por aqueles autores representava uma coletividade
desumanizada e monolitica, cujos gostos foram formados por técnicas industriais de
comunicacado, apagando todas as diferenciacdes existentes nas coletividades, como
se ndo houvesse camadas sociais distintas, divisdes em grupos étnicos, variacoes de
nivel de instrucdo, distincdes de género e socioeconémicas.

Ainda de acordo com Puterman (1994), a industria cultural ndo seria tao
uniformizadora assim, pois, considerados certos limites, massas e elites teriam a
possibilidade de consumir os mesmos produtos culturais industrializados. Para o autor
(1994), a industrializacéo possibilitou a divulgagéo da producao cultural a pessoas que
anteriormente ndao poderiam consumi-la economicamente, bem como, permitiu o
acesso a produtos de qualidades distintas.

Com tantas transformacdes culturais, tecnoldgicas e sociais, 0 homem
daquele periodo, sobretudo a partir do século XX, precisava de informacgfes para
sobreviver e se integrar cada vez mais a sociedade. E dai que surge o termo
comunicacdo de massa. Conforme Vieira (2003), a expressao da a ideia de multidao,
de uma vasta audiéncia, no entanto, ressalta que o termo deve ser associado a um
grupo amplo e heterogéneo de pessoas com caracteristicas distintas ao qual a midia
se dirige.

A autora (2003) completa que, embora o termo massa dé a impressao
de que os destinatarios da noticia sejam individuos passivos, muitas pesquisas
demonstram que eles ndo sdo facilmente manipulaveis, pois apresentam uma
personalidade propria, um passado e sdo capazes de selecionar e interpretar a
mensagem da midia.

Por outro lado, Garcia (2004) alerta que, apesar de a industrializacéo
permitir que a informacao se tornasse acessivel a todos, os veiculos de comunicagao
comegaram a ser bombardeados com diversos “produtos de massa”, sem que algum
critério fosse empregado na distribuicdo ou “consumo” dessas informagoes.

Houve também a transformacéo da noticia em espetaculo, com detalhes

apelativos, mérbidos ou que exploram a curiosidade humana e nada acrescentam a
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compreensao dos fatos, com o objetivo de atrair o publico, tornando-o passivo e

pouco critico e seduzido pelas imagens. E o que explicam Negrini e Augusti (2013,

p.1-2):
A espetacularizacado tem presenca constante nos meios de comunicacao,
principalmente quando falamos do jornalismo televisivo, e pode sustentar
elevados indices de audiéncia. No contexto da TV, € comum encontramos
programas que lembram verdadeiros shows e que sdo voltados a
dramaturgia. A “espetacularizagdo midiatica” € discutida pelo critico Guy
Debord, em A Sociedade do Espetaculo. [...] Para o autor francés, o
capitalismo € um dos grandes problemas da sociedade. O pensamento de
Debord tem perspectiva marxista e se concentra na critica radical ao
fetichismo da mercadoria, tal como ela se apresenta no seu modo de
producdo. Um dos pontos fortes do pensamento debordiano € a critica radical

contra a presenca de imagens na sociedade — na sua concepcéo, elas podem
induzir a passividade e a aceitagcao do capitalismo.

Na concepcédo de Vieira (2003), o sensacionalismo € uma maneira de
transmitir uma informacdo a alguém de forma diferente, por meio de assuntos
chocantes, que causam impacto e envolvimento emocional; uma estratégia que se
utiliza da linguagem-cliché - compacta, vulgar, ou seja, do lugar-comum - f4cil de ser
compreendida por quem a recebe.

A pesquisadora (2003) explica que, no caso especifico da televisao,
apesar da imagem, esse meio de comunicagdo nao reproduz com fidelidade o real,
pois hé efeitos técnicos de dramatizacdo e de montagem que criam apenas uma ilusdo
de objetividade. Para a autora, a informacéo veiculada pela TV atrai mais o publico
pelo poder visual do que pelo que se transmite oralmente.

Diante desse cenério, a cultura dos meios de comunicacdo de massa
pode reduzir o posicionamento critico do individuo diante da realidade, a medida em
gue ha uma mistura entre a realidade e a representacao.

Como se nao bastasse, ha a questao da intencionalidade envolvida no
processo de fabricacdo da noticia. De acordo com Aldé (2004), o criador da
mensagem € um agente privilegiado no processo da comunicacdo em que o texto
endereca-se ao receptor de determinada forma e convida-o a estar de acordo com
certos conhecimentos e perspectivas, uma espécie de contrato para atrai-lo.

N&o menos importante, outro aspecto que deve ser analisado é o
famoso furo jornalistico. Garcia (2004) sustenta que 0 pioneirismo em transmitir a
informacao ndo é apenas uma forma de demonstrar poder, mas também de conquistar

ou manter ouvintes, leitores, telespectadores ou internautas, elevando as vantagens
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competitivas de mercado e transformando a noticia em algo descartavel e perecivel.

Complementando esse raciocinio, ela afirma:

Outro fator importante a ser ressaltado é que esse arsenal tecnolégico gerou
um grande potencial de divulgacdo em tempo real, o que, consequentemente,
acabou por aumentar a perecividade das noticias. Muitas informacdes séo
descartadas por veiculos antes mesmo de sua divulgagao, por terem suas
caracteristicas alteradas ou por ja terem sido preteridas por outras.
Atualmente, com tanta tecnologia, recebemos muito mais informacdes do que
poderiamos aproveitar, e algumas das mensagens acabam sendo veiculadas
apenas para preencher espaco disponivel nos veiculos de comunicacéo, sem
ser de fato relevantes. (2004, p.117)

Nesse sentido, além de o individuo se deparar com a superinformacao
no seu dia a dia, € comum a superficialidade das matérias, que ndo tratam as causas,
consequéncias e desdobramentos dos fatos, fazendo com que as pessoas hao
compreendam o assunto abordado nem memorizem o que foi lido, pois, ha sequéncia,
havera uma nova informacéo, tdo rasa quanto a anterior.

No entanto, € fundamental deixar claro que a midia nem sempre € a vila.
Ha profissionais qualificados no mercado e que cumprem o dever de informar os fatos
ao cidadao com base em critérios de interesse publico, atuando com seriedade. Além
disso, ndo se pode ignorar o importantissimo papel que os meios de comunicacdo
exercem na contemporaneidade, & medida em que formam a opinido publica.
Diante isso, é cabivel a seguinte reflexao:
A midia ndo é simplesmente um veiculo de informagfes a disposicdo de
diferentes emissores, mas é ela mesma um quadro de referéncia principal,
gue antecede e orienta a percepcao e apreciacdo dos eventos propriamente
ditos. Entre os estudos de recepcéo, a perspectiva que mais se aproxima do
nosso enfoque é justamente a que aponta para o fato de que mensagem e

receptor sdo interdependentes, ou seja, necessitam um do outro para a
construgdo do sentido. (ALDE, 2004, p.141)

Desse modo, é inquestionavel que a midia ocupa um papel de destaque
no universo de referéncia dos individuos. Para isso, ela se vale de diversos recursos
nem sempre tao louvaveis, alguns deles delimitados nesse trabalho.

Apesar disso, ao mesmo tempo em que 0s meios de comunicacdo tém
o interesse em divulgar fatos e informacdes, a fim de alavancar a audiéncia e
conquistar anunciantes, o publico também tem a intencdo de se informar e buscar o
entretenimento. Ou seja, 0s meios de comunicacdo podem ser positivos, no sentido

de ampliar o acesso a informacao, ou negativos, quando mal utilizados, limitando a
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capacidade critica do homem, a depender do seu nivel de instru¢do, renda, habito de

leitura e tempo de exposicao a eles, discussao essa que néo cabe a este artigo.

2. 3 As novas tecnologias e 0 “boom” das midias sociais

Ha aproximadamente duas décadas, seria quase impossivel ouvir
alguém falar no Brasil sobre aplicativos para celulares, Internet Banking,
smarthphones, e-comerces, Google Shopping, Facebook, Instagram, Youtube,
Linkedin e outros termos que se referem as novas tecnologias, redes sociais e ao
comeércio eletrénico.

Ao contrario, hoje, as novas midias e tecnologias estdo por toda a parte
e no cotidiano das pessoas no pais, seja no dispositivo de GPS do celular que um
individuo aciona para se deslocar de um local para o outro; seja na escolha de
produtos em sites de compra e venda de mercadorias ou o pagamento de um boleto
por meio do servigo bancério do qual é usuario; bem como, na criacdo de um perfil no
Linkedin para se conectar a outras pessoas e empresas, aumentando seu network e
as possibilidades de conseguir um novo emprego.

As midias sociais sdo canais de comunicac¢ao que permitem as pessoas
o compartiihamento de videos, fotografias, mensagens, ideias, opinides e
experiéncias em tempo real, assim como, a venda e oferta de produtos e servigos, ou
seja, sdo multiplas as possibilidades de troca entre os individuos e as empresas.

Nesse contexto, para Gitomer (2012), as midias, sdo ou tentam ser,
envolventes socialmente e complexas, tentando ser repassadas para 0s outros, como
se fossem virais. Na sua concepcao, elas também mudam todos os dias, sdo atuais e
constantes.

Dessa maneira, nessa sociedade hiperconectada, ndo é raro encontrar
pessoas que se auto-intitulam dependentes da tecnologia, seja para trabalhar, buscar
entretenimento, informacgdes, estudar e/ou consumir produtos e servigos. Em alguns
casos, as novas tecnologias transformaram-se em verdadeiras extensées do corpo
humano, ja que ha quem néo consiga sair de casa sem seu celular ou ndo consiga

dormir sem antes checar seus e-mails.
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Sobre o alcance das redes sociais, € importante ressaltar que: “a midia
social tornou-se uma fendmeno que vai além de palavras. [...] Em um milésimo de
segundo, milhdes de pessoas conseguem saber tudo sobre tudo e todos”. (GITOMER,
2012, p.7)

O jornal O Estado de Sao Paulo, por exemplo, em sua versao online,
publicou, no dia 27 de julho de 2016, nimeros do Facebook divulgados no balanco
financeiro da empresa, depois do pregdo da bolsa de valores Nasdaq, dos EUA.
Segundo o levantamento, tal rede social superou a marca de 1,7 bilhdo de usuarios,
sendo que desse total, 1,13 bilhdo ou 66% deles acessam o site diariamente, um
aumento de 17% em comparacao com o segundo trimestre de 2015. Ainda conforme
a divulgacao do jornal (2016):

A quantidade de pessoas que acessam o0 Facebook em smartphones e
tablets também aumentou. De acordo com o balanco, 1,03 bilh&o de pessoas
usam a rede em dispositivos méveis todos os dias, 24% a mais em relacédo
ao mesmo periodo do ano passado. Se considerado o nimero de pessoas

gue acessaram a rede social por meio do celular pelo menos uma vez no
més, esse nimero sobe para 1,57 bilhdo ou 92% do total de usuarios.

A medida em que o numero de usuarios das midias sociais cresce
exponencialmente, aumenta também a necessidade de avaliar a presenca de valores
éticos no uso das novas tecnologias.

Nesse contexto, Dupas (2001, p.18) acrescenta:

N&o se trata de ir contra o desenvolvimento tecnoldgico, adotando um
posicionamento reacionario. A questao é bem outra: a tecnologia pode e deve
se submeter a uma ética que seja libertadora a fim de contemplar o bem estar

de toda a sociedade, presente e futura, e ndo apenas colocar-se a servigo de
minorias ou atender necessidades imediatas.

Diante do exposto, verifica-se que as novas tecnologias tém um
expressivo alcance e sdo de grande utilidade para a humanidade. Além disso, ha uma
mudanca em como o homem se relaciona com seu ambiente e como se organiza
socialmente, com a mudanca de habitos e valores, por exemplo.

Assim, é indispensavel que se debata a necessidade de valores e
normas éticas, pois 0os avancos tecnoldgicos ndo podem estar a servigco apenas de

grupos reduzidos, mas sim dos anseios de toda a coletividade.
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O préximo capitulo abordara qual caminho o ser humano deve trilhar a
fim de alcancar a liberdade, sem abandonar, no entanto, o interesse pelo seu

semelhante.

3 O CAMINHO PARA A LIBERTACAO HUMANA

A libertacdo humana da ignorancia, da manipulacdo e das cavernas
atuais s6 acontecerd quando o homem vivenciar incessantemente a busca da
verdade, receber uma educacéao critica e transformadora e desejar o melhor nédo
apenas para si, mas também para o outro, por meio do pensamento no coletivo.

A busca da verdade esta diretamente ligada a filosofia. Para entender
esse elo, basta analisar o contexto em que essa Ultima surgiu, conforme ensina Cotrim
(2001, p.50):

Antes de Descartes, essa recusa da opinido (da doxa, em grego) e a busca
da explicacdo e da verdade (a teoria) jA eram encontradas nos dialogos
socraticos, escritos pelo grego Platdo no século IV a.C. Exercitando o senso
critico do interlocutor, esses dialogos tinham importante papel educativo. Eles
mostravam a precariedade das opinides e do senso comum grego de sua
época. [...] O ser humano queria uma explicacdo para o mundo, uma ordem
para o caos. Ele queria, enfim, a verdade. Essa busca de verdade tornou-o
cada vez mais exigente com o conhecimento que adquira e transmitia. [...].
Essa busca de saber fez nascer a filosofia.

O autor (2001) diz que a palavra filosofia é constituida pelos seguintes
termos gregos: filos, que significa amor, e sofia, que traduz a ideia de sabedoria.
Dessa forma, filosofia tem 0 mesmo sentido de “amor a sabedoria”. Com o passar do
tempo, no entanto, na propria Grécia Antiga passou a fazer referéncia ndo somente
ao amor ou a busca da sabedoria, mas a investiga¢ao racional, ao uso metédico da
razdo, a busca do conhecimento, seja na matematica, fisica, biologia, ética, etc.

Vale ressaltar a importancia da filosofia na contemporaneidade, pois,
segundo Cotrim (2001), hoje, ha a especializacdo do mundo cientifico, a pulverizacéo
do saber e, a0 mesmo tempo, a perda da amplitude dessa sabedoria. Nesse sentido,
a filosofia passou a ter a funcéo, entre tantas outras, de refletir e questionar os
conhecimentos obtidos por todas as ciéncias, além da busca de respostas ao valor,

ao sentido e a finalidade da vida e do mundo.
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E impossivel falar em filosofia sem falar da importancia da reflexdo e da
formulacdo de perguntas, pois elas levam o homem a buscar solucdes e a entender
melhor a realidade que o cerca. Mais do que isso: “[...] Questionar as premissas
supostamente inquestionaveis do nosso modo de vida é provavelmente o servico mais
urgente que devemos prestar aos nossos companheiros humanos e a nés mesmos.”
(BAUMAN, 1999, p.11)

Conforme Aranha e Martins (1993), ninguém comeca o ato de conhecer
de maneira neutra, pois tal ato acontece ao mesmo tempo em que se da a transmissao
dos conhecimentos acumulados culturalmente, por meio da educagéo. Desse modo,
arazdo do homem depende da maneira que ele inicia o contato com o mundo exterior.

De acordo com as autoras (1993), o conhecimento tem uma tendéncia a
esclerosar-se nos clichés, ideologia, habitos, preconceito e na rigidez das escolas, por
iISs0, 0 saber precisa da revitalizagdo na construcao de teorias novas (como a ciéncia
e a filosofia) e pelo despertar de diferentes sensibilidades (no caso da arte).

Nesse contexto, Freire (1985) explica que uma educacdo corajosa,
critica e criticizadora é imprescindivel para que o homem realize sua vocacéao natural
de se integrar, aprenda temas e tarefas de sua época, bem como, tenha uma nova
postura diante dos problemas.

Sob essa 6tica, o professor e fildsofo Cortella (2015, p.19) ensina:

[...] O mundo intraescolar e o mundo extraescolar ndo sdo universos
estanques ou separados. Em termos de formacdo, o aluno carrega o que
aprende nos ambientes que frequenta. Toda instituicdo social (familia,
escola, midia, empresas, igrejas etc.) tem uma ac¢do que é simultaneamente
inovadora e conservadora; em outras palavras, conserva condutas e valores
e, a0 mesmo tempo, é capaz de inovar atitudes e percepcdes. [...] Nessa
direcéo, cabe a parceria entre familia e escola desenvolver atividades que
auxiliem criangas e jovens a ndo se alienarem ou se iludirem com os
contelidos e temas aos quais sdo expostos. A melhor maneira de fazer isso
é introduzir nos diadlogos a “suspeita sistematica”, sem se aproximar da
paranoia ou da descrenca militante. Ao acompanhar um programa de TV, a
navegacao em um site, a leitura de um livro, € providencial abrir espacgo para
a davida e a reflexado que procurem os fundamentos de verdade ali contidos,
em vez de se contentar com as aparéncias do que se afirma ou mostra.

Dessa forma, para Cortella (2015), o educador ndo deve formar pessoas
conformadas, que finjam que o mundo é bom, mas sim que levem em conta como o
mundo é a fim de que possam reinventa-lo. Além disso, afirma que, caso uma
instituicdo — seja ela governo, igreja, familia, escola, midia, sindicato, — ndo atue na

direcdo de uma vida melhor para todos, ela ndo sera uma instituicao justa.
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O estudioso (2015) entende que a acomodacao do ser humano € uma

fratura ética do dia a dia. Para ele, trata-se de uma postura que se resume com a

seguinte frase: “ndo mexa, € melhor assim” e se perpetua de forma repetitiva, como

se fosse um mau habito, cuja ruptura exige um esforco intenso, baseado no pensar
no coletivo.

Quando alguém propde alguma agéo fora da “ordem”, sempre um colega fala:

“Fica na tua, com o tempo vocé se acostuma. Isso nao € problema teu”. Nés

temos de substituir o “isso ndo é problema meu” e o “isso nao é problema teu”

pela ideia de “isso é problema nosso”. Porque a frase “isso ndo é problema

teu” ndo faz com que deixe de ser um problema. A mudanca da propriedade

de um problema e da responsabilidade ndo anula o problema. Mesmo que eu

diga “isso ndo é problema meu”, essa fala ndo faz o problema desaparecer.

Apenas diz que eu ndo estou assumindo a solugdo. Mas eu tenho de assumir

a solucédo, porque existe um problema e ele é nosso. (CORTELLA, 2015,
p.39)

Além disso, de acordo com Freire (1988), s6 é possivel um compromisso
auténtico com a realidade quando a mesma € vista como dinamica e mutavel. Ela
também precisa ser captada em sua totalidade, com partes que se encontram em
interacdo permanente.

Nesse sentido, o autor (1988) destaca que quando o homem
compreende a sua realidade, pode levantar hipoteses sobre ela e encontrar solugdes.
Assim, pode muda-la e criar um mundo proéprio. Ao contrario, quando se encontra em
um contexto de alienacéo, ele € incapaz de tomar decisdes e sequer tem consciéncia
da sua existéncia.

A sociedade alienada ndo tem consciéncia de seu proprio existir. Um
profissional alienado é um ser inauténtico. Seu pensar ndo esta
comprometido consigo mesmo, ndo é responséavel. O ser alienado ndo olha
para a realidade com critério pessoal, mas com olhos alheios. Por isso, vive

uma realidade imaginaria e nao a sua propria realidade objetiva. Vive através
da visao de outro pais [...]. (FREIRE, 1988, p. 35)

Pode-se dizer ainda que o conhecimento pleno depende da investigacéo
sistematica e profunda dos problemas, sem se contentar apenas com a sua aparéncia;
da inquietude e de revisdes, sem se ater a formulas prontas; do didlogo; da liberdade
de preconceitos e do reconhecimento de que podem inexistir meios para analisar uma
determinada questdo, até porque, o saber € inesgotavel e esta sendo construido

continuamente, inclusive, no momento em que este texto esta sendo redigido.
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Em pleno século XXI, quando as transformagfes ocorrem numa
velocidade assustadora, o saber deve ser considerado sempre como relativo, por isso,
jamais, uma pessoa jamais deve se considerar superior a outra por deter determinado
tipo de conhecimento. Sempre sera possivel aprender mais sobre 0 mesmo assunto
ou havera uma area que nio domina. E possivel inferir ainda que o conhecimento s6
sera util quando destinar-se ndo apenas ao individuo, mas a todos que dele
necessitam. Esse é, efetivamente, o conhecimento pleno, capaz de libertar o homem

das novas cavernas ou prisdes.

4 CONCLUSAO

As transformacdes que aconteceram no mundo a partir do século XX,
sobretudo apdés o fenbmeno da globalizacdo, foram fundamentais para o
desenvolvimento humano, como foi tratado neste artigo. No entanto, a inddstria
cultural, o consumismo desenfreado, a manipulacdo do publico pelos meios de
comunicacdo de massa e 0 mais recente surgimento das novas tecnologias e midias
sociais contribuem cada vez mais para que o homem fique apatico diante dos seus
problemas e alheio a vida em sociedade.

Dessa forma, o individuo se isola nas suas prisdes ou cavernas
modernas, vive no mundo da ilusdo e do individualismo, reproduz padrdes de
comportamento, assim como, mantém a sensacdo constante de vazio e nao-
pertencimento, ou seja, distancia-se da sua propria verdade e da acao social, vivendo
no “mundo das sombras”.

Nesse contexto, é urgente uma mudanca de atitude e consciéncia! E
imprescindivel que o homem se liberte do conformismo e da ignorancia, o que so sera
possivel por meio da busca da verdade, da educacédo critica e do pensamento na
coletividade. S6 assim a libertagdo humana sera uma realidade e todos poderao viver

em um mundo bem mais justo e igualitario.
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