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PRUDENTE CENTRO UNIVERSITARIO

O MONOPOLIO DAS TELECOMUNICACOES NO BRASIL

Otavio FERRO?

Observa-se que no Brasil a hd um grande problema com a rede de
telecomunicacdes, especialmente porque € servico ruim e caro, pois ha poucas
empresas que oferecem o servico em ambito nacional. H4, ainda, uma agéncia
reguladora que é a ANATEL (Agéncia Nacional de Telecomunicacfes), que foi
fundada em 1997 pela Lei 9.472, conhecida como Lei Geral de Telecomunicacdes
(LGT), que busca regular e fiscalizar o setor de telefonia movel e fixa. Nesse cenario
buscou-se descobrir o porqué dessa ma prestacdo de servico, comparando com
outras legislacdes, pontos positivos e negativos de se ter uma agéncia reguladora,
comparando com namero de empresas que oferecem essa atividade, a razdo de no
Brasil haver menos, quais sdo as consequéncias disso e a influéncia no ambito
trabalhista. A pesquisa sera feita mediante referéncias bibliograficas, dados
comparativos e artigos. Sera questionada a questdo de haver pouco incentivo do
Brasil para que haja uma maior concorréncia com as grandes empresas que prestam
0 servico, se realmente ha eficacia dessa agéncia reguladora ou somente ajuda para
contribuir no monopodlio que é formado atualmente, visto que, quanto maior o
namero de empresas atuando no territorio nacional, maior sera a oferta de trabalho,
ou seja, contribuir para a reducédo do grande nimero de desempregados que existe,
ainda observando se ha uma justificacdo para existir esse 6rgado que tem por maior
finalidade a defesa do consumidor, mas ainda assim tem um grande percentual de
insatisfacdo com as empresas que prestam essa atividade, além disso, a carga
tributéria esta entra as mais altas do mundo, portanto é evidente que o consumidor
nao tem a oportunidade de fazer uma “boa escolha”. Portanto, pode-se ter uma
conclusao inicial de que, o Brasil ndo precisa investir em novas tecnologias, mas
facilitar a competitividade. Isso porque dado que, essas empresas investirdo para
desenvolver o melhor produto, expandindo a oferta e diminuindo o preco,
possibilitando que o consumidor usufrua da sua autonomia de vontade para que faca
a decisdo que o convenha. Com uma com maior concorréncia, as empresas
passardo a oferecer um servico de maior qualidade, tendo em vista que, se ndo o
fizerem, poderdo perder o consumidor para as empresas rivais. Fato € que, com as
atuais regulamentacdes, as empresas desse ramo atuantes em nosso pais estdo, de
certo modo, acomodadas. Monopdlios, sobretudo os artificiais (leia-se: criados pelo
Estado), sdo prejudiciais a populacdo e devem ser veementemente combatidos,
neste caso, por meio da supressdo das regulamentacfes vigentes, bem como da
possivel extincdo da Agéncia Nacional de Telecomunicacdes (ANATEL).
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